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EDITAL DE TOMADA DE PRECOS DE SERVICOS DE PUBLICIDADE

TOMADA DE PRECOS n2 01/2019

1. DISPOSIGOES INICIAIS

1.1 O CONSELHO DE ARQUITETURA E URBANISMO DE MATO GROSSO, por intermédio da Comissao
Permanente de Licitages — CPL/CAU/MT, designada pela Portaria n? 10, de 30 de agosto de 2018, torna
publico aos interessados que realizara Licitacdo na modalidade TOMADA DE PRECOS, do tipo TECNICA E
PRECO, para contratacdo de 01 (uma) Agéncia de Propaganda para prestacdo de Servicos de Publicidade.

1.2 Os servicos serao realizados sob o regime de empreitada por preco global, na forma de execucao
indireta, sob a égide da Lei n? 12.232, de 29.04.10, mediante a aplicacdo, de forma complementar, das
Leis n2 4.680, de 18.06.65, e n? 8.666, de 21.06.93.

1.3. Aplicam-se também a esta Tomada de Precos o Decreto n2 57.690, de 01.02.66, o Decreto n2 4.563,
de 31.12.02, a Lei Complementar 123/2006 e as disposicdes deste Edital.

2. RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS
2.1  Osinvdlucros com as Propostas Técnica e de Precos serdo recebidos como segue:

> Data: 07 de margo de 2019
2 Hora: 09h00min

2 Local: Sede do CAU/MT, localizada na Avenida Sdo Sebastido, n? 3161 — Edifico Xingu Business Center
— 32 Andar —salas 301 a 305, Bairro Quilombo — CEP: 78045-000, Cuiaba/MT, telefone (65) 3028- 4652.

2.1.1 Se ndo houver expediente nessa data, os invélucros serdo recebidos no primeiro dia util
subsequente.

2.1.2 Aabertura dos invélucros e demais procedimentos licitatérios obedecerao ao disposto neste
Edital e na legislagdo aplicavel.

2.2 Osinvoélucros com os Documentos de Habilitagdo serdo recebidos e abertos em dia, local e horério

a serem designados pela Comissao Permanente de Licitagao.

2.3 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario do local onde ocorre a licitacdo.

3. OBIJETO

3.1 O objeto da presente tomada de precos é a contratagdo de 01 (uma) agéncia de propaganda para
5
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a prestacdo de servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepcao, a
criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o intuito de atender ao principio da
publicidade e ao direito a informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de
informar o publico em geral.

3.1.1 Também integram o objeto desta Tomada de Precos, como atividades complementares, os
servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracao de conhecimento relativos a execucdo dos contratos;

b) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag¢do publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novastecnologias;

c) aproducdo e a execugdo técnica das pecas e ou material criados pela agénciacontratada.

3.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 3.1.1
terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o0 ambiente de atua¢do do CAU/MT, o publico-alvo
e os veiculos de comunicacdo e de divulgacao nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a ac¢do publicitaria.

3.1.2 Os servicos previstos no subitem 3.1.1 ndo abrangem as atividades de promocdo, de
patrocinio e de assessoria de comunicagao, imprensa e relagdes publicas e a realizagdo de eventos
festivos de qualquer natureza.

3.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente os
projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de comunicacdo
e divulgacdo, com entrega em espacos publicitdrios, ai incluidos as instalacGes, dispositivos e
engenhos que funcionem como veiculo de comunica¢do e divulgagdao, ou o patrocinio da
transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo
de comunicacao e divulgacao.

3.2 Para a prestagdo dos servicos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante
denominada agéncia, licitante, proponente ou contratada.

3.2.1 Os servicos objeto da presente tomada de precgos serdo contratados com uma agéncia de
propaganda, cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n? 4.680/1965 e que tenha obtido
certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n212.232/2010.
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3.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta do CAU/MT, em conformidade com o art. 32 da Lei n®
4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados, para a execugdo das
atividades complementares de que trata o subitem 3.1.1, e de veiculos e demais meios de divulgacao,
para a transmissdo de mensagens publicitarias.

3.2.3 Aagénciando podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servicos
previstos no item 3.1.

3.2.4 A agéncia atuara de acordo com a solicitagcdo do CAU/MT.

4. RETIRADA DO EDITAL

4.1 Este Edital sera fornecido, na forma impressa, pelo CAU/MT em sua sede, situada na Avenida Sdo
Sebastido, n2 3161 — Edifico Xingu Business Center — 32 Andar — salas 301 a 305, Bairro Quilombo — CEP:
78045-000, Cuiabd/MT, no horério das 12:00h as 18:00.

4.2 A retirada deste Edital também podera ser feita gratuitamente por meio do sitio
www.caumt.org.br, observados os procedimentos ali previstos.

5. INFORMAGOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

5.1 Esclarecimentos sobre esta Tomada de Precos serdo prestados pela Comissdo Permanente de
Licitacdo do CAU/MT, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 7 (sete) dias Uteis antes da data
de apresentagao das Propostas, exclusivamente mediante solicitagao por escrito, em uma das seguintes
formas:

2 por carta ou oficio: protocolizado no seguinte enderego: Avenida Sdo Sebastido, n2 3161
— Edifico Xingu Business Center — 32 Andar — salas 301 a 305, Bairro Quilombo — CEP: 78045-
000, Cuiabd/MT, aos cuidados da Comissdo Permanente de Licitagdo, de segunda a sexta-
feira, das 08:00h as 18:00h;

> pelo endereco eletronico licitacao@caumt.org.br.

5.1.1 Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela CPL/CAU/MT até 5 (cinco) dias
Uteis antes da data de apresentagao das Propostas.

5.1.2  Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente mediante divulgacao na
internet, http://www.caumt.org.br, sem identificar a licitante consulente e seu representante.

5.1.2.1 Alicitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que possam
propiciar, quando do julgamento da via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria
(Invdélucro n? 1), a identificagdo da sua Proposta perante a SubcomissdoTécnica.

5.1.3 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para tomarem
conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre esclarecimentos
referentes a este Edital.
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5.14 Os pedidos de esclarecimento ndao constituirdo, necessariamente, motivos para que se
alterem a data e o horario de recebimento das Propostas Técnica e de Pregos previstos no subitem
2.1 deste Edital.

5.1.5 As alteragbes do Edital que afetarem a formulacdo das propostas serdo comunicadas aos
interessados que o retiraram e divulgadas pela mesma forma que se deu o texto original, reabrindo-
se o prazo inicialmente estabelecido.

6. IMPUGNAGAO DO EDITAL

6.1 Decaird do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a CPL/CAU/MT:

| - o cidaddo que ndo se manifestar até 5 (cinco) dias Uteis antes da data de recebimento das
Propostas Técnicas e de Precos;

Il -a licitante que ndo se manifestar até 2 (dois) dias Uteis antes da data de recebimento das
Propostas Técnicas e de Precos.

6.1.1 Considera-se licitante para efeito do inciso Il do subitem precedente, a empresa que tenha
retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitacdo ou neste Edital.

6.2 O pedido de impugnacdo, com a indicacdo das falhas ou irregularidades que viciaram o Edital,
devera ser protocolizado fisicamente de segunda a sexta-feira, das 8h as 18h, aos cuidados da Comissao
Permanente de Licitacao.

6.3 Aimpugnacdo também podera ser enviada para o e-mail licitacao@caumt.org.br, nos respectivos

prazos. Nesse caso, o documento original devera ser apresentado no enderego e nos horarios previstos
no subitem precedente, até 5 (cinco) dias contados do encaminhamento do e-mail, na hipdtese do item
6.1, inc. |, e até 2 (dois) dias, contados do encaminhamento do e-mail, na hipétese do item 6.1, inc. Il.

6.4 A impugnac¢do apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item 6 serd
recebida como mera informacao.

6.5 A impugnacdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo
licitatorio até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

6.6 Os pedidos de impugnacdo serdo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias Uteis, sem prejuizo
da faculdade prevista no art. 113, § 12, da Lei n28.666/1993.

7. CONDICOES DE PARTICIPACAO

7.1 Poderd participar desta Tomada de Pregos a agéncia de propaganda que atender as condicOes
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deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.
7.2 Nao podera participar desta Tomada de Precos a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de licitacdo ou estiver
impedida de contratar com o CAU/MT;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de
recuperacgao extrajudicial ou judicial, ou em processo de liquidacdo, dissolugao, cisdo, fusdo ou
incorporacao;

¢) que tenha sido considerada como inidénea, por érgdo, entidade ou sociedade integrante da
Administracdo Publica, direta e indireta, Federal, Estadual ou Municipal;

d) estrangeira que nao funcione no Pais;

e) que estiver reunida em consércio;

f) cujos sécios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados
pertencam aos quadros do CAU/MT;

7.3 Nenhuma licitante podera participar desta tomada de precos com mais de uma Proposta.

7.4 A participacdo na presente tomada de precos implica, tacitamente, para a licitante: a confirmacao
de que recebeu da Comissdo Permanente de Licitacdo o invélucro padronizado previsto no subitem
9.1.1.1 deste Edital e as informacdes necessdrias ao cumprimento desta Tomada de Precos; a aceitacdo
plena e irrevogdvel de todos os termos, cladusulas e condi¢Ges constantes deste Edital e de seus anexos;
a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e
legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

7.5 Alicitante assume todos os custos de elaborac¢do e apresentacdo das Propostas e Documentos de
Habilitagdo exigidos nesta Tomada de Precos, ressalvado que o CAU/MT ndo serd, em nenhum caso,
responsavel por esses custos, independentemente da condugao ou do resultado do processo licitatdrio.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a CPL/CAU/MT o
documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé publica, no ato
programado para a entrega dos invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

8.1.1 Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverdo ser apresentados fora dos invélucros
qgue contém as Propostas e comporao os autos do processo licitatério.

8.1.2 Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por sécio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistird, respectivamente, em cdépia do ato que
estabelece a prova de representa¢do da empresa, em que conste o nome do sécio e os poderes para
representd-la, ou copia da ata da assembleia de elei¢cdo do dirigente, em ambos os casos autenticada
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em cartdrio ou apresentada junto com o documento original, para permitir que a CPL/CAU/MT ateste
sua autenticidade.

8.1.3 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento
sera feito por intermédio de procuracdao, mediante instrumento publico ou particular, no minimo
com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo Il. Nesse caso, o preposto também
entregard a CPL/CAU/MT cépia autenticada em cartério do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, em que constem os nomes dos sécios ou dirigentes com poderes para a
constituicdo de mandatarios.

8.2 A auséncia do documento habil de representacao nao impedira o representante de participar da
licitacdao, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatério.

8.3 A documentacgdo apresentada na primeira sessdo de recepcdo e abertura das Propostas Técnica e
de Precos credencia o representante a participar das demais sessées. Na hipdtese de sua substituicdo no
decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado novo credenciamento.

8.4 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepc¢do e abertura, devera
encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso, o portador devera
efetuar a entrega dos invélucros diretamente a CPL/CAU/MT, na data, hora e local indicados no
subitem 2.1 deste Edital.

8.5 Cada licitante podera se fazer representar por um Unico preposto nas sessoes publicas, sendo que
cada preposto poderd representar uma Unica licitante.

9. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Permanente de Licitagdo, acondicionada
nos Invélucrosn?1,n22 e n?3.

Invélucro n? 1

9.1.1 No Invdlucro n? 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via Nao

Identificada, de que tratam os itens 11.2 e 11.3.

9.1.1.1 S sera aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada que estiver
acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pelo CAU/MT.

9.1.1.1.1 O invdlucro padronizado devera ser retirado pela interessada, de segunda a sexta-
feira, das 12:00h as 18:00h na sede do CAU/MT, com o Presidente da Comissdo de Licitagdo.

9.1.1.1.2 Oinvdlucro padronizado so sera entregue a agéncia que o solicite formalmente pelo
email licitacao@caumt.org.br.

9.1.1.2 O Invdlucro n? 1 devera estar sem fechamento e semrubrica.

9.1.1.3 Para preservar — até a abertura do Invélucro n? 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
10
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Comunicacdo Publicitaria, o Invélucro n2 1 ndo podera:
a) ter nenhuma identificacao;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da

licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacao da licitante.

Invélucro n2 2

9.1.2  No Invdlucro n? 2 deverd estar acondicionada cépia do Plano de Comunicacao Publicitaria —
Via Identificada, de que trata o item 11.4.

9.1.2.1 O Invélucro n2 2 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte

identificacdo:

Invélucro n2 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Tomada de Pregos n2 01/2019

9.1.2.2 O Invélucro n? 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que invioldvel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

Invélucro n? 3

9.1.3 No Invdlucro n2 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério

e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de que tratam os itens 11.5 a 11.10.

9.1.3.1 O Invdlucro n? 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Invélucro n?2 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertodrio e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Tomada de Pregos n2 01/2019

9.1.3.2 O Invdlucro n2 3 devera ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de
11
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embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que invioldvel, quanto as
informacgdes de que trata, até sua abertura.

9.1.3.3 O Invdlucro n? 3 ndo podera ter informacgdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacgdo Publicitaria — Via Nao ldentificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n2 2.

10. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

10.1 A Proposta de Precos devera ser entregue a Comissao Permanente de Licitacdo acondicionada
no Invélucro n2 4,

Invélucro n2 4

10.2 O Invdlucro n? 4 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

Invélucro n2 4
Proposta de Pregos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Tomada de Pregos n2 01/2019

10.2.1 O Invdlucro n2 4 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que invioldvel, quanto as informacées de que
trata, até sua abertura.

11  APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 Alicitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir:

Quesitos Subquesitos

Plano de Comunicacdo Publicitdria

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacgdo Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

Capacidade de Atendimento

Repertdrio

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicac¢ao

11.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressodes técnicas
12
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de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.
Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada

11.2 O Plano de Comunicagado Publicitdria — Via Nao Identificada devera ser apresentado da
seguinte forma:

° em caderno Unico, orientagdo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

° capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, ambas em
branco;

. conteldo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, orientacdo
retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 11.2.2;

° espacamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir da borda;

° titulos, entretitulos, pardgrafos e linhas subsequentes sem recuos;

. espacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e
entretitulos e entre paragrafos;

° alinhamento justificado do texto;

° texto e numeracdo de paginas em fonte ‘arial’, cor preta’, tamanho ‘12 pontos’,

observado o disposto nos subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3;

° numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos;

. sem identificacdo da licitante.

11.2.1 As especificacdes do item 11.2 ndo se aplicam as pecas e material de que trata a alinea ‘b’ do
subitem 11.3.3 e a indicagdo prevista no subitem 11.3.3.3.5.

11.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderao ter
grafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;
b) os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘arial’, cor
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preta, tamanho ‘10 pontos’;

c) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser:
c1) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem

11.2.6, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4;
c2) impressas na orientacado paisagem.

11.2.3 Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Ndo Midia
poderao:

| - ser editados em cores;
I1- ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos; Il - ter
qualquer tipo de formatacdo de margem;

IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderdo ser impressas na orientagdo paisagem.

11.2.4 Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo
apresentados separadamente do caderno de que trata o item 11.2.

11.2.4.1 Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invdlucro n? 1, cabendo a
licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 9.1.1.3 e 19.2.1 e no subitem
19.2.1.1, todos deste Edital.

11.2.5 O Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Nao ldentificada ndo podera ter informacao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria antes
da abertura do Invdélucro n? 2.

11.2.6 Os textos do Raciocinio Bdsico, da Estratégia de Comunicagao Publicitdria e da_relacdo
comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas,
ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para
separar os textos desses subquesitos.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacdo quanto ao numero de
paginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto na alinea ‘c’ do subitem 9.1.1.3,
no subitem 11.2.4.1, na alinea ‘c’ do subitem 19.2.1 e no subitem 19.2.1.1, todos deste Edital.

11.2.8 Parafins desta tomada de pregos, consideram-se como Ndo Midia os meios que ndo implicam
a compra de espaco e ou tempo em veiculos de comunicacdo e de divulgacdo para a transmissdo de
mensagem publicitaria.

11.2.9 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicacdo
Publicitdria — Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e NaoMidia.

11.2.9.1 Essas paginas devem seguir as especificagdes do item 11.2, no que couber.

11.3 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos
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Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicag¢do Publicitdria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e N3o
Midia, deverad ser elaborado com base no Briefing (Anexo 1), observadas as seguintes disposi¢oes:

11.3.1 Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagndstico das necessidades de
comunicacdo publicitaria do CAU/MT para enfrentar o(s) desafio(s) ou o(s) problemal(s), geral e ou
especifico, de comunicagdo, sua compreensdo sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre
o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo a ser(em)enfrentado(s);

11.3.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacao pela licitante das linhas gerais da

proposta para suprir o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo a
ser(em) enfrentado(s) e alcangar os objetivos, geral e especificos, de comunicagdo previstos no
Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

11.3.3 |Ideia Criativa: apresentacdao pela licitante de campanha publicitdria, observadas as
seguintes disposicoes:

a) apresentar relacdo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a execug¢do da sua

proposta de estratégia de comunicacdo publicitdria, como previsto no subitem 11.3.2, com comentarios
sobre cada peca e ou material.

b) da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pegas e ou material
que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do(s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo, conforme explicitado na estratégia de comunicacdo
publicitaria.

11.3.3.1 Os comentdrios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo circunscritos a
especificacdo de cada peca e ou material e a explicitagdo das fungdes taticas que se pode esperar
de cada peca e ou material.

11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e ou material superior ao
gue pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido na alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e
na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3, a relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 devera ser
elaborada em dois blocos: um para as pecas e ou material apresentados como exemplos e outro
para o restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pegas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3:

a) estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgac¢do, do tipo ou
caracteristica da peca e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:
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b1 roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b2) protétipo ou ‘monstro’, para pecas destinadas a radio e internet;

b3) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

c) sé serdo aceitos finalizados em caso de ndo midia.
11.3.3.3.1 Na elaboragdo do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de
trilha, voz de personagens e locu¢do. Ndo podem ser inseridas imagens em movimento.

11.3.3.3.2 Os storyboards animados ou animatics e os protétipos ou ‘monstros’ poderdo ser
apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executdveis em computadores pessoais, ressalvado
gue ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas
apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

11.3.3.3.3 Os protdtipos ou ‘monstros’ de pecas para a internet poderdo ser produzidos em
guaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf emov.

11.3.3.3.4 As pecas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que
ndo haja prejuizo para sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte e ou passe-
partout, observado o disposto no subitem 11.2.4.1. Pegas que ndo se ajustem as dimensées do
Invélucro n? 1 podem ser dobradas.

11.3.3.3.5 Cada peca e ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos: cartaz, filme TV,
spot radio, anuncio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes
da Subcomissdo Técnica, com a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.

11.3.3.4 Para fins de computo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite
de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:

a) asreducdes e variacoes de formato serdo consideradas como novas pecas;
b) cada pega apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

c) pecasequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal e de paineis
sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers —
entre outros), sera considerada uma pega se o conjunto transmitir mensagemunica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;
e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pegas;
f)  um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas;

g) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por
animacgdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, serad considerado
uma pega.
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11.3.3.4.1 Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘g’ do subitem 11.3.3.4,
nao podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

11.3.4 Estratégia de Midia e Ndao Midia - constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacao publicitdria por ela sugerida
e em funcdo da verba referencial indicada no Briefing (item ou subitem ), sob a forma de
textos, tabelas, gréficos e planilhas;

b) simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante indicara todas as pegas e ou material
destinados a veiculacdo, exposicao ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e
planilhas.

11.34.1 Todas as pecas e material que integrarem a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’
do subitem 11.3.3 deverdo constar dessa simulagao.

11.3.4.2 Dessa simulacdo devera constar resumo geral com informacdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de distribuicdo das pecas e ou material;

b) as quantidades de inser¢Ges das pecas em veiculos de comunicagdo e de divulgacdo;

c) osvalores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
comunicacdo e de divulgacdo, separadamente por meios;

d) osvalores (absolutos e percentuais) alocados na produc¢do e ou na execucdo técnica de
cada peca destinada a veiculos de comunicacdo e de divulgacao;

e) asquantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de ndo midia;

f)  osvalores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega e ou material de
ndo midia;

g) osvalores (absolutos e percentuais) alocados na distribui¢cdo de cada peca e ou material
de ndo midia.

11.3.4.3 Nessa simulagdo:

a) os pregos dasinser¢cdes em veiculos de comunicacdo e de divulgacdo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publica¢cdo do Aviso de Licitagdo;

b) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servicos de
fornecedores.

11.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal,
os precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 11.3.4.3 devem ser os vigentes na
data de publicacdo do primeiro Aviso de Licitacao.
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Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada

11.4. O Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou material

da Ideia Criativa, devera constituir-se em cdpia da via ndo identificada, com as seguintes especificidades:
| - ter a identificacdo da licitante;
Il - ser datado;

Ill - estar assinado na ultima pdgina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Capacidade de
AtendimentoAtendimento

11.5 A licitante devera apresentar os documentos e informac¢des que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho
12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1 Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no item 11.5 podera ser
editada em papel A3 dobrado.

11.5.2 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no item ndo poderao
ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes
da abertura do Invélucro n2 2.

11.5.3 N&o halimitacdo de nimero de pdginas para apresentacdo da Capacidade de Atendimento.

11.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, gréficos, diagramas, fotos e
outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do inicio
de atendimento de cada um deles;

b) a quantificagdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacgéo
e experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a disposi¢do da execugdo do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacdo, producdo de radio, TV, cinema,
internet, producdo grafica, midia e atendimento;

c) asinstalagOes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicdo para a execugado
do contrato;
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d) a sistematica de atendimento e discriminard os prazos a serem praticados, em condi¢des
normais de trabalho, na criagdo de pe¢a avulsa ou de campanha e na elaboracao de plano de midia;

e) a discriminacdo das informacgGes de marketing e comunicacgdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo do CAU/MT,
sem Onus adicionais, na vigéncia do contrato.

Repertdrio

11.7 A licitante devera apresentar os documentos, informacgdes, pe¢as e material que constituem o
Repertdrio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho
12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no item 11.7 podera ser
editada em papel A3 dobrado.

11.7.2 Os documentos e informacgdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente
ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste
antes da abertura do Invélucro n? 2.

11.7.3 N&o hd limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo do Repertério.

11.8 O Repertério sera constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante.

11.8.1 A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou material, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢do oudistribuicdo.

11.8.1.1 As pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de
01/01/2015 .

11.8.1.2 As pegas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD, executdveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no item 11.7 ou ser
apresentadas soltas.

11.8.1.3 As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no item 11.7, em papel
A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverd ser preservada a
capacidade de leitura das pegas e deverdo ser indicadas suas dimens&esoriginais.

11.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pec¢as poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao.

11.8.1.4 Se alicitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 11.8.1,
sua pontuagdao maxima, neste quesito, serd proporcional ao nimero de pecas apresentadas. A
proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em rela¢do a
pontuagcdo maxima prevista no subitem 12.3.1.
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11.8.2 Para cada pega e ou material, deverd ser apresentada ficha técnica com a indica¢do sucinta
do problema que se prop0s a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de
producdo, periodo de veiculagdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencdo de
pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

11.8.3 As pecas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados pelo
CAU/MT.

Relatos de Soluc¢des de Problemas de Comunicagao

11.9 A licitante deverd apresentar os documentos e informa¢Ges que constituem os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicacdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel

A4, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da

licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1 Qualquer pagina com os documentos e informacgdes previstos no item 11.9 podera ser
editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no item 11.10, o papel A3
sera computado como duas paginas de papel A4d.

11.9.2 Osdocumentos e informacées e o caderno especifico mencionados no subitem precedente
ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste
antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.10 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de SolucGes de Problemas de Comunicagdo,

cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solugbes bem-sucedidas de

problemas de comunicacgdo planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes. O Relato:
| - serd elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il - devera ter nome, cargo ou funcdo e assinatura de funciondrio da licitante responsavel por sua
elaboracao;

Il - no pode referir-se a a¢des publicitarias solicitadas e ou aprovadas pelo CAU/MT;

IV - devera estar formalmente referendado pelo cliente.

11.10.1 A formalizacdo do referendo deverd ser feita na ultima pdgina do Relato, na qual
constardo o nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fun¢ao do signatario. As duas paginas
do Relato deverdo estar assinadas pelo autor do referendo.

11.10.2 As propostas de que trata o item 11.10 devem ter sido implementadas a partir de
01/01/2015.

11.10.3 E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas e ou material, independentemente do meio
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de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

| - as pecas eletrénicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executdveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no item 11.9 ou ser
apresentadas soltas;

Il - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no item 11.9, em papel A4
ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas
dimensodes originais;

lll - para cada pega e ou material, deverd ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta
do problema que se propuseram a resolver.

11.10.3.1 Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderao ter qualquer formato, dobradas
ou nao.

11.10.4 Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuacdo maxima, neste quesito,
serd equivalente a metade da pontuagdo mdxima prevista no subitem12.3.1.

12 JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1 A Subcomissdo Técnica prevista no item 18.2 deste Edital analisara as Propostas Técnicas das
licitantes quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

12.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1 Plano de Comunicacdo Publicitaria
12.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:
a) das fungdes e do papel do CAU/MT nos contextos social, politico e econémico;
b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagées do CAU/MT com seus publicos;

c) das caracteristicas do CAU/MT e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicagdo publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo;

e) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo a ser(em)
enfrentado(s) pelo CAU/MT;

f) das necessidades de comunicagdo do CAU/MT para enfrentar esse(s) desafio(s) ou
problema(s).

12.2.1.2 Estratégia de Comunicac¢do Publicitdria
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a) a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo do
CAU/MT e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacio;

b) a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

c) ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo do
CAU/MT com seus publicos;

d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para
a solucdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunica¢do do
CAU/MT;

e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacdo publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o CAU/MT, o mercado no qual se
insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo, seus publicos,
os objetivos, geral e especificos, de comunicagdo previstos no Briefing e a verba disponivel.

12.2.1.3 Ideia Criativa

a) sua adequacdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunica¢do do
CAU/MT;

b) sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela licitante;
c) sua adequacgdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;

f) asimplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades do CAU/MT e a sua inser¢do nos contextos social, politico e
econdmico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material apresentados;

i) aexequibilidade das pecas e ou do material;

j) acompatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos
publicos propostos.

22



SERVICO PUBLICO FEDERAL _
Conselho de Arquitetura e Urbanismo de Mato Grosso

12.2.1.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em relacdo
as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicagdo préoprios do CAU/MT;

e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material;

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

12.2.2 Capacidade de Atendimento
a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito dos mesmos nomercado;
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

¢) aadequacdo das qualificacBes e das quantificacGes desses profissionais a estratégia de
comunicacdo publicitaria do CAU/MT;

d) aadequacdo das instalagGes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicao da execugdo do contrato;

e) aoperacionalidade do relacionamento entre o CAU/MT e a licitante, esquematizado na
proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagGes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposicdo do CAU/MT, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

12.2.3 Repertdrio
a) aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop0s aresolver;
b) a qualidade da execucdo e do acabamento da peca e ou material;

c) a clareza da exposi¢do das informagdes prestadas;

12.2.4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgao
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a) aevidéncia de planejamento publicitario;
b) a consisténcia das relagGes de causa e efeito entre problema e solugao;
c) arelevancia dos resultados apresentados;

d) aconcatenacgdo légica da exposicao.

12.3 A pontuacgdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a
metodologia a seguir.

12.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

Quesitos/Subquesitos Pontos
Plano de Comunicacdo Publicitaria 70

Raciocinio Basico 05

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria Ideia 25

Criativa 25

Estratégia de Midia e Nao Midia 15
Capacidade de Atendimento 10
Repertdrio 10
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo 10
Pontuacdao maxima total da Proposta Técnica (NPT) 100

12.3.2 A pontuacdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissdo Técnica.

12.3.2.1 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento)
da pontuag¢ao maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

12.3.2.2 Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacbes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida
ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissdo
e passara a compor o processo desta licitacdo.

12.3.3 A pontuacgdo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
12.3.4 Sera considerada mais bem-classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior pontuacao, observado o disposto nas alineas ‘b’ e ‘c’ do subitem 12.4.
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12.4 Sera desclassificada a Proposta que:
a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seusanexos;
b) ndo alcancar, no total, 70 (setenta) pontos;

c) obtiver pontuacgdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens
12.2.1.1a12.2.14e12.2.2a12.2.4.

d) N3o for apresentada nos termos dos itens 9.1.1.3,9.1.3.3 e 11.2.5.

12.5 Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica da licitante mais bem-
classificada nesta fase, sera assim considerada a que obtiver as maiores pontuagdes, sucessivamente,
nos quesitos correspondentes aos subitens 12.2.1,12.2.2,12.2.3e12.2.4.

12.6 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria sessao prevista
no item 19.3 ou em ato publico marcado pela Comissdo Permanente de Licitacdo, cuja data sera
divulgada na forma do item 21 deste Edital e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

13 APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS
13.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser:
| - apresentada:

a) em caderno Unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente
e redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, sem
emendas ou rasuras;

b) datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Il - elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Pregos que constitui o Anexo Il

13.2 O prazo de validade da Proposta de Pregos deverd ser de 60 (sessenta) dias corridos, contados da
data de sua apresentacao.

14 VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

14.1 As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo
analisadas quanto ao atendimento das condi¢Ges estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

14.2 Serd desclassificada a Proposta de Precos da empresa que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dosservicos.

14.3 Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes do item 1.1 da Proposta de Precos da licitante,
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cujo modelo constitui o Anexo lll, ressalvado que, nos termos do art. 46, §12, da Lei n2 8.666/1993, ndo
sera aceito:

a) desconto superior a 40% (quarenta por cento) em relacdo aos precos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Groso, a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos servicos executados pela licitante, referentes a pecas e ou material;

b) percentual de honorarios superior a 10 % (dez por cento), incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugao de pesquisas e
de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdao de conhecimento pertinentes a execuc¢do do
contrato;

c) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os precgos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias;

d) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execugao técnica de peca e ou
material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de comunicacdo e de divulgacgdo, nos termos do art. 11 da Lei n24.680/1965.

14.3.1 Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, a
Comissdo Permanente de Licitagao considerara o prego por extenso.

14.4 A pontuacdo da Proposta de Pregos sera apurada conforme a metodologia a seguir.

14.4.1 A Comissdao Permanente de Licitacdo calculara os pontos de cada quesito a ser valorado,
conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos servicos P1=1,0x Desconto
previstos na alinea ‘a’ do item 14.3

Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos P2 =2,0x (10 - Honorarios)
servicos previstos na alinea ‘b’ do item 14.3

Percentual de honorérios incidente sobre os precos dos P3=2,0x (10 - Honorarios)
servigos previstos na alinea ‘c’ do item 14.3

Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos P4 =5,0x (10 - Honordrios)
servigos previstos na alinea ‘d’ do item 14.3

Para efeito de célculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ e ‘honorarios’ serdao
substituidos nas férmulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes do subitem
1.1 de sua Proposta de Pregos, sem o simbolo ‘%'.
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14.4.2 A pontuacdo de cada Proposta de Pregos corresponderd a soma algébrica dos pontos
obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 14.4.1, como segue:

NPP =P1+P2+P3+P4.

14.4.3 A Proposta de Precos que obtiver a maior pontuacdo serd considerada como a de menor
prego.

14.4.3.1 Se houver empate, serd considerada como de menor preco a Proposta que apresentar,
sucessivamente:

a) o menor percentual de honorarios referentes a producdo e a execugdo técnica de peca e ou
material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicagdo e de divulgacdo, incidente sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores;

b) o menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracao de conhecimento pertinentes a execucdo do contrato;

c) o menor percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com
novas tecnologias.

d) o maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servicos executados pela
licitante.

15 JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

15.1 O julgamento final das Propostas Técnica e de Precos desta Tomada de Pregos sera feito de
acordo com o rito previsto na Lei n® 8.666/1993, art. 46, para o tipo técnica e prego.

15.2 Sera vencedora do julgamento final das Propostas — observado o disposto nos itens 12.5 e 12.6
deste Edital — a licitante que tenha obtido a maior média ponderada das valoriza¢gGes das Propostas
Técnicas e de Pregos.

15.3 A média ponderada de cada licitante serd obtida através da equacao:

NOTA FINAL = _NOTA PROPOSTA TECNICA (5) + NOTA PROPOSTA DE PRECOS (5)
10

15.3.1  Caso haja empate na média fina, o desempate sera procedido mediante sorteio publico, para o qual
serdo convidadas todas as licitantes classificadas no julgamento final.
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16 ENTREGA E FORMA DE APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

16.1 Os Documentos de Habilitagcdo deverdo ser entregues a Comissao Permanente de Licitagdo pelas
licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, no dia, hora e local
previstos na convocacao da sessao a ser realizada para esse fim.

16.1.1 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os
Documentos de Habilitacdo na referida sessdo sera alijada do certame, exceto diante da ocorréncia
de que trata o subitem 17.1.1.

16.1.2 Os Documentos deverdo estar acondicionados no Invélucro n2 5, que devera estar fechado
e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Invélucro n2 5

Documentos de Habilitacao

Nome empresarial e CNPJ da

licitante Tomada de Pregos n?

16.1.3 O Invdlucro n2 5 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informacgdes de que
trata, até sua abertura.

16.1.4 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por
representante legal da licitante e ser apresentados:

| -em original; ou
Il -sobaforma de publicacdo em drgdo da imprensa oficial; ou
Il - em cépia autenticada por cartério competente; ou

IV - em cdpia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela
Comissdo Permanente de Licitagdo, no ato de entrega dos Documentos de Habilitagdo.

16.1.4.1 Os Documentos de Habilitacdo, de preferéncia, deverdao ser acondicionados em
caderno especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram
neste Edital.

16.1.4.2 SO serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢cdes de andlise por parte da
Comissdao Permanente de Licitacao.

16.2 Para se habilitar, a licitante deverd apresentar a Documentagdo na forma prevista nos subitens
16.2.1a16.2.5.
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16.2.1 Habilitacdo Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando
de sociedades empresariais, e, no caso de sociedade por a¢des, acompanhado de documentos de
eleicdo de seus administradores;

al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverao estar acompanhados de suas altera¢des ou
da respectiva consolidacdo e deles deverd constar, entre os objetivos sociais, a execu¢do de
atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de
sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

c) decreto de autorizacdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento, expedido pelo érgao
competente, quando a atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual;

e) Cdpia simples da Cédula de Identidade dos responsaveis legais.

16.2.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se exigivel, relativa ao
domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta
concorréncia;

c) prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentacdo de certiddo
expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-
Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributdrios federais e a Divida Ativa
da Unido (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social, nos termos
da Portaria Conjunta n? 1.751, de 02/10/2014, do Secretario da Receita Federal do Brasil e da
Procuradora-Geral da Fazenda Nacional;

d) certiddes negativas de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgdos das Secretarias de
Fazenda do Estado e do Municipio em quer estiver localizada a sede da licitante;

e) Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, em
vigor na data de apresentacao dos Documentos de Habilitacao;

f) Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia de débitos
inadimplidos perante a Justica do Trabalho.

16.2.2.1 Sera considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as fazendas
publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.
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16.2.2.2 Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

16.2.2.3 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da
data da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se
anexada legislagao especifica indicativa de prazo distinto.

16.2.3 Qualificagdo Técnica:

a) declaracdo(0es), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que
ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do objeto desta
concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no item 3.1 deste Edital,

b) cépia autenticada do certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n2
12.232/2010, art. 42 e seu § 19, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo(CENP).

16.2.4 Qualificagao Econ6mico-financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia, e recuperacdo judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor
da sede fiscal da pessoa juridica, dentro do prazo de validade;

al) Caso ndo conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 90 (noventa) dias
corridos antes da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacado;

a2) No caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser apresentadas as certidoes
de cada distribuidor.

b) balango patrimonial e demonstracdes contabeis do Ultimo exercicio social ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos provisdrios,
podendo ser atualizado por indices oficiais quando encerrado a mais de 3 (trés) meses da data de
apresentacado dos Documentos de Habilitagdo, a saber:

| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no drgao de Registro do
Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de cépia do termo de abertura e
de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido;

Il -sociedades empresdrias, especificamente no caso de sociedades an6nimas regidas pelaLei
n? 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da sede ou
domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial ou em Jornal de grande circulacdo ou
fotocdpia registrada ou autenticada no érgdo competente de Registro do Comércio da sede ou
domicilio da licitante;

lll - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede;
caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, deverd sujeitar-se as
normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro no 6rgao de
Registro do Comércio.
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16.2.4.1 Associedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano deverao
apresentar balanco conforme abaixo discriminado, com a assinatura do sécio-gerente e do
responsdavel por sua contabilidade e a indicacdo do nome deste e do seu niumero de registro
no Conselho Regional de Contabilidade ou equivalente, devidamente registrado ou
autenticado no drgao de Registro do Comércio da sede ou do domicilio dalicitante:

a) balanco de abertura, no caso de sociedades sem movimentacao;

b) balango intermedidrio, no caso de sociedades com movimentagao.

16.24.2 A comprovagcao da boa situagao financeira da licitante serd feita por meio da
avalia¢do, conforme o caso:

a) do balancgo referido na alinea ‘b’ do subitem 16.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de
Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicagdo das férmulas a seguir,

terdo de ser maiores que um (>1):

LG = Ativo Circulante + Realizdvel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LC = Ativo Circulante
Passivo Circulante

b) do balango referido no subitem 16.2.4.1, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir,

terd de ser maior ou igualaum (>ou=al):

Ativo Total

Passivo Exigivel Total

16.2.4.3 Osindices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 16.2.4.2 ser3do calculados pela
licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a
indicacdo do seu nome e do seu nimero de registro no Conselho Regional de Contabilidade ou

equivalente.
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16.2.4.4 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no cdlculo de
quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1 (um), no célculo do indice referido
na alinea ‘b’, todos do subitem 16.2.4.2, para ser considerada habilitada no quesito
Qualificagdo Econdmico-Financeira devera incluir no Invélucro n2 5 comprovante de que possui
patrimonio liquido minimo de pelo menos, 5 % do valor estimado para contratacgdo.

16.2.5 A licitante também deverad incluir no Invélucro n2 5 declaragdes elaboradas conforme os
modelos a seguir:

a) declaracgdo, na forma regulamentada pelo Decreto n2 4.358/2002, de que cumpre o disposto no
inciso XXXIIl do art. 72 da Constituicdo, a saber:

DECLARACAO
Referente Tomada de Precos n2 01/2019
.......................... ,inscrita NO CNPJ SOb O N2..ueveveveeeiiieiiccceeeeeeenes, por intermédio de seu
representante legal ................. , portador(a) da Carteira de Identidade ne........... , inscrito(a) no CPF sob
onf........... , DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n2 8.666, de 21.6.1993, que nao

emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor
de 16 (dezesseis) anos.

(se for o caso acrescentar texto a seguir)
Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condicdo de aprendiz.

Local e data

(representante legal da licitante)
no dmbito da licitagdo, com identificacdo completa)

b) Declaragdo de Elaboracdo Independente de Proposta, conforme abaixo:

Declaragao de Elaboragao Independente de Proposta

Tomada de Pregos n2 01/2019

(Identificacdo completa do representante da licitante), como representante devidamente
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constituido da (ldentificacdo completa da licitante) doravante denominada (licitante), para fins do
disposto no item (completar) do Edital da Tomada de Precos n? 01/2019, declara, sob as penas da
lei, em especial o art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Tomada de Precos foi elaborada de maneira
independente (pela licitante), e o contetdo da proposta ndo foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de
fato dessa Tomda de Precos, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

b) aintencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Tomada de Pregos nao foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Tomada
de Precos, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

c) que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante potencial ou de fato desta Tomada de Pre¢os quanto a participar ou ndo da referida
licitagdo;

d) que o conteludo da proposta apresentada para participar desta Tomada de Pregos nao foi, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer
integrante do CAU/MT antes da abertura oficial das propostas; e

e) que esta plenamente ciente do teor e da extensao desta declaracdo e que detém plenos poderes
e informagdes para firma-la.

Local e data

(representante legal da licitante)
no ambito da licitacdo, com identificagdo completa)

16.3 Outras declaragdes a serem apresentadas na habilitagao:

a) Declaragdo para microempresa e empresa de pequeno porte, quando for o caso, , conforme
modelo do Anexo V;

b) Declaracdo de cumprimento dos requisitos de habilitacdo, conforme modelo do Anexo VI;

c) Declaracdo de Idoneidade e de ndo existéncia de fatos impeditivos, conforme modelo do Anexo
VII.

16.4 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os
documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos dever3o estar
com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos
em nome da matriz.
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17 ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

17.1 A Comissdo Permanente de Licitagdo analisara os Documentos de Habilitacdo de todas as licitantes
que atenderem ao disposto no item 16 e julgard habilitadas as que atenderem integralmente aos
requisitos de habilitacdo exigidos neste Edital e em seus anexos, observado o disposto no subitem
17.1.1.

17.1.1 Se nenhuma licitante restar habilitada, o CAU/MT reabrira a fase de Habilitacdo, com nova
convocacao de todas as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas para apresentar
os respectivos Documentos, no prazo de 8 (oito) dias Uteis, em atencdo aos principios da eficiéncia
e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condicdes preestabelecidas.

18 COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

18.1 Esta Tomada de Precos serd processada e julgada por Comissdao Permanente de Licitacdo, na
forma do art. 10 da Lei n.2 12.232/10, com exce¢do da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

18.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por 3
(trés) membros (com e sem vinculo funcional ou contratual com o CAU/MT), que sejam formados em
comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas.

18.2.1 Dos membros da Subcomissdo Técnica, 01 (um) tera vinculo funcional com o CAU/MT.

18.2.2 Dos membros da Subcomissdo Técnica, 02 (dois) ndo poderdo manter nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o CAU/MT.

18.3 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica, entre
os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, 06 (seis) integrantes, sem nenhum vinculo contratual,
direto ou indireto, com o CAU/MT, todos previamente cadastrados por este.

18.3.1 A relacdo dos nomes referidos no item 18.3 deste Edital sera publicada pela CPL/CAU/MT
na imprensa oficial, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo
publica marcada para o sorteio.

18.3.2 O sorteio sera processado pela CPL/CAU/MT de modo a garantir o preenchimento das vagas
da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do numero de membros que
mantenham ou n3o vinculo com o CAU/MT, nos termos do subitem 18.2.1 e item 18.3.

18.3.3 A relagdo prevista no item 18.3 deste Edital conterd, separadamente, os nomes dos que
mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com o CAU/MT.

18.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o item 18.3, mediante a
apresentacdo a CPL/CAU/MT de justificativa para a exclusdo.

18.3.5 Admitida aimpugnacdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na Subcomissado

Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.
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18.3.6 A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracao e a publicacdo de
nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 18.

18.3.6.1 Sera necessario publicar nova relacdo se o nimero de membros mantidos depois da
impugnacao restar inferior ao minimo exigido no item 18.3.

18.3.6.2 SO serd admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relagdo
anteriormente publicada.

18.3.7 A sessdo publica para o sorteio serd realizada apds a decisdo motivada da impugnacao,
em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem
18.3.1 e a possibilidade de fiscalizagao do sorteio por qualquer interessado.

19 PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

19.1 Serdorealizadas 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital
e na legislacdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro,
assinadas pelos membros da CPL/CAU/MT e pelos representantes das licitantes presentes.

19.1.1 A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega
de documento, conforme estabelecido no item 8.1 deste Edital.

19.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida de alguns
entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de
Habilitacdo nas sessées publicas.

19.1.3 A CPL/CAU/MT e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderdo, no interesse do
CAU/MT, relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitacdo
apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta
tomada de Pregos.

19.1.4 Osintegrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderao participar das sessdes de recebimento
e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos.

19.1.5 O julgamento das Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final deste certame serdo
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

19.1.6 Antes do aviso oficial do resultado desta Tomada de Precos, ndo serdo fornecidas, a quem
quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a andlise, avaliagcdo
ou comparagao entre as Propostas.

19.1.7 Qualquer tentativa de licitante influenciar a CPL/CAU/MT ou a Subcomissdo Técnica no
processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacdo.

19.1.8 A CPL/CAU/MT podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las,
em func¢do do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.
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Primeira

19.2 A primeira sessdo publica serd realizada no dia, hora e local previstos no item 2.1 deste Edital
e terd a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no item 8.1 deste
Edital;

b) receber os Invélucros n?1,n2 2, n2 3 e n24;

c) conferir se esses invélucros estdo em conformidade com as disposi¢cdes deste Edital.

19.2.1 O Invélucro n? 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria, s6 sera
recebido pela CPL/CAU/MT se:

a) estiver no invdlucro padrio fornecido pelo CAU/MT;
b) ndo estiver identificado;

c) ndo apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacao da
licitante antes da abertura do Invdlucro n2 2;

d) ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura do Invélucro
n? 2.

19.2.1.1 Ante a ocorréncia negativa de qualquer das hipdteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’, ‘c’
e “d” do subitem 19.2.1, a CPL/CAU/MT ndo receberd o Invélucro n? 1, o que também a
impedira de receber os demais invdlucros da mesma licitante.

19.2.2 A primeira sessdo prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n2 2 e n? 4, que permanecerao fechados sob a
guarda e responsabilidade da Comissao de Licita¢do, e separd-los dos Invélucros n2 1 e n? 3;

b) retirar e rubricar o contetdo dos Invélucros ne 1;
c) abrir os Invdlucros n? 3 e rubricar seu conteldo;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os documentos
gue constituem os Invélucros n2 1 e n2 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessdo na forma do item 21 deste
Edital.

19.2.2.1 A CPL/CAU/MT, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 19.2.2, adotara
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medidas para evitar que seus membros e ou os representantes das licitantes possam, ainda que
acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicacdo Publicitaria.

19.2.2.2 Se, ao examinar e ou rubricar os contetdos dos Invélucros n2 1 e n2 3, a CPL/CAU/MT e ou
os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a
identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria, a CPL/CAU/MT desclassificara a licitante
e ficard de posse de todos os seus invélucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

19.2.3 A CPL/CAU/MT nédo langard nenhum cédigo, sinal ou marca nos Invélucros n2 1 nem nos
documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria, a exce¢ao das
rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem 19.2.2 acima.

19.2.4 Abertos os Invélucros n2 1 e n2 3, as licitantes ndo poderao desistir de suas Propostas, nao ser
por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissao Permanente de Licitacao.
19.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisGes tomadas pela Comissao

Permanente de Licitacdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitacdo terdo continuidade em
conformidade com o previsto no subitem 19.2.6 e seguintes.

19.2.5.1 Se houver manifesta¢do expressa de qualquer licitante de recorrer das decis6es da Comissao
Permanente de Licitacdo pertinentes a primeira sessdo, estadivulgard o resultado na forma do item 21,
abrindo-se o prazo para a interposicao de recursos, conforme disposto no item 22.

19.2.6  Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, serdo adotados os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitacdo a Subcomissdo Técnica, dos
Invélucros n2 1, com as vias ndo identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitdria;

b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias ndo identificadas do
Plano de Comunicagdo Publicitaria, de acordo com os critérios especificados nesteEdital;

c) elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento das Propostas referentes aos
Planos de Comunicac¢do Publicitaria, de planilha com as pontuacdes e de justificativa escrita das
razdes que as fundamentaram em cada caso e encaminhamento desses documentos a Comissao
Permanente de Licita¢ao, juntamente com as Propostas;

d) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitagcdo a Subcomissdo Técnica, dos
Invélucros n? 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de SolugGes de
Problemas de Comunicagao;

e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de
Atendimento, do Repertdrio e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de
acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboracgdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento das Propostas referentes a
Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de SolugGes de Problemas de
Comunicacdo, de planilha com as pontuacbes e de justificativa escrita das razGes que as
fundamentaram em cada caso e encaminhamento desses documentos a Comissdo Permanente
de Licitacao, juntamente com as Propostas.
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19.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do item 12.4 deste
Edital, a Subcomissdo Técnica atribuira pontuacgdo a cada quesito ou subquesito da Proposta, conforme
as regras previstas neste Edital, e langara sua pontuagdo em planilhas que ficardo acondicionadas em
envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expire o prazo
para recursos relativos a essa fase.

19.2.6.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que o descumprimento de
regras previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes da abertura dos Invélucros n2 2.

19.2. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f" do subitem 19.2.6 conterdo, respectivamente, as
pontuacbes de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunica¢do Publicitaria de cada
licitante e as pontuacdes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertdrio e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao de cada licitante.

|Segunda Sess§o|

19.3 Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n2 1 e n? 3), respectivas
planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissao
Permanente de Licitacdo convocara as licitantes, na forma do item 21 deste Edital, para participar da
segunda sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) abrir os Invélucros n2 2;

c) cotejar as vias ndo identificadas (Invélucro n? 1) com as vias identificadas (Invélucro n2 2) do
Plano de Comunicagdo Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta
Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, registrando-se em Ata as
ordem de classificagdo das prospostas, bem como as propostas desclassificadas;

f) executar o sorteio previsto no item 12.6, se for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado na
forma do item 21, com a indicagdo dos proponentes classificados e dos desclassificados, em
ordem decrescente de pontuacdo, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme
disposto no item 22.

19.3.1 Além das demais atribui¢Oes previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica manifestar- se
em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se
solicitado pela Comissao Permanente de Licitagao.
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erceira Sessao

19.4 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissao Permanente de Licitacdo convocard as licitantes, na forma
do item 21 deste Edital, para participar da terceira sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) abrir os Invélucros n2 4, com a Proposta de Precos, cujos documentos serdo rubricados
pelos membros da Comissdao Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissdo por eles indicada;

c) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Involucros n2 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboracdo das
Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) dar conhecimento do resultado da valoragdo das propostas de precos aos representantes
das licitantes presentes;

f) declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnica e de Precos — observado o
disposto nos itens 12.5 e 12.6 deste Edital — a licitante que, tenha obtido a maior média
ponderada;

g) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das
Propostas sera publicado na forma do item 21 deste Edital, com a indicacdo da ordem de
classificagdo, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme disposto no item 22.

Quarta Sessao

19.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitacdo convocara as licitantes
classificadas no julgamento final, na forma do item 21 deste Edital, para participar da quarta sessao
publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) receber e abrir os Invélucros n? 5, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissdao Permanente de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissao por eles indicada;

c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condi¢Ges estabelecidas
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neste Edital e na legislagcdo em vigor;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Invdlucros n2 5;

e) informar:
el) o resultado da habilitacao;

e2) que o resultado da habilitacdo sera publicado na forma do item 21 deste Edital, com a
indicacdo dos proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis
para interposicdo de recurso, conforme disposto no art. 109, |, ‘a’ da Lei n28.666/1993;

e3) que sera publicado na forma do item 21 deste Edital o nome da licitante vencedora desta
tomada de precos, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tenha
havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

20. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

20.1  N&o tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, o CAU/MT homologard o resultado desta tomada de
precos e, assim, aprovara a adjudicacdo do seu objeto a licitante vencedora, observado o disposto no
item 29.10 deste Edital.

20.2 Imediatamente apds a homologacdo do resultado desta Tomada de Precos, o presidente da
Comissdo Permanente de Licitagdo elaborard e encaminhara a presidéncia do CAU/MT um relatério
sobre a referida tomada.

21. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1 A juizo da Comissdo Permanente de Licitacdo, todas as decisGes referentes a esta concorréncia
poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacdo na imprensa
oficial é obrigatoria:

a) nas sessoes de abertura deinvdlucros;
b) naimprensa oficial;
c) no site ww.caumt.gov.br do CAU/MT;

d) por qualquer outro meio que permita a comprovacao inequivoca do recebimento da
comunicacao pelas licitantes.

22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1  Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo maximo
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de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida a
autoridade superior, por intermédio da Comissdo Permanente de Licitacdo, no seguinte endereco:
Avenida S3o Sebastido, n? 3161 — Edifico Xingu Business Center — 32 Andar — salas 301 a 305, Bairro
Quilombo — CEP: 78045-000, Cuiaba/MT, de segunda a sexta-feira, das 12:00 h as 18:00 h;

22.2  Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo no
prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis.

22.3  Recebida(s) a(s) impugnacdo(Ges), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo Permanente de

Licitacdo poderd reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, no mesmo prazo,
submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacdo(des) a autoridade superior, que
decidira em 5 (cinco) dias Uteis contados de seurecebimento.

22.4 Niao serd conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo
habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como representante da licitante.

22.5 Serafranqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicao de recursos
até o seu término, vista ao processo desta tomada de precos, em local e hordrio a serem indicados pela
Comissdo Permanente de Licitacdo.

22.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de licitante e julgamento de
Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdao Permanente de Licitagdo — motivadamente e
se houver interesse para o CAU/MT — atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras
decisdes.

23. VALOR DO CONTRATO, RECURSOS ORCAMENTARIOS E REAJUSTAMENTO DOS PRECOS

23.1 A soma das despesas com o contrato resultante desta Tomada de Precos estd estimada em RS
600.000,00 (seiscentos mil reais), pelos primeiros 12 (doze) meses, e sera executada de acordo com o
previsto no subitem 3.2.4 deste Edital.

23.2 O crédito orcamentdrio para a execugdo dos servicos durante o exercicio de 2019 esta
consignado no Orgamento:

Rubrica Orgamentaria: 6.2.2.1.1.01.04.02.004 — Outros Servigos de Comunicac¢ao e
Divulgacao;

Centro de Custo: 4.01.17 — PROJETO — DIVULGAR O CAU/MT E A ARQUITETURA A SOCIEDADE

23.3 Se o CAU/MT optar pela prorrogacdo do contrato que vier a ser assinado, serdo consignadas nos
proximos exercicios, as dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

23.4 O CAU/MT se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.

23.5 O preco do servico apresentado na proposta serd irreajustavel, de acordo com a legislacdo
vigente, somente podendo sofrer alteracGes para a manutencdo do equilibrio contratual e obedecidas
as disposi¢des contidas no art. 65 da Lei 8.666/93.
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24 CONDIGOES CONTRATUAIS E DO RECEBIMENTO DO OBJETO

24.1  Alicitante vencedora terd o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da convocacdo, para assinar
o respectivo instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitui o Anexo IV, e o prazo de 20
(vinte) dias, contados a partir da data de assinatura do contrato, para apresentar a garantia prevista na
Clausula Décima Segunda da minuta de contrato.

24.1.1 Se a licitante vencedora ndao comparecer, no prazo estipulado no item 24.1, para assinar o
respectivo contrato e apresentar o comprovante da prestacdo da garantia contratual, o CAU/MT podera
convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para assinar o contrato em igual prazo
e nas mesmas condicOes apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar o contrato, ou por
ela aceitas, ou revogar esta tomada de precgos, independentemente da cominagdo prevista no art. 81 da
Lei n28.666/1993.

24.2 O contrato para a execug¢do dos servicos objeto deste Edital terd duracdo de 12 (doze) meses,
contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogado nos termos do disposto no art. 57,
inc. Il, da Lei n.2 8.666/93, alterada pela Lei n.29.648/98.

244 O CAU/MT poderd rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado,
independentemente de interpelac¢do judicial ou extrajudicial, conforme disposto no art. 79 da Lei n.2
8.666/93.

24.5 No interesse do CAU/MT, a contratada fica obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que
se fizerem necessdrios nos servigos, nas mesmas condi¢Ges contratuais, até o limite de 25% (vinte e
cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto no art. 65, §§ 12 e 29, da Lei
n28.666/1993.

24.6 Seradaresponsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos
e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus empregados ou
prepostos.

24.7 Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de a¢des judiciais,
inclusive trabalhistas, que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento
do presente Edital e dos contratos que vierem a ser assinados.

24.8 A contratada, independentemente de solicitacdo, devera prestar esclarecimentos ao CAU/MT
sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a envolva.

24.9 A contratada sé poderd divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servicos objeto desta
tomada de precos, que envolva o nome do CAU/MT, se houver expressa autorizacio deste.

24.10 E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente tomada de precos
para qualquer operagdo financeira.

24.11 A contratada se obriga a manter, durante toda a execu¢ao dos contratos, as condi¢cbes de

qualificacdo e habilitagdo exigidas nesta licitagdo, incluida a certificagdo de qualificacdo técnica de
funcionamento de que tratam o art. 42 e seu § 12 da Lei n212.232/2010.
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24.12 O CAU/MT avaliard, semestralmente, os servicos prestados pela contratada, nos termos do item
7.10 da Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo V).

24.13 Acontratada centralizard o comando da publicidade do CAU/MT em Cuiabd/MT, onde, para esse
fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritério, observado o disposto nos subitens 5.1.2 e 5.1.2.1 da
Clausula Quinta da minuta de contrato (Anexo V).

24.14 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as condicOes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pela licitante vencedora que
tenha servido de base para o julgamento desta tomada de precos e, quando for o caso, a Proposta de
Precos com ela negociada.

24.15 Os servigos serdo prestados na forma contratual, e recebidos mensalmente, de modo provisdrio,
pelo responsavel pelo seu acompanhamento e fiscalizagdo, mediante termo circunstanciado,
imediamente, apds a comunicacdo, por escrito, da prestada prestacao do servico objeto da presente
licitacdo para efeito de posteirior verificacdo de sua conformidade com as especificacdes deste Edital e
contrato a ser firmado.

24.16 O recebimento definitivo, mediante lavratura de termo circunstanciado, se dara mensalmente,
no prazo de 05 (cinco) dias apds o recebimento da nota fiscal, para a liberacdo do pagamento, a fim de
verificar eventuais incorrecdes e inadequacbes do objeto aos termos contratuais.

25 GARANTIA

25.1 As disposicdes pertinentes a garantia estdo estabelecidas na Clausula Décima Segunda da minuta
de contrato (Anexo IV).

26 REMUNERAGCAO E PAGAMENTO

26.1 A remuneracdo a contratada, pelos servicos prestados, sera feita nos termos das Clausulas
Oitava e Nona da minuta de contrato (Anexo IV), consoante os pregos estabelecidos em sua Proposta
de Pregos ou, quando for o caso, de acordo com os pregos negociados na forma prevista no item 19.4,
alineas ‘f’ e ‘g’, deste Edital.

26.2 Aforma e as condigbes de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima Primeira da minuta
de contrato (Anexo V).

27. FISCALIZAGAO

26.3 O CAU/MT nomeara um Fiscal de Contrato para executar a fiscalizagdo do contrato resultante
desta tomada de precos e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou
falhas porventura observadas na execuc¢do dos servigos e terd poderes, entre outros, para notificar a
contratada, objetivando sua imediata corre¢do, nos termos da Clausula Sétima da minuta de contrato
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(Anexo IV).

28. SANCOES ADMINISTRATIVAS

28.1  Sera aplicada a licitante vencedora multa compensatéria de até 5 % ( cinco por cento), calculada
sobre a estimativa de despesas prevista no item 23.1, independentemente de outras sangbes e
penalidades previstas na Lei n2 8.666/1993, diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;

b) ndo manutencdo das condi¢cdes de habilitacdo, a ponto de inviabilizar a contratagao.

28.1.1 O disposto no item precedente ndo se aplica a licitante convocada na forma do subitem
24.1.1.

28.2 O descumprimento total ou parcial das obrigacées assumidas pela contratada, sem justificativa
aceita pelo CAU/MT, resguardados os preceitos legais pertinentes, poderd acarretar as sancdes
previstas em lei e no contrato a ser firmado entre as partes, nos termos da Cladusula Décima Terceira da
minuta de contrato (Anexo IV).

29. DISPOSICOES FINAIS

29.1 E facultada a Comissdo Permanente de Licitagdo, em qualquer fase desta Tomada de Precos, a
promocdo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucdo do processo licitatorio,
vedada a inclusdo posterior de documento ou informagdo que deveria constar originalmente das
Propostas Técnica e de Precos ou dos Documentos deHabilitac3do.

29.1.1 A Comissdao Permanente de Licitacdo devera adotar os cuidados necessarios para preservar
o sigilo quanto a autoria da via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria, até a
abertura do Invélucro n? 2.

29.2 A Comissdao Permanente de Licitagao, por solicitagdo expressa da Subcomissdo Técnica, podera
proceder a vistoria das instalacdes e da aparelhagem que as agéncias classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas disponibilizardo para a realizagdo dos servigos objeto desta Tomada de Pregos.

29.3  Até aassinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada ou inabilitada se o
CAU/MT tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificagdo ou a sua habilitagdo, conhecido
apos o julgamento de cadafase.

29.3.1 Se ocorrer a desclassificagdo ou a inabilitacdo de licitante vencedora por fatos referidos no
subitem precedente, o CAU/MT poderd convocar as licitantes remanescentes por ordem de
classificagdo ou revogar esta tomada de pregos.

29.4 Se, durante a execug¢dao do contrato, o instrumento firmado com contratada ndo restar
prorrogado, por conveniéncia da Administragdo, ou for rescindido, nos casos previstos na legislacdo e
no contrato, o CAU/MT poderd convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo
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verificada nesta tomada de precos, para dar continuidade a execugdo do objeto, desde que concordem
com isso e se disponham a cumprir todas as condicdes e exigéncias a que estiver sujeita a signataria do
contrato.

29.5 Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento (Proposta
Técnica) deverdo participar da elaboracdo dos servicos objeto deste Edital, admitida sua substituicdo
por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicag¢&o formal ao CAU/MT.

29.6 E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que
possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

29.7 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o CAU/MT
comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico, para as providéncias devidas.

29.8 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a
utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando- se a autora as san¢ées legais
e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da Lei n2 8.666/1993.

29.9 Antes do aviso oficial do resultado desta tomada de precos, ndo serdo fornecidas, a quem quer
que seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a analise, avaliagdo ou
comparac¢do entre as Propostas.

29.10 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta tomada de precos serd anulada
se ocorrer ilegalidade em seu processamento e poderd ser revogada, em qualquer de suas fases, por
razoes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e
suficiente para justificar tal conduta.

29.10.1 A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo do disposto
no paragrafo Unico do art. 59 da Lei n28.666/1993.

29.11 O CAU/MT podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que vier a ser emitida em
decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o respectivo contrato, independentemente de
interpelagdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados a contratada o
contraditdrio e a ampla defesa, caso a adjudicagdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo
legal que a autorize.

29.12  Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnica e de
Precos, a Comissdao Permanente de Licitagdo podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa,
em consequéncia de solicitacbes de esclarecimentos ou de impugnacoes, alterar este Edital e seus
anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentagdo das
Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragdo ndo afetar a formulagdo dasPropostas.

29.13  Correrdo por conta do CAU/MT as despesas que incidirem sobre a formalizacdo do contrato,
ai incluidas as decorrentes de sua publicagao, que devera ser efetivada em extrato, na imprensa oficial,
na forma prevista no art. 61, paragrafo Unico, da Lei n2 8.666/1993.

29.14  As questdes decorrentes deste Edital que ndo puderem ser dirimidas administrativamente
serdo processadas e julgadas Justica Federal — Sec¢do Judiciaria de Mato Grosso, em Cuiaba/MT.

29.15 Integram este Edital os seguintes anexos:
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a) Anexo |: Briefing;
b) Anexo Il: Modelo de Procuragdo;

c) Anexo lll: Modelo de Proposta de Pregos;
d) Anexo IV: Minuta de Contrato;

e) Anexo V: Declaragdo para microempresa e empresa de pequeno porte;
f) Anexo VI: Declaragcdo de cumprimento dos requisitos de habilitacdo;

g) Anexo VII: Declaracdo de Idoneidade e de ndo existéncia de fatos impeditivos.

Cuiaba, 24 de Janeiro de 2019.

José Paulino Rocha Junior
Presidente da Comissdo de Licitacdo do CAU/MT
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ANEXO |

Briefing para elaboracédo do Plano de Comunicacéo 2019

Situacgéo Geral

O Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Brasil (CAU/BR) e os Conselhos de Arquitetura e
Urbanismo dos Estados e do Distrito Federal (CAU/UF) foram criados pela Lei n® 12.378, de 31 de
dezembro de 2010, que regulamenta o exercicio da Arquitetura e Urbanismo no pais. De acordo com
a lei, o CAU é uma autarquia dotada de personalidade juridica de direito pablico, e tem por funcéo
“orientar, disciplinar, fiscalizar o exercicio da profissdo de arquitetura e urbanismo e zelar pela fiel
observancia dos principios éticos em todo territorio nacional, além de pugnar pelo aperfeicoamento
do exercicio da arquitetura e urbanismo” (artigo 24, § 1°, da Lei 12.378/2010).

A criacdo do Conselho € uma conquista histdrica para a categoria, pois representa uma maior
autonomia e representatividade para a profissdo. Até 2010, os arquitetos integravam o sistema
Crea/Confea (Conselho Federal de Engenharia e Agronomia), hoje a categoria possui uma entidade
propria para garantir o bom exercicio da profissdo, de acordo com as determinaces legais.

Em Mato Grosso, o CAU é formado por nove conselheiros titulares e seus respectivos
suplentes, além de um conselheiro federal titular e seu suplente, que atuam como representantes no
CAU/BR. Os conselheiros sdo escolhidos por meio de processo eleitoral realizado pela internet, no
qual todos os arquitetos e urbanistas registrados na instituicdo tém direito a voto. Os eleitos estardo a
frente do Conselho pelo periodo de trés anos. A atual gestéo estard no CAU pelo triénio 2018-2020.

Quando surgiu o Conselheiro de Arquitetura e Urbanismo, ele era localizado na Avenida Isaac
Povoas, n° 528, bairro Centro Norte, em Cuiaba. Apds um periodo passou a ficar em salas alugadas
na Av. Historiador Rubens de Mendonca, n° 2368, Edificio Top Tower, no Bairro Jardim Aclimacéo
em Cuiaba. No inicio de 2018 a atual gestao criou uma comissao temporéaria para compra de uma nova
sede, para a qual se mudou final do ano. Atualmente o Conselho esta localizado na Avenida S&o
Sebastido, n° 3161, Edificio Xingu, 3° Andar, salas 301 a 305, Bairro Quilombo. Cuiabad- MT. CEP:
78045-000.

Mapa estratégico do CAU/MT

A missdo do Conselho de Arquitetura e Urbanismo de Mato Grosso definida no Planejamento

Estratégico 2023, é de “Promover a Arquitetura e Urbanismo para Todos”; e de “Ser reconhecido
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como referéncia na defesa e fomento das boas praticas da Arquitetura e Urbanismo™.

Segue abaixo Mapa Estratégico do CAU/MT:

Misséo: Promover a Arquitetura e Urbanismo para Todos

Ser reconhecido como referéncia na defesa e

pec fomento das boas praticas da Arquitetura e
Urbanismo
........................... .- ...~ m e memim
Sociedade « FEtica e fransparéncia
impaciar significativamente o Exceléncia organizacional
¢ Comprometimento com a inovacéo Valorizar a Arquitetura e
planejamento e a gestdo do Unicidade e integracdo Urbanismo

territorio Democratizacdo da informac&o e conhecimento

Interlocucdo da Arquitetura e Urbanismo na sociedade

Processos Internos

Exceléncia Organizacional ——  Relacdes Institucionais — Relacdo com a Sociedade —

< Influenciar as diretrizes do ensino de Assegurar a eficacia no
deﬁas?gfﬁo ‘mu"it: Sem"ﬁ:"’ga Arquitetura e Urbanismo e sua relacionamento e comunicacéo
Gl formacéo continuada com a sociedade
Assegurar a eficacia no atendimento e no Garantir a participacdo dos arquitetos o
relacionamento com os arquitetos e e urbanistas no planejamento Ewioves o ebwckio o8

 urbanistas e a sociedade qualificado da profissao

proc&E:shos ctira(h?vost eEa me to(,, :ged:mrs Estimu!ar a producao da arquitetura e Fomentar ©oacesso da sqciedede a
praticas em Arquitetura e Urbanismo urbanismo como politica de Estado Arquitetura e Urbanismo

Enﬁoﬁﬂeln gestﬁo urbana 7

———— Alavancadores - =
Assegurar a Aprimorar e inovar 0s
sustentabilidade financeira processos e as acoes

o P ——

“Pessoas e OB
ey Desenvolver competéncias - tu = Ter sistemas de informacéo e infraestrutura
de dirigentes e Construir cultura organizacional que viabilizem a gestdo e o atendimento
colaboradores adequada a estratégia dos arquitetos e urbanistas e a sociedade

O Profissional Arquiteto e Urbanista

Arquiteto é um profissional de formacdo superior, e reconhecido pelo Ministério do Trabalho
de acordo com a Lei Federal n® 5184/1966. Sua formagéo se da através dos cursos de arquitetura e
urbanismo que tem duracéo de cinco anos, onde sdo abordados temas com, historia da arte, histdria da
arquitetura e do urbanismo, representacdo gréafica, informatica, resisténcia dos materiais, construcéo,
planejamento urbano, projeto de edifica¢des, conforto ambiental, paisagismo, arquitetura de interiores,
entre outros.

As atividades e atribuigdes do arquiteto e urbanista estdo previstas na resolugdo n® 21 do
CAU/BR, publicada em 2012. De acordo com o artigo 2°, paragrafo Unico, dessa resolucdo, as
atribuicdes de que trata o artigo aplicam-se aos seguintes campos de atuagéo:

I - de Arquitetura e Urbanismo, concepgdo e execucao de projetos;
Il - de Arquitetura de Interiores, concepgédo e execucdo de projetos;
Il - de Arquitetura Paisagistica, concep¢do e execucdo de projetos para espacos externos, livres e
abertos, privados ou publicos, como parques e pracas, considerados isoladamente ou em sistemas,

dentro de vérias escalas, inclusive a territorial;
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IV - do Patriménio Historico Cultural e Artistico, arquitetdnico, urbanistico, paisagistico,
monumentos, restauro, praticas de projeto e solucdes tecnoldgicas para reutilizacdo, reabilitacao,
reconstrucgdo, preservacao, conservacao, restauro e valorizagédo de edificacOes, conjuntos e cidades;
V - do Planejamento Urbano e Regional, planejamento fisicoterritorial, planos de intervencéo no
espaco urbano, metropolitano e regional fundamentados nos sistemas de infraestrutura, saneamento
basico e ambiental, sistema viario, sinalizacéo, trafego e transito urbano e rural, acessibilidade, gestao
territorial e ambiental, parcelamento do solo, loteamento, desmembramento, remembramento,
arruamento, planejamento.

Além desta resolucdo, O Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Brasil (CAU/BR), em
cumprimento ao determinado pelo Artigo 3° da Lei 12.378/2010, definiu quais atribui¢bes sdo
privativas da profissdo e ndo podem ser realizadas por outros profissionais. A publicacdo da Resolucao
CAU/BR n° 51, que define as atribuicdes privativas de arquitetos e urbanistas, foi um grande avango
ja que estabeleceu o que é exclusivo do campo profissional de Arquitetura e Urbanismo.

O documento baseou-se em duas fontes principais: a Lei 12.378/2010, que regulamenta o
exercicio da profissdo, e as diretrizes curriculares nacionais dos cursos de Arquitetura e Urbanismo.
Divide as atividades privativas de arquitetos e urbanistas em seis grandes areas: Arquitetura e
Urbanismo; Arquitetura de Interiores; Arquitetura Paisagistica; Patrimoénio Histérico, Cultural e
Artistico; Planejamento Urbano e Regional; e Conforto Ambiental.

Desde 1933, quando foi fundado o sistema de regulacdo profissional, haviam diversas areas
compartilhadas entre as profissdes. Agora ficam claras quais atividades sdo exclusivas de arquitetos e
urbanistas e quais podem também ser feitas por outros profissionais. Quem descumprir essas regras

pode ser denunciado e multado por exercicio ilegal da profisséo.

Problemas

Atualmente o Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Estado de Mato Grosso enfrenta
dificuldades de reconhecimento e valorizacao da profissdo, do profissional e do Conselho. Existe uma
falta de reconhecimento da profissdo pela sociedade, em especial por ndo entender a amplitude e
complexidades dos trabalhos que podem ser desempenhados pelo arquiteto e urbanista. Em muitos
casos, atividades e atribuigdes privativas de arquitetos séo realizadas por outros profissionais como
engenheiros e design de interiores. Sendo assim, o arquiteto ndo ¢ valorizado apesar das atribui¢es
especificas que somente ele pode exercer. Em contrapartida, a atual gestdo tem intensificado asac6es
de fiscalizagdo no estado para coibir o exercicio ilegal da profisséo.

Uma das preocupagdes do Conselho de Arquitetura e Urbanismo de Mato Grosso € néo
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contribuir para a disseminagao de estere6tipos que acompanham a profisséo e que, muitas vezes, fazem
com que o arquiteto seja visto como um profissional que estd preocupado apenas com questdes
estéticas. Frequentemente a profissdo de arquiteto e urbanista € vista de forma limitadora como
puramente estética. De forma que é preciso lembrar que a estética € um meio, mas nao é um fim. Essa
ndo é a imagem de profissional que o CAU/MT deseja difundir.

Outra preocupacdo do CAU ¢ ndo reforgar a ideia de que Arquitetura € uma “carreira de elite”.
Esse ndo é o objetivo da profissdo, o que pode ser percebido ao analisar os campos de atuagdo
anteriormente citados. Portanto, um dos cuidados que deve ser observado no planejamento de
comunicacdo é justamente ndo reforcar a ideia da arquitetura vista como profissao de elite, distante da
realidade social.

N&o se pode esquecer que a arquitetura ndo estd sozinha. Ela caminha lado a lado com o
Urbanismo, que esta relacionado ao estudo, regulacdo, controle e planejamento das cidades. Dessa
forma, o arquiteto e urbanista é uma profissional de grande importancia para que possamos ter cidades
melhores. Fala-se muito em planejamento urbano nos dias de hoje e muitas pessoas ndo compreendem
0 quanto o arquiteto é importante nesse processo de formacéo e desenvolvimento das cidades.

Outro desafio € a consolidacdo da imagem da instituicdo perante a sociedade. Muitas pessoas
ainda desconhecem a existéncia do CAU, outros o confundem com o CREA ou nem mesmo sabem
que os arquitetos possuem hoje uma entidade propria, que ndo estd mais ligada aos engenheiros. A
contratacdo de uma agéncia de publicidade pelo Conselho visa dar inicio a um trabalho com a inten¢éo
de consolidar a imagem do Conselho junto a sociedade e, dessa forma, contribuir também para o

fortalecimento e valorizacgdo da profissao.

Objetivos de Comunicacao

o Geral:
- Valorizagdo do profissional arquiteto e urbanista
e Especificos:
- Esclarecer para a sociedade o que arquitetura e urbanismo;
- Esclarecer para a sociedade qual o trabalho do arquiteto e urbanista;
- Reforcar a imagem do Conselho de Arquitetura e Urbanismo, tanto para os profissionais quanto para
a sociedade;
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Recursos Proprios de Comunicagao

Atualmente o Conselho dispde das seguintes ferramentas de Comunicacao:

e O site proprio do Conselho, que tem como base o wordpress: http://www.caumt.org.br/

e A pégina oficial do Conselho no facebook: caumtoficial (Ressaltando que existem paginas nao
oficiais no facebook que fazem referéncia ao Conselho, mas que ndo estdo sobre a nossa
administracao.)

e A péagina oficial do Conselho no twitter: @caumtoficial

e A pégina oficial do Conselho no youtube: caumtoficial

e A pégina oficial do Conselho no instagram: @caumtoficial

e Base de dados com o endereco eletrénico de todos os arquitetos registrados no estado, atraves
do qual sdo enviadas newsletters. Contudo, essa base de dados é confidencial ndo podendo ser
repassada a terceiros. De forma que, qualquer necessidade de se fazer uso desse banco de
dados, a informacédo sera repassada a Analista de Comunica¢do para que faca a divulgacdo

através dessa base.

Esforgos Anteriores de Comunicagéo

Desde seu surgimento, a principal acdo de comunicacao realizada pelo Conselho foi uma
campanha executada em dezembro de 2014, por ocasido do dia do arquiteto (15/12). A resolucdo n®
08/2011, do Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Brasil (CAU/BR), estabelece que o Dia Nacional
do Arquiteto e Urbanista sera comemorado no dia 15 de dezembro, em homenagem ao arquiteto Oscar
Niemeyer, que nasceu nessa data. Além de parabenizar o profissional, o projeto tinha a proposta de
ser um comeco no processo de consolidacdo da imagem do Conselho. Para isso, a area de
Comunicacdo do Conselho desenvolveu um plano de comunicacdo, um instrumento de gestdo
fundamental para que o 6rgdo possa atingir suas metas. Dentro desse plano, a campanha voltada ao
“dia do arquiteto” foi pensada de maneira objetiva, estratégica e de acordo com o aporte financeiro
que estava a disposi¢do do CAU para concretizar esse projeto.

A campanha foi estruturada em trés vertentes:

e Criacdo, producdo e veiculacdo de VT para televisao.
Este material teve 30 segundos de duracéo e foi veiculado na TV Centro América, filiada da rede
Globo, entre os dias 13 e 15 de dezembro, de acordo com o seguinte plano de veiculaces:
TVCA Cuiaba — 6 veiculagdes (sendo uma no dia 13, duas no dia 14 e trés no dia 15).

TVCA Sinop — 7 veiculag6es (sendo uma no dia 13, duas no dia 14 e quatro no dia 15).
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TVCA Rondondpolis — 7 veiculagbes (sendo uma no dia 13, duas no dia 14 e quatro no dia 15).
TVCA Tangara da Serra — 7 veiculag6es (sendo uma no dia 13, duas no dia 14 e quatro no dia 15).
e Criacdo, producdo e veiculacdo de Outdoors
A campanha foi constituida por 15 outdoors, veiculados ventre os dias 01/12/2015 a 14/12/2015 e que
foram distribuidos dentro das cidades do estado que concentram a maior quantidade de arquitetos
segundo informacg6es do banco de dados do CAU/MT, conforme relacédo a seguir:
Cuiaba — 05 unidades
Varzea Grande — 02 unidades
Rondondpolis — 02 unidades
Sinop — 02 unidades
Sorriso — 01 unidade
Lucas do Rio Verde — 01 unidade
Primavera do Leste — 01 unidade
Tangara da Serra — 01 unidade
e Criag&o de anuncio comemorativo para jornal

Criacdo e veiculacdo no dia 15 de dezembro, antincio de meia pagina no Jornal A Gazeta.
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ANEXO Il

MODELO DE PROCURAGAO

Outorgante

Qualificagcdo (nome, endereco, nome empresarial, etc.)

Outorgado

O representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Tomada de Pregos n2 01/2019.

Poderes

Retirar editais, apresentar Propostas e Documentos de Habilitagdo, participar de sessdes
publicas de abertura dessas Propostas e Documentos, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias,
formular impugnacgses, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso
interposto, negociar precos e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e
fiel cumprimento do presente mandato.

.................. ey de e de

EMPRESA CARGO E NOME

Observacdes: se particular, a procuragdo sera elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por
representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; serd necessario comprovar os poderes do
outorgante para fazer a delegacdo acima.
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ANEXO
LV

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

1. Pregos sujeitos a valoragao

1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes precos para 0s servicos
descritos:

| - desconto, a ser concedido ao CAU/MT, sobre os custos internos dos servigcos executados por esta
licitante, baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de Mato Grosso, referentes a pecas e ou material cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo e de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2
4.680/1965: ...% (... porcento);

Il - honorérios, a serem cobrados do CAU/MT, incidentes sobre os precos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a execugdo do contrato: ...% (...
por cento);

Il - honorérios, a serem cobrados do CAU/MT, incidentes sobre os precos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias: ...% (... por cento);

IV - honorarios, a serem cobrados do CAU/MT, incidentes sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes a producgdo e a execugdo técnica de pegca e ou material cuja
distribuicdo ndo proporcione a esta licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacdo e de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965: ...% (... por cento).

1.2 Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistird o direito de
pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteracdo, sob a alegacdo de erro, omissdao ou qualquer
outro pretexto.

1.3 O prazo de validade desta Proposta de Precos é de 60 (sessenta) dias corridos, contados de sua
apresentagao.
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2. Reutilizagdo de pegas publicitarias — direitos autorais

2.1 Declaramos que, na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
(6rgdo/entidade licitante) pagara, os seguintes percentuais em relagdo ao valor original de cessdo de
direitos patrimoniais de autor e conexos, aos detentores de direitos sobre:

| - trabalhos de arte e outros:...%(...por cento);

Il - obras consagradas incorporadas a pecas:...%(...por cento);

2.2 Para a reutilizacdo por periodos inferiores, os respectivos percentuais maximos serdo obtidos pela
regra de trés simples.

3. Outras declarages

3.1 Estamos cientes e de acordo com as disposi¢cOes alusivas a direitos autorais estabelecidas na
Clausula Décima da minuta de contrato (Anexo IV).

3.2 Comprometemo-nos a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e a veiculos, transferindo ao CAU/MT as
vantagens obtidas.

3.3 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de servigos especializados
e aos veiculos e demais meios de divulgacdo, apds a liquidagdo das despesas e o pagamento a cargo do
CAU/MT, nos termos da Clausula Décima Primeira da minuta de contrato (Anexo IV).

3.4 Esta Proposta de Precos esta sendo apresentada em conformidade com o Edital desta Tomada de
Precos.

(razdo social da licitante)

Representante legal
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ANEXO IV

MINUTA DE CONTRATO

Clausula Primeira LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
Clausula Segunda OBJETO

Clausula Terceira VIGENCIA

Clausula Quarta RECURSOS ORCAMENTARIOS

Clausula Quinta OBRIGACOES DA CONTRATADA
Clausula Sexta OBRIGACOES DO CONTRATANTE
Clausula Sétima FISCALIZAGAO E ACEITAGAO

Clausula Oitava REMUNERACAO E REAJUSTE DE PRECOS
Cldusula Nona DESCONTO DE AGENCIA

Clausula Décima DIREITOS AUTORAIS

Clausula Décima Primeira CONDICOES DE PAGAMENTO

Clausula Décima Segunda GARANTIA

Clausula Décima Terceira SANCOES ADMINISTRATIVAS

Cldusula Décima Quarta RESCISAO

Clausula Décima Quinta DISPOSICOES GERAIS

Cldusula Décima Sexta FORO
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TERMO DE CONTRATO N2 XX/2019 CELEBRADO
ENTRE O CONSELHO DE ARQUITETURA E
URBANISMO DO ESTADO DE MATO GROSSO -
CAU/MT, E EMPRESA XXXXXXXXXXXXX, VISANDO
A PRESTAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE.

CONSELHO DE ARQUITETURA E URBANISMO DO ESTADO DE MATO GROSSO, autarquia
federal de fiscalizacdo profissional regida pela Lei n° 12.378, de 31 de dezembro de 2010,
inscrito no CNPJ sob o n° 14.820.959/0001-88, com sede na Avenida Historiador Rubens de
Mendonca, n2 2.368, Edificio Top Tower, 12 andar, sala 103 — Bairro Bosque da Saude, Cuiabd
— Mato Grosso, CEP: 78050-000, representado neste ato pelo Presidente, ANDRE NOR,
brasileiro, casado, arquiteto e urbanista, portador da Carteira de ldentidade n° 1054948-0
SJ/MT, e do CPF n° 278.516.130-00, residente e domiciliado em Rua Trinta e Seis, N2 574,
guadra 38, bairro: florada da serra, Chapada dos Guimardes-MT, CEP: 78195000, doravante
designado CONTRATANTE ou CAU/MT, e a Empresa , pessoa juridica de
direito privado, devidamente inscrita no CNPJ/MF sob 0 n2 XX.XXX.XXX/XXXX-XX, estabelecida
na Rua XXXXXXX, n2 XXXX — Bairro XXXXXXXXXXX — CEP: XXXXXXXX, Cidade/XX, telefone (XX)
XXXX-XXXX neste ato representada pelo Sr. XXXXX XXXXXXXX XXXXX, brasileiro, portador da
Carteira de Identidade n°® XXXXXXXX — SSP/XX, e do CPF n° XXXXXXXXX-XX doravante
denominada CONTRATADA, celebram o presente CONTRATO, decorrente da TOMADA DE
PRECOS n? 01/2019, e Processo Administrativo n? 785615/2018, mediante as cldusulas e
condicOes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposicbes da Lei n2 12.232, de 29.04.10, e, de forma
complementar, das Leis n2 4.680, de 18.06.65, e n2 8.666, de21.06.93.

1.1.1 Aplicam-se também a este contrato as disposi¢gdes do Decreto n? 57.690, de 01.02.66, e
demais disposicGes legais e éticas cabiveis.

1.2 Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste contrato — e a ele se integram

em todas as clausulas, termos e condi¢gdes aqui ndo expressamente alterados — o Edital da Tomada de
Precos n? 01/2019 e seus anexos, bem como as Propostas da empresa vencedora.

1.2.1 A execugdo do contrato dar-se-A em total conformidade com os termos e condi¢des
estabelecidas na licitacdo e no respectivo instrumento contratual.
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CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Constitui objeto deste contrato a prestacdao de servicos de publicidade, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento,
a conceituacdo, a concepgao, a cria¢do, a execucdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugao
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos de comunicacdo e divulgacdo e demais meios de
comunicacdo e divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico emgeral.

2.1.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servicos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento relativos a execucao deste contrato;

b) acriacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novastecnologias;

c) aproducdo e a execugao técnica das pecas e ou material criados pelaCONTRATADA.

2.1.11 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem
2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do CONTRATANTE, o
publico-alvo e os veiculos de comunicacdo e de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia temdatica com a a¢do publicitaria.

2.1.2 Os servigos previstos no subitem 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promocdo, de

patrocinio e de assessoria de comunicag¢do, imprensa e relagdes publicas e a realizacdo de eventos

festivos de qualquer natureza.
2.1.2.1 N3o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente os
projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de
comunicacdo e divulgagcdo, com entrega em espacgos publicitdrios, ai incluidos as instalagdes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicacdo e divulgac¢do, ou o
patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento
comercializados por veiculo de comunicagdo e divulgagao.

2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta do CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3¢
da Lei n? 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados, para a
execucdo das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de comunicacdo e
divulgacdo e demais meios de comunicagao e divulga¢do, para a transmissdo de mensagens
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publicitarias.

2.3 A CONTRATADA ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo de
servicos previstos no item 2.1 desta Clausula.

2.4 A CONTRATADA atuard de acordo com solicitacdo do CONTRATANTE, sendo que os servigos
serdo fonecidos por regime de empreitada por preco global, na forma de Execucao Indireta.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O presente contrato tera dura¢do de 12 (doze) meses, contados a partir da data da sua
assinatura.

3.1.1 O CONTRATANTE poderd optar pela prorrogacao desse prazo, mediante acordo entre as
partes, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei n28.666/1993.

3.1.2 A prorrogacdo serd instruida mediante avaliagdo de desempenho da CONTRATADA, a ser
procedida pelo CONTRATANTE, em conformidade com o item 7.10 deste contrato.

CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA em decorréncia do processo licitatério que
deu origem a este ajuste, estdo estimadas em RS ...... (e reais), nos
primeiros 12 (doze) meses.

4.2 O crédito orgamentario para a execug¢ao dos servigos durante o exercicio de 2019 esta
consignado no Orgamento, na seguinte conta:

Rubrica  Orgamentaria: 6.2.2.1.1.01.04.02.004 —  Outros Servigos de
Comunicagao e Divulgagao;

Centro de Custo: 4.01.17 — PROJETO — DIVULGAR O CAU/MT E A ARQUITETURA A SOCIEDADE.

43 Se o CONTRATANTE optar pela prorrogagao deste contrato, serdo consignadas nos préximos
exercicios, no Orgamento 2020, as dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.4 O CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos
previstos.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

5.1.1 Operar como organizacdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade, atendendo
aos prazos e providenciando a execugdo do solicitado, sendo que para isso devera:
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5.1.1.1 Iniciar os servicos, imediatamente apds o recebimento da Ordem de Servigos que
serd enviada pelo CONTRATANTE através de endereco eletrdnico;

5.1.1.2 Desenvolver os servicos e materiais solicitados conforme descricdo em Ordem de
Servico emitida pelo CAU/MT;

5.1.1.3 Cumprir o prazo definido em cada Ordem de Servigos recebida;

5.1.1.4 Esclarecer, sempre que houver duvidas, as questdes relativas a execucdao dos
servicos, previamente, mantendo contato com o fiscal do contrato;

5.1.1.5 Prestar os servicos nas dependéncias da préprias e disponibilizar pessoal para
prestar servigos nas dependéncias dop CAU/MT, caso convocado.

5.1.2 Centralizar o comando da publicidade do CONTRATANTE em Cuiab3d/MT, onde, para esse
fim, manterd sede, filial, sucursal ou escritério. Se necessario, a CONTRATADA poderd
eventualmente utilizar seus estabelecimentos em outros locais para executar parte dos servigos
objeto deste contrato, desde que garantidas as condi¢Ges previamente acordadas.

5.1.2.1 A CONTRATADA deverda comprovar, no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a
contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, em Cuiabd, estrutura de
atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados ao
CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos seguintes profissionais e respectivas
qualificagGes:

a) 01 (um) profissional de atendimento: possuir experiéncia comprovada, de no minimo
1 (um) ano, em atendimento de publicidade;

b) 01 (um) profissional de planejamento e pesquisa: possuir experiéncia
comprovada, de no minimo 01 (um) ano, em planejamento de comunicacdo e marketing;

c) 01 (uma) dupla de criagdo: possuir experiéncia comprovada, de no minimo 01 (um)
ano, na criagcdo/redagdo publicitaria;

d) 01 (um) profissional de producdo (impressa, eletrénica, digital e de
design/computacdo gréfica): possuir experiéncia comprovada, de no minimo 01 (um) ano,
em produgao;

e) 01 (um) profissional de midia: possuir e experiéncia comprovada, de no minimo 01
(um) ano, na execugdo de midia;

5.1.3  Executar com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contrata¢do de
fornecedores de servigos especializados e veiculos — todos os servigos relacionados com o objeto
deste contrato, de acordo com as especificacGes estipuladas pelo CONTRATANTE.

5.1.4 Utilizar, na elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, os profissionais indicados na
Proposta Técnica da Tomada de Precos que deu origem a este ajuste, para fins de comprovacédo da
capacidade de atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente
ou superior, mediante comunica¢do formal ao CONTRATANTE.
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5.1.5 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociagcdes comerciais
junto a fornecedores e veiculos e transferir ao CONTRATANTE as vantagens obtidas, observado o
disposto no art. 15, paragrafo Unico, da Lei n.212.232/10.

5.1.5.1 Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de
tempos e ou espacgos publicitarios diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos
os eventuais descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que
tenham sido concedidos por veiculo de comunicagdo e divulgacao.

5.15.1.1 O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo
eventualmente concedidos por veiculos a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do
art. 18 da Lei n212.232/2010.

5.15.1.1.1 A equacdo econbmico-financeira definida na licitacdo e no contrato ndo se
altera em razdo da vigéncia ou ndo de planos de incentivo referidos no caput deste artigo,
cujos frutos estdo expressamente excluidos dela.

5.1.5.1.1.2 As agéncias de propaganda ndo poderdao, em nenhum caso, sobrepor os
planos de incentivo aos interesses dos contratantes, preterindo veiculos de divulgacdo que
ndo os concedam ou priorizando o0s que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na
orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

5.1.5.2 O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido ao
CONTRATANTE, caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢Ges de preco, até os percentuais maximos constantes
dos subitens 10.2.1.1e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas,
nos casos de reutilizagdes de pecas publicitarias do CONTRATANTE.

5.1.7 Observar as seguintes condicGes para o fornecimento de bens ou servigos especializados ao
CONTRATANTE:

| - fazer cotagdes prévias de pregos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores; Il

- s6 apresentar cotagdes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados pelo
CONTRATANTE, aptos a fornecer a CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados
com as atividades complementares da execugdo do objeto deste contrato;

Ill - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacGes coletadas entre fornecedores cadastrados junto ao
CONTRATANTE que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servigos que a compdem, seus
precos unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suasespecificagdes;

V - a cotacdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacdo do
fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a
identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela
cotacao;
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VI -juntamente com a cotacgdo deverao ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta
inscrito — e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou
municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e
compativeis com o servico a ser fornecido.

5.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletard orcamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e
realizada sob fiscalizagdo do CONTRATANTE.

5.1.7.11 Quando o fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20%
(vinte por cento) do limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21

de junho de 1993, estara dispensado do procedimento previsto no item 5.1.7.1.

5.1.7.2 Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacdes, a CONTRATADA deverd
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo do Gestor deste
contrato.

5.1.7.3 Se e quando julgar conveniente, o CONTRATANTE podera:

5.1.7.3.1 supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA
guando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos
por cento) do valor global deste contrato;

5.1.7.3.2 realizar cotacdo de precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento
de bens ou servicos, independentemente de valor.

5.1.74 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos
especializados acerca das condicGes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizacdo de
pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e
conexos.

5.1.7.5 As disposi¢Oes dos subitens 5.1.7 a 5.1.7.4 ndo se aplicam a compra de tempos e ou
espacos publicitdrios.

5.1.7.6 A CONTRATADA estd ciente ciente de que devera incluir cladusula de alerta em seus
pedidos de cotacdo junto a fornecedores de bens e de servicos especializados, quando
pertinente, no sentido de que, na producdo de pecas publicitarias destinadas a veiculacdo pelas
emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts. 43 a
46 da Lei n2 12.288/2010.

5.1.8 Submeter a contratac¢do de fornecedores, para a execugdo de servigos objeto deste
contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE.

5.1.8.1 E vedada a cotacgdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos
especializados de empresas em que:
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I - um mesmo sdcio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo
procedimento;

Il - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societdria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.9 Obter a aprovacdo prévia do CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com
bens e servicos especializados prestados por fornecedores, veiculagao e qualquer outra relacionada
com este contrato.

5.1.9.1 A CONTRATADA sé poderd reservar e comprar espaco ou tempo publicitdrio de
veiculos, por ordem e conta do CONTRATANTE, se previamente o identificar e tiver sido por ele
expressamente autorizada.

5.1.9.1.1 A autorizacdo a que se refere o subitem precedente, ndo exime da
CONTRATADA sua responsabilidade pela escolha e inclusdao de veiculos de comunicacdo e
divulgacado nos planejamentos de midia que apresentard para as acées publicitarias que serao
executadas durante a vigéncia do contrato.

5.1.10 Apresentar ao CONTRATANTE, para aprovacao do Plano de Midia de cada campanha
ou acado, relacdo dos meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatdrio de checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, para
fins do disposto no item 11.5, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o
fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n212.232/2010.

5.1.11 Apresentar ao CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo prévio
sobre os meios, pracgas e veiculos dos quais serd possivel e dos quais se revela impossivel obter
o relatério de checagem de veiculagao a cargo de empresa independente, para fins do disposto
no item 11.5, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender
ao disposto no art. 15 da Lei n212.232/2010.

5.1.11.1. Ao final do periodo de 6 (seis) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo,
que vigorara durante os 6 (seis) meses seguintes e assim sucessivamente.

5.1.11.2. Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusdes do
estudo mencionado no subitem 5.1.11, o CONTRATANTE solicitara novo estudo a
CONTRATADA e, em decorréncia, podera efetuar nova negociacdo global e determinar seu
novo periodo de vigéncia.

5.1.12 Encaminhar imediatamente apds a producdo dos servigos, para constituir o acervo
do CONTRATANTE, sem Onus para este:

a) TV e Cinema: cépias em Betacam, e ou DVD e ou arquivos digitais;
b) Internet: cdpias em CD;
c) Radio: copias em CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: cépias em CD, com arquivos em alta resolugdo,
abertos e ou finalizados.
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5.1.12.1 Quando se tratar de campanhas com vdrias midias, as pecas poderao ser agrupadas
em um mesmo DVD, mantida a exigéncia de apresentacao de uma cépia em Betacam com a
peca de TV.

5.1.13 Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo deste
contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as pecas e
ou material produzidos, independentemente do disposto no subitem5.1.12.

5.1.14 Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas aprovadas pelo CONTRATANTE.

5.1.15 Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatdrio das
despesas de producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em
andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliacdo de seuestagio.

5.1.16 Registrar em relatdrios de atendimento todas as reunides e telefonemas de servico
entre o CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os
entendimentos havidos e também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao
desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

5.1.16.1 Se houver incorre¢ao no registro dos assuntos tratados, o CONTRATANTE solicitara
a necessdria correcdo, no prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis, a contar da data do
recebimento do respectivo relatério.

5.1.17 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragoes, rejeicGes, cancelamentos
ou interrupcdes de um ou mais servigos, mediante comunicacdo do CONTRATANTE, respeitadas as
obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA
pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria
CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.18 Nao divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato, que
envolvam o nome do CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

5.1.19 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente desolicitagao.

5.1.20 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagado
financeira.
5.1.21 Manter, durante a execugao deste contrato, todas as condi¢Ges de habilitacao exigidas

na Tomada de Precos que deu origem a este ajuste, incluida a certificacdo de qualificagcdo técnica
de funcionamento de que tratam o art. 42 e seu § 12 da Lei n212.232/2010.

5.1.22 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dadocausa.

5.1.23 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitdria com relagdao a seus empregados e,
guando for o caso, com relacdo a empregados de fornecedores contratados e que lhe estiverem

afetos.
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5.1.24 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os
encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser
criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessdrias ao
cumprimento do objeto pactuado, no tocante aos servigos cuja execucao estiver a ela afeta.

5.1.25 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos contratados e que lhe
estiverem afetos.

5.1.26 Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovacao de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdencidrios e fiscais.

5.1.27 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e
veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e o
proprio CONTRATANTE.

5.1.28 Manter, por si, por seus prepostos e empregados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo do
CONTRATANTE.

5.1.29 Responder perante o CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na conducdo dos servicos de sua responsabilidade,
na distribuicdo de publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste contrato, cuja execucao for
de sua responsabilidade.

5.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragao
de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o
CONTRATANTE.

5.1.31 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢bes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de a¢des judiciais
que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente
contrato.

5.1.31.1 Se houver agdo trabalhista envolvendo os servigos por ela prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar o CONTRATANTE e de manté-lo a
salvo de reivindicagbes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o
conseguindo, se houver condenagdo, reembolsard ao CONTRATANTE as importancias que este
tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da
data do efetivo pagamento.

5.1.32 Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na legislagdo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de imagem ou direitos autorais, relacionadas com os
servigos objeto deste contrato.

5.1.33  Adotar, na execucdo dos servicos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de
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otimizacdo de recursos, de reducdo de desperdicios e de reducdo da polui¢cdo, conforme disposto
no art. 32 da Lei n? 8.666/1993 e regulamentado pelo Decreto n® 7.746/2012.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGOES DO CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigacdes do CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos servicos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverao ser confirmados, por
escrito, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas Uuteis;

c) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se
fizerem necessarios a execugao dos servigos;

d) verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honordrios devidos a
CONTRATADA e as condi¢Bes de contratacdo de fornecedores de bens e servigos especializados
pela CONTRATADA;

e) proporcionar condicGes para a boa execucdo dos servicos;

f) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas na
execugdo deste contrato;

g) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade.

6.2 A juizo do CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na Tomada de Pregos que deu origem a este contrato podera ou nao vir a
ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagGes.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1 O CONTRATANTE fiscalizara a execug¢do dos servigos contratados e verificara o cumprimento das
especificagdes técnicas, podendo rejeitd-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao
desejado ou especificado.

7.1.1 Serda nomeado um Gestor, para executar a fiscaliza¢do deste contrato e registrar em relatério
todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execuc¢do
dos servicos e tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata
corregao.

7.2 A fiscalizacdo pelo CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e
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exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugao dos servigos.

7.3 A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndao implicard a dilacdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia do CONTRATANTE.

7.4 A CONTRATADA adotara as providéncias necessdrias para que qualquer execugao, referente a
producdo, veiculacdo ou a distribuicdo, considerada nado aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou
reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para o CONTRATANTE.

7.5 A aprovacdo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados nao a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugdo dos servigos contratados.

7.6 A auséncia de comunicacdo por parte do CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas,
ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.7 A CONTRATADA permitira e oferecerd condicGes para a mais ampla e completa fiscalizacao,
durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacgdes, propiciando o acesso a documentacao
pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizacdo, restritas ao presente contrato.

7.8 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do CONTRATANTE e ou auditoria
externa por ele indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servicos
prestados ao CONTRATANTE.

7.9 Ao CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste contrato,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.10 O CONTRATANTE avaliard, semestralmente, os servicos prestados pela CONTRATADA.

7.10.1 A avaliagdo semestral sera considerada pelo CONTRATANTE para apurar a necessidade de
solicitar, da CONTRATADA, corre¢des que visem a melhorar a qualidade dos servigos prestados;
decidir sobre prorroga¢do de vigéncia ou rescisdao contratual; fornecer, quando solicitado pela
CONTRATADA, declarac¢des sobre seu desempenho para servir de prova de capacitacdo técnica em
licitagdes.

7.10.2 Codpia do instrumento de avaliagdo de desempenho serda encaminhada ao Fiscal deste
contrato e ficara a disposi¢cdo dos drgaos de controle interno e externo.

7.11  Osservigos serdo prestados na forma contratual, e recebidos mensalmente de modo provisério,
pelo responsavel pelo seu acompanhamento e fiscalizacdo, mediante termo circunstanciado,
imediamente, apds a comunicac¢ao, por escrito, da prestacdo do servigo objeto da presente licitagdo para
efeito de posterior veirificagdo de sua conformidade com as especificagdes deste Edital e contrato a ser
firmado.

7.12 O recebimento definitivo, mediante lavratura de termo circunstanciado, se dard mensalmente,
no prazo de 05 (cinco) dias apds o recebimento da nota fiscal, para a liberacdo do pagamento, a fim de
verificar eventuais incorrecdes e inadequagdes do objeto aos termos contratuais.
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CLAUSULA OITAVA — REMUNERAGAO E REAJUSTE DE PRECOS

8.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada e ressarcida conforme disposto nesta
Clausula.

8.11 ........... ( por cento) dos valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato

das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso , a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos servicos executados pela CONTRATADA, referentes a pecas e ou material cuja
distribuicdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos comunicagdo e de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965, de que trata o item 9.1.

8.1.2 Honordrios de ......... % (..e... por cento), incidentes sobre os precos comprovados e
previamente autorizados de servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisao da CONTRATADA, referentes ao planejamento e a execucdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a
execugdo deste contrato.

8.1.3 Honordrios de ......... % (....... por cento), incidentes sobre os pregos comprovados e
previamente autorizados de servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos comunicacdo e de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

8.1.4 Honorarios de ........ % (... por cento), incidentes sobre os pregos comprovados e
previamente autorizados de servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdao da CONTRATADA, referentes a producdo e a execugao técnica de pecas
e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicacdo e de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965, de que
trata o item9.1.

8.14.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

8.14.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha
detalhada com os valores previstos na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso e com os precgos correspondentes a serem cobrados do
CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.1.4, acompanhada de exemplar da referida
tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

8.2 Oshonorarios de que tratam os subitens 8.1.2 a 8.1.4 serao calculados sobre o prego efetivamente
faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

8.3 A CONTRATADA nio fardjus a:

a) honorarios ou a qualquer outra remuneragdo sobre os custos de servicos prestados por
fornecedores referentes a producdo de pecgas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos comunicacdo e de divulgacdo, nos termos do art. 11
da Lei n24.680/1965;
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b) nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da utilizagdo, pelo CONTRATANTE, de
créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de comunica¢do e de
divulgacdo, em qualquer acdo publicitaria pertinente a este contrato;

c) a honorarios ou a qualquer outra remuneracdo incidentes sobre os custos dos bens e dos
servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da
CONTRATADA, referente a renovacao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacao de
peca ou material publicitario, quando sua distribuicdo/veicula¢do Ihe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n24.680/1965.

d) a honordérios ou a qualquer outra remuneragao incidentes sobre os custos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdao da CONTRATADA,
referentes a criacdo, a implementacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das ag¢des publicitdrias, em
consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n24.680/1965.

8.4 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, ou de seus representantes serao
de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excec¢des, no exclusivo interesse do CONTRATANTE,
poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honordrios pela CONTRATADA,
desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pelo CONTRATANTE.

8.4.1 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da
CONTRATADA, ou de seus representantes, deverao ser apresentados comprovantes de passagens,
diarias, locacdo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execucdo da despesa e assegurar seu
pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.5 O precodoservico apresentado na proposta serd irreajustavel, de acordo com a legislagdo vigente,
somente podendo sofrer alteracbes para a manutencdo do equilibrio contratual e obedecidas as
disposi¢des contidas no art. 65 da Lei 8.666/93.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneracdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fard jus a honorarios
equivalentes ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e de divulgagdo, em
conformidade com o art. 11 da Lei n? 4.680/1965 e com o art. 11, §22 do Regulamento para Execuc¢do
da Lei n2 4.680, aprovado pelo Decreto n? 57.690/1966.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepcao,
execucdo e ou distribuicao de publicidade, por ordem e conta do CONTRATANTE, nos termos do
art. 19 da Lei n212.232/2010.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias (incluidos
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os estudos, andlises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus
empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

10.1.1 O valor dessa cessao é considerado incluido nas modalidades de remuneracao definidas nas
Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 O CONTRATANTE poder3d, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de
terceiros, apds o término deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA,
seus empregados e prepostos.

10.1.3 A juizo do CONTRATANTE, as pecas
criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas por outros érgaos ou entidades, sem que caiba
a eles ou ao CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de
propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com os
eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a producdo externa das
pecas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratacbes para a execucdo de servicos que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA solicitard dos fornecedores orcamentos que prevejam a cessdo dos
respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pelo CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdao e condicionara a contratacdo
ao estabelecimento, no ato de cessdo, orcamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor
garanta a cessdo pelo prazo definido pelo CONTRATANTE em cada caso.

10.2.1.1 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago
pelo CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera
de no maximo ..... % ( por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual

maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
parametros basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a
variacdo do Indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagdo Getulio
Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.2 Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em
relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser
pago pelo CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas
obras, sera de no maximo .... % (.... por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o
percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.3  Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos subitens
10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pelo CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como
parametros basicos a qualidade e os prec¢os praticados no mercado, obedecidos os percentuais
maximos definidos neste contrato.
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10.3 Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e
conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgao.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessdo de
direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos
patrimoniais de autor e conexos, nos orcamentos de producao aprovados pela CONTRATANTE, apds os
procedimentos previstos no subitem 5.1.7.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores, nos casos de tomadas de imagens que nao impliquem direitos de imagem e som de voz,
clausulas escritas estabelecendo:

| -acessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material ao CONTRATANTE, que poder3,
a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o
prazo de 5 (cinco) anos, contados da data do pagamento do servico, pela CONTRATADA ao
fornecedor, sem que caiba ao CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes
desses direitos;

Il -que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, o CONTRATANTE podera solicitar
cOpia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e
destinacdo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter
contrato para prestacdo de servicos;

lll - que qualquer remuneracgdo devida em decorréncia da cessdo referida nos incisos anteriores
serd considerada como ja incluida no custo de produgao.

10.6 O CONTRATANTE poderd aproveitar, para veiculagao, pe¢as produzidas para outros érgdos e
entidades. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com
os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pecas e o submetera
previamente ao CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — CONDIGOES DE PAGAMENTO

11.1 Paraaliquidagdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados pelo
CONTRATANTE, a CONTRATADA deverd apresentar:

| - a correspondente nota fiscal que serd emitida sem rasura, em letra bem legivel, em nome do
CONTRATANTE, CNPJ n? 14.820.959/0001-88, da qual constara o nimero deste contrato e as
informacGes para crédito em conta corrente: nome e nimero do Banco, nome e nimero da Agéncia
e numero da conta;

Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo, que serad emitido em nome do
CONTRATANTE;

Il - os documentos de comprovacgao da veiculagdo, da execugao dos servigos e, quando for o caso,
do comprovante de sua entrega.
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11.1.1 Os documentos de cobranca e demais informacGes necessarios a comprovagdo da
execucdo e entrega dos servicos para a liquidacdo e pagamento de despesas deverdo ser
encaminhados pela CONTRATADA ao CONTRATANTE, no seguinte endereco:

Avenida S3o Sebastido, n? 3161 — Edifico Xingu Business Center — 32 Andar — salas 301 a 305,
Bairro Quilombo — CEP: 78045-000, Cuiaba/MT

11.1.2 O Fiscal deste contrato somente atestara a prestacdo dos servicos e liberara os
documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condi¢des pactuadas.

11.2 Aliguidacdo de despesas serd precedida das seguintes providéncias a cargo da CONTRATADA:
| - servicos executados pela CONTRATADA:

a) intermediacdo e supervisdo de servigos especializados prestados por fornecedores:
apresentacdo dos documentos de cobranca de que trata o item 11.1;

b) execucdo de servicos internos: apresentacdo dos documentos de cobranca de que tratam os
incisos | e lll do item 11.1.

Il - servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagao:

a) producdo e execucdo técnica de peca e ou material: apresentacdo de todos os documentos
de cobranca de que trata o item 11.1;

b) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao
de conhecimento pertinentes a execucdo deste contrato: apresentagdo de todos os documentos
de cobranca de que trata o item 11.1;

c) criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias: apresentagdo de
todos os documentos de cobranga de que trata o item 11.1;

d) veiculacdo: apresentacdo de todos os documentos de cobrancga de que trata o item 11.1, da
demonstracao do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da indicacdo dos descontos
negociados, dos correspondentes pedidos de inser¢gdo e, sempre que possivel, do respectivo
relatério de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso lll do item 11.5.

11.2.1 As despesas com distribuicio de pecas e material de ndo midia executada por
fornecedores de servigos especializados terdo o tratamento previsto na alinea ‘a’ do inciso Il do
item 11.2.

11.2.2  Na ocorréncia de falha local em uma programacdo em midia eletrénica, rede nacional,
além das providéncias previstas na alinea ‘d’ do inciso Il do item 11.2 a CONTRATADA deverd
apresentar documento do veiculo com a descri¢cdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na
liqguidacao.

11.2.3  Os pregos de tabela de cada insercdo e os descontos negociados, de que trata o art. 15 da
Lei n2 12.232/2010, serdo conferidos e atestados pelo Fiscal deste contrato, por ocasido da
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apresentagdo do Plano de Midia pela CONTRATADA ao CONTRATANTE.

11.3 O pagamento das despesas sera feito fora o més de producdo ou veiculacdo, em até 30 (trinta)
dias apds a apresentacdo dos documentos previstos nos itens 11.1 e 11.2.

11.4 Notocante a veiculacdo, além do previsto na alinea ‘d’ do inciso Il do item 11.2, a CONTRATADA
fica obrigada a apresentar, sem 6nus para o CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

| - Revista: exemplar original;

Il - Jornal: exemplar ou a pdgina com o anuncio, da qual devem constar as informagGes sobre
periodo ou data de circulacao, nome do Jornal e praga;

lIl - demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, se ndo
restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11 da Cldusula Quinta, perante o
CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.5 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11 da
Clausula Quinta, a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa
independente, a CONTRATADA devera apresentar:

| -TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante
de veiculagdo ou inser¢do ou irradiacdo e similares) e declara¢do de execugdo, sob as penas do
art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculag¢do, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragdo, local, data, nome do programa (quando for o caso),
dia e hordrio da veiculagao;

I.1) como alternativa ao procedimento previsto no inciso |, a CONTRATADA podera apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insercdo
ouirradiacdo e similares) em que figure a declaragdo prevista no inciso | deste subitem, na frente
ou no verso desse documento, mediante impressao eletronica ou a carimbo, desde que essa
declaragdo seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as informacdes
previstas no inciso | deste subitem.

I.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos | e 1.1 deste subitem, a
CONTRATADA poderd apresentar declaragao de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo
Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculagao, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel
pela declaragéo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagdo.

Il - Midia Exterior:

II.1- Midia Out Off Home: relatério de exibi¢cdo fornecido pela empresa que veiculou a pega, de
qgue devem constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e nome da campanha, datado e
assinado, acompanhado de declaracdao de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
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declaracao;

I.2- Midia Digital Out Off Home: relatdrio de exibicdo, datado e assinado, fornecido pela
empresa que veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do
local da veiculagdo, quantidade de inser¢cdes, nome da campanha, periodo de veiculacao,
acompanhado de declaragdo de execuc¢ao, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsdvel pela
declaracao;

II.3- Carro de Som: relatério de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a pecga, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de
fundo que comprove a cidade em que a acdo foi realizada, acompanhado de declaracdo de
execucdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao;

Il - Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas,
preferencialmente com o print da tela.

11.5.1 As formas de comprovacao de veiculagdo em midias ndo previstas nos incisos |, Il e Il do
subitem 11.5 serdo estabelecidas formalmente pelo CONTRATANTE, antes da aprovacdo do
respectivo Plano de Midia.

11.6 Antes da efetivagdo dos pagamentos sera realizada a comprovacao de regularidade da
CONTRATADA, mediante consulta on-line.

11.6.1 A CONTRATADA deverd apresentar, conforme o caso, Certificado de Regularidade de
Situag¢do do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, Certiddo Negativa de Débito junto a
Previdéncia Social - CND, Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgaos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da
Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certidGes negativas de débitos expedidas por érgdos das
Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio

11.6.1.1 Em qualquer das situagdes previstas no subitem 11.6.1, a CONTRATADA devera
apresentar ainda a Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

11.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentac¢do de cobranga, o CONTRATANTE, a seu
juizo, podera devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar
indevida.

11.7.1 Na hipdtese de devolugdo, a documentacao sera considerada como ndo apresentada,
para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

11.8 No caso de eventual falta de pagamento pelo CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor
devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitacdo expressa da CONTRATADA, desde o dia de
seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variacdo do indice Geral de Precos
- Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundac¢do Getulio Vargas.
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11.8.1 O CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamentodecorrente
de fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste
contrato.

11.9 O CONTRATANTE ndo pagara nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.10 Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de servicos especializados e a
veiculos de comunicagdo e divulgagdo e demais meios de comunicagao e divulgagdo em até 15 (quinze)
dias apds o recebimento da ordem bancaria do CONTRATANTE pela agéncia bancaria pagadora.

11.10.1 A CONTRATADA informara ao CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e
veiculos a cada ordem bancdria de pagamento emitida pelo CONTRATANTE e encaminhard
relatério até o décimo quinto dia de cada més com a consolidacdo dos pagamentos efetuados no
més imediatamente anterior.

11.10.1.1 Os dados e formato dos controles serdo definidos pelo CONTRATANTE, e os
relatdrios deverdao conter pelos menos as seguintes informacdes: data do pagamento do
CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, nimero da nota fiscal, valor pago e nome
do favorecido.

11.10.2 O ndo cumprimento do disposto no item 11.10 e no subitem 11.10.1 ou a falta de
apresentacao de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar
a suspensao da liquidacdo das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.10.2.1 N3o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificacdo
do CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugao contratual por parte da CONTRATADA.

11.10.2.2 Caracterizada a inexecugdo contratual pelos motivos expressos no subitem 11.10.2,
o CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela rescisdo deste
contrato e ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos
diretamente ao fornecedor de servicos especializados ou ao veiculo, conforme o caso.

11.10.2.3 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com regularidade
pelos servicos prestados e pela venda de tempo e ou espaco, o CONTRATANTE podera instituir
procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela
CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos, em operacbes
bancarias concomitantes.

11.10.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,
pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdao de sua exclusiva responsabilidade.

11.11 O CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislacdo vigente ou superveniente, referente aos
pagamentos que efetuar.
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CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1 A CONTRATADA, no prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura deste
contrato, prestara garantia de cumprimento das obriga¢des contratuais, no valor de RS ..... (.....),
correspondente a 1 % (um por cento) do valor garantido para a contratacdo.

12.2 Cabera a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n2 8.666/1993;
a saber:

a) caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica;
b) seguro-garantia;
c) fianga bancaria.
12.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caucdo em dinheiro, o depdsito devera ser

feito obrigatoriamente no Banco do Brasil, a qual serd devolvida atualizada monetariamente, nos
termos do § 42 do art. 56 da Lei n28.666/1993.

12.4 Se a opcdo for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido
de 90 (noventa) dias;

b) a apdlice deverd indicar o CONTRATANTE como beneficiario.

c) O prazo maximo para pagamento de indenizacao sera de 30 (trinta) dias.

12.5 Se aopgdo for pela fianga bancaria, esta deverdter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90
(noventa) dias;

b) expressa afirmacdo do fiador de que, como devedor solidario, fard o pagamento ao
CONTRATANTE, independentemente de interpelagao judicial, caso o afiangado ndo cumpra suas
obrigacgdes;

c) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e
838 do Cadigo Civil Brasileiro.

d) O prazo maximo para pagamento de indenizacdo sera de 30 (trinta) dias.

12.6  Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de
liguidagdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.
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12.7 N&o serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancdria que contenham cldusulas contrarias aos
interesses do CONTRATANTE.

12.8 Sem prejuizo das sangdes previstas na Lei e neste contrato, a ndo prestacdo da garantia exigida
implicard a imediata rescisdo do presente contrato.

129 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a CONTRATADA deverd proceder
a respectiva reposicdo, no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, contados da data do recebimento da
notificacdo do CONTRATANTE.

12.10 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a
complementacgdo da garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, contados da data do recebimento
da notificacdo do CONTRATANTE.

12.11  Na hipétese de prorrogacdo deste contrato, o CONTRATANTE exigird nova garantia, escolhida
pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n28.666/1993.

12.12 O documento de constituicdo da nova garantia deverd ser entregue ao CONTRATANTE no
prazo maximo de 10 (dez) dias, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

12.13 A garantia, ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de
90 (noventa) dias apds o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificacdo, por seu
Fiscal, de que os servicos foram realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas as
obrigacdes aqui assumidas.

12.13.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base
na variacdo do ndice Geral de Precos - Disponibilidade interna (IGP-DI), da Fundag¢do Getulio
Vargas, ocorrida no periodo.

12.14 A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com o CONTRATANTE, podera ser admitida
a substituicdo da garantia, observadas as modalidades previstas no item 12.2.

12.14.1 Aceita pelo CONTRATANTE, a substituicdo da garantia serd registrada no processo
administrativo por meio de apostilamento.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 O descumprimento das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa aceita pelo
CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as seguintes sancoes
administrativas:

| - adverténcia;
Il - multa de mora e multa por inexecugdo contratual;

IlI- suspensdo temporaria de participacao de licitacdo e impedimento de contratar com o
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CONTRATANTE por prazo de até 2 (dois) anos;
IV - declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao Publica.
13.1.1 Nenhuma sancao serd aplicada sem o devido processo administrativo, assegurado a

CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.

13.1.2  As sangOes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia
administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade competente.

13.2 A aplicacdo das sangdes observara as seguintes disposicdes:

| - a adverténcia e as multas serdo aplicadas pela autoridade competente do CAU/MT;

Il - caberd a autoridade competente aplicar a suspensdo tempordria de participacao de licitacao
e impedimento de contratar com a Administracdo e propor a declaracdo de inidoneidade;

Il - a aplicacdo da declaracdo de inidoneidade compete privativamente ao Ministro de Estado,
nos termos do art. 87, § 32 da Liei 8.666/93.

13.3 A sancao de adverténcia poderad ser aplicada nos seguintes casos:

| - descumprimento parcial das obrigaces e responsabilidades assumidas contratualmente;

Il - outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servigos, a
juizo do CONTRATANTE, desde que ndo caiba aplicacdo de san¢do mais grave.

13.3.1 No ato de adverténcia, o CONTRATANTE estipulard prazo para o cumprimento da
obrigacdo e ou responsabilidade mencionadas no inciso | e para a corre¢do das ocorréncias de que
trata o inciso Il, ambos do item 13.3.

13.4 A multa moratdria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou
de prazos estipulados.

13.4.1 O atraso sujeitard a CONTRATADA a multa de 0,33 % (trinta e trés centésimos por cento)
por dia de atraso na entrega de material ou execucdo de servico, a contar do primeiro dia util da
respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada sobre o valor correspondente
a obrigacdo ndao cumprida.

13.4.2 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execucgdo de
servigo caracterizard inexecucdo total deste contrato.

13.5 Ainexecugdo contratual sujeitard a CONTRATADA a multa compensatéria de:

| -de5 % (cinco por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material
ou ao servico em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecugao parcial ou a
execucdo insatisfatdria deste contrato, pela CONTRATADA,;
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Il -2 % (dois por cento), calculado sobre o valor previsto no item 4.1, pela:
a) recusa injustificada em apresentar a garantia prevista nos itens 12.1 deste contrato;
b) inexecucgdo total deste contrato;

c) pelainterrupcao da execucdo deste contrato, sem prévia autorizacdo do CONTRATANTE.

13.6 As sancdes previstas nos incisos |, lll e IV do item 13.1 poderdo ser aplicadas juntamente com a
do inciso Il, facultada a defesa prévia do interessado, em respectivo processo, no prazo de 5 (cinco) dias
Uteis.

13.7 A suspensdo do direito de licitar e contratar com a Administracdo Publica podera ser aplicada a
CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execucdo deste ajuste, nos
seguintes prazos e situagoes:

| - por até 6 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obriga¢des assumidas contratualmente, que tenha acarretado
prejuizos financeiros para o CONTRATANTE;

b) execucdo insatisfatéria do objeto deste contrato, se antes tiver havido aplicacdo da sancdo
de adverténcia ou multa, na forma dos itens 13.3, 13.4 e 13.5 deste contrato;

Il - por até 2 (dois) anos:
a) ndo conclusdo dos servigos contratados;

b) prestagdo do servico em desacordo com as especificagGes depois da solicitacdo de corregado
efetuada pelo CONTRATANTE;

c) cometimento de quaisqueroutras irregularidades que acarretem prejuizo ao
CONTRATANTE, ensejando a rescisdo deste contrato por suaculpa;

d) condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e
contribui¢des, praticada por meios dolosos;

e) apresentacdo, ao CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificado, no todo ou
em parte, com o objetivo de participar da licitagdo que deu origem a este contrato, que venha
ao conhecimento do CONTRATANTE apds a assinatura deste contrato, ou para comprovar,
durante sua execu¢ao, a manutencao das condi¢des apresentadas na habilitacao;

f) demonstragdo, a qualquer tempo, de ndo possuir idoneidade para contratar com o
CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

g) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n? 8.666/1993, praticado durante o
procedimento licitatério, que venha ao conhecimento do CONTRATANTE apds a assinatura
deste contrato;

h) reproducdo, divulgacdo ou utilizagdo, em beneficio proprio ou de terceiros, de quaisquer
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informacdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da execucgao deste
contrato, sem consentimento prévio e expresso do CONTRATANTE.

13.7.1 Na aplicacdo das sangbes previstas no item 13.7 serdo levadas em considera¢do a
gravidade da infracdo e as circunstancias atenuantes ouagravantes.

13.8 A declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica sera aplicada
a CONTRATADA se, entre outros casos:

| - causar prejuizo ao CONTRATANTE por ma-fé, acdo maliciosa e premeditada;

Il - atuar com interesses escusos;
Il - reincidir em faltas que acarretem prejuizo ao CONTRATANTE;

IV - sofrer condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos,
praticada por meios dolosos;

V - demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com o
CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados; ou

VI -reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, quaisquer informacoes
de que seus empregados tenham tido conhecimento em razao da execucao deste contrato, sem
consentimento prévio do CONTRATANTE.

13.8.1 A declaragdo de inidoneidade implica proibicdo da CONTRATADA de transacionar com a
Administracdo Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja
promovida a reabilitacdo, perante a autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida
sempre que a CONTRATADA ressarcir o CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois de
decorrido o prazo da sangdo aplicada.

13.9 Da aplicagdo das san¢Oes de adverténcia, multa e suspensdo do direito de licitar ou contratar com
o CONTRATANTE cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, contados do primeiro dia util
subsequente ao do recebimento da comunicacgao.

13.9.1 O recurso referente a aplicagdio de san¢des deverd ser dirigido a autoridade
imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicagdo, a qual podera
reconsiderar sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir,
devidamente informado, devendo, neste caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 5 (cinco)
dias uteis, contados do recebimento do recurso.

13.10  As sangbes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou
cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a CONTRATADA por
qualquer indenizacdo suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na
forma do pardgrafo Unico do art. 416 do Cédigo Civil Brasileiro.

13.11 O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar
da data do recebimento da comunicacao enviada pelo CONTRATANTE.
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CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 77 e 78 e nas formas
estabelecidas no art. 79, todos da Lei n2 8.666/1993, bem como pelo descumprimento do paragrafo
Unico do art. 15 da Lei n® 12.232/2010 que podera gerar a rescisdo do negdcio, sem prejuizo das
penalidades cabiveis e ainda pela violacdo ao do art. 18 da Lei ri°12.232/2010.

14.1.1 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelacdo
judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditério e a ampla defesa,
quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execugdo fiscal ou outros fatos que comprometam a sua
capacidade economico-financeira;

b) for envolvida em escdndalo publico e notodrio;
¢) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informagdes ndo divulgadas ao publico e as quais tenha
acesso por forga de suas atribui¢cdes contratuais;

e) ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obriga¢des contratuais;

f) motivar a suspensdo dos servigos por parte de autoridades competentes, caso em que responderd
por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que o CONTRATANTE, como
consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuices previdenciarias e depdsitos do
FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato;

h) vier a ser declarada inidénea por qualquer 6rgdo da Administragdo Publica;

i) ndo mantiver suas condi¢des de habilitagdo, incluida a comprovacdo da qualificagdo técnica de
funcionamento prevista no art. 42 da Lei n212.232/2010;

j) deixar de atender ao disposto no item 11.10, e subitens 11.10.1 e 11.10.2.1.

14.1.2  Exceto quando se tratar de caso fortuito, forca maior ou razdes de interesse publico, a
rescisdo acarretard, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial, a
retencdo dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos causados ao
CONTRATANTE, ou a execucao da garantia contratual, para ressarcimento dos valores das multas e
indenizagdes a ele devidos, excegdo feita aos créditos de terceiros, Fornecedores e Veiculos.

14.1.2.1  Caso a retengdo n3o possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no
subitem 14.1.2, a CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar
do recebimento da notificagao, recolher o respectivo valor em agéncia bancaria a ser indicada
pelo CONTRATANTE.
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14.2 Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo
administrativo, assegurado o contraditdrio e a ampla defesa.

14.2.1 A rescisdao unilateral ou amigdvel deverd ser precedida de autorizacdo escrita e
fundamentada da autoridade competente.

14.3 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneracado sera cabivel, a
nao ser o ressarcimento de despesas autorizadas pelo CONTRATANTE e comprovadamente realizadas
pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

14.4 Em caso de alteracao das condi¢cGes de habilitacdo juridica da CONTRATADA, em razdo de fusdo,
cisdo, incorporacao, associacdo, cessao ou transferéncia, total ou parcial, este contrato poderd ser
ratificado e sub-rogado para a nova empresa, sem 6nus para o CONTRATANTE, e com a concordancia
deste, com transferéncia de todas as obriga¢Ges aqui assumidas, independentemente de notificacdo
judicial ou extrajudicial.

14.4.1 O CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execucao deste contrato
com a empresa resultante da alteracdo social.

14.4.2 Em caso de cisdo, o CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou continuar sua
execucdo, em relacdo ao prazo restante deste contrato, pela empresa que, entre as surgidas da
cisdo, melhor atenda as condicGes inicialmente pactuadas.

14.43  Em qualquer das hipéteses previstas no item 14.4, a ocorréncia devera ser formalmente
comunicada ao CONTRATANTE, anexando-se o documento comprobatério da alteragdo social,
devidamente CONTRATANTE registrada.

14.43.1 A ndo apresentagdo do comprovante em até 5 (cinco) dias Uteis apds o registro da
alteracdo social podera implicar a aplicagdo das sangGes previstas neste contrato e nalei.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas
correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cddigo de Defesa do
Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

15.2 O CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus eventuais
termos aditivos na imprensa oficial, a suas expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo Unico, da
Lei n2 8.666/1993.

15.3 Constituem direitos e prerrogativas do CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os
constantes da Lei n? 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

15.4 S3o assegurados ao CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na Lei n2 8.078, de
11.9.90 (Cédigo de Defesa do Consumidor).

15.5 A omissdo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposicdes deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituira novagdo ou rentincia nem lhes
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afetard o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avencado.

15.6 As informacgbes sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos
especializados e de veiculos de comunicacdo e de divulgacdo, serdo divulgadas no sitio do
CONTRATANTE na internet.

15.6.1 AsinformacgGes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo
de fornecedores e de cada meio de divulgacao.

15.7 Aexecucdo deste Contrato, bem como os casos omissos, regular-se-ao pelas suas cldusulas e pelos
preceitos de direito publico, aplicando-lhes, supletivamente, os principios da teoria geral dos Contratos
e as disposic¢des de direito privado, na forma dos artigos 54 e 55, inciso Xll da Lei n.° 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO

16.1 Face a natureza de entidade autdrquica do CAU/MT, a Justica Federal, Secdo Judicidria de Mato
Grosso é o foro competente para dirimir eventuais duividas ou litigios oriundos do presente Contrato,
com renuncia expressa de qualquer outro, por mais privilegiado que seja ou possa vir a ser.

E, por estarem justos e acordados, as partes assinam o presente contrato em 2 (duas) vias.

Cuiaba, xx de XXXXXX de 2019.

ANDRE NOR
Presidente do CAU/MT

XXXXXXXXX XXXXXX XXXXX
Representante da Contratada

Testemunhas:

NOME:
CPF:
Assinatura:

NOME:
CPF:
Assinatura:
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ANEXO V

DECLARAGAO PARA MICROEMPRESA E EMPRESA DE PEQUENO PORTE

Ref.: TOMADA DE PRECOS N° 01/2019

, inscrita no CNPJ/MF sob o n@
, por intermédio de seu representante legal, of(a)Sr(a).
, portador(a) da Carteira de Identidade RGn?
e do CPF/MF n2 ,
DECLARA, para os fins legais, ser microempresa/empresa de pequeno porte, nos termos da legislacdo vigente,
em especial no que tange ao conceito trazido pelo artigo 32 da Lei Complementar n? 123, de 14 de dezembro
de 2006, estando apta a usufruir do tratamento favorecido estabelecido nos artigos 42 a 49 daquela Lei
Complementar.

(Cidade) — (Estado), (dia) de (més) de (ano).

Representante Legal
Cargo/Funcgdo na Empresa

OBS.: A Declaragao devera ser feita em papel timbrado da empresa Licitante e assinada pelo representante
legal.
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ANEXO VI

DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DE HABILITAGAO

(nome da empresa) , CNPJ n°
, por intermédio de seu representante legal, declara, sob as penas da lei, para
fins de participacdo no TOMADA DE PRECOS N° 01/2019, que cumpre plenamente os requisitos de habilitacdo
para participacdo no aludido procedimento licitatdrio.

(Cidade) — (Estado), (dia) de (més) de (ano).

Representante Legal
Cargo/Funcdo na Empresa

OBS.: A Declaragao devera ser feita em papel timbrado da empresa Licitante e assinada pelo representante
legal.
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ANEXO VII

DECLARAGAO DE IDONEIDADE E DE NAO EXISTENCIA DE FATOS IMPEDITIVOS

Ref.: TOMADA DE PRECOS N° 01/2019

A empresa declara, sob as penas da lei, o que se segue:

1- Que até a presente data ndao hd qualquer fato impeditivo a sua habilitacao;

2- Que apds a emissdo dos documentos relativos a habilitacdo preliminar ndo ocorreu fato que a impeca de
participar da presente Licitacdo, conforme disposto no § 22 do art. 32 da Lei n°® 8.666/93;

3 - Que nao foi declarada inidénea perante o Poder Publico;

4 - Que se compromete a informar a superveniéncia de decisdrio que a julgue inidonea, durante a tramitacao
do procedimento licitatdrio ou da execugao do Contrato;

(Cidade) — (Estado), (dia) de (més) de (ano).

Representante Legal
Cargo/Funcdo na Empresa

OBS.: A Declaragao devera ser feita em papel timbrado da empresa Licitante e assinada pelo representante
legal.
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