SERVICO PUBLICO FEDERAL
I\/\T Conselho de Arquitetura e Urbanismo de Mato Grosso

AVISO PRAZO IMPUGNACAO RECURSO

TOMADA DE PRECOS N° 01/2019

Assunto: Prazo paraimpugnacao do Recurso apresentado pela empresa Soul Propaganda
— Fase Proposta de Precos referente ao Edital Tomada de Precos CAU/MT N° 01/2019 -
Contratacdo de Agéncia de Propaganda para a prestacéo de servigos de publicidade.

Prezados,

Observado o prazo para interposicdo de recurso ao julgamento das Propostas de Precos
referentes ao Tomada de Precos CAU/MT N° 01/2019 - Contratacdo de Agéncia de
Propaganda objetivando a prestacdo de servigos de publicidade, e conforme o item 22.1 do
Edital, informamos que a empresa Soul Propaganda protocolizou Recurso, sob o n°
864348/2019, concernente ao processamento da licitacdo, tendo como recorridas as
empresas ZF Comunicacdo e Casa D’ldeias, na data de 31/05/2019 as 14:48.

Em anexo disponibilizamos cépia do inteiro teor do presente recurso apresentado pela
empresa Soul Propaganda.

Considerando o disposto no item 22.3 do Edital da licitacdo em tela, informa-se que as
empresas interessadas deverdo protocolizar na recep¢édo da sede CAU/MT, impugnacéo
ao recurso citado no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados a partir do recebimento deste
aviso.

Pedidos de esclarecimentos devem ser enviados para 0 endereco de e-malil
licitacao@caumt.org.br.

Atenciosamente,

¥\l M \4\»'\;\2'\,@/7( } s
atalia Martins Mag il
Presidente da Comisséo de Licitagdo CAU/MT

www.caumt.gov.br | atendimento@caumt.gov.br
Avenida Sao Sebastido, n° 3161, Edificio Xingu, 3° Andar, salas 301 a 305, Bairro Quilombo. Cuiaba-MT. CEP: 78045-000.
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do Brasil
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Interessado (1)

Nome / Nome Fantasia: Registro:
SOUL PROPAGANDA ] 00000000003290 J

Enderego:
AVENIDA JOSE MONTEIRO DE FIGUEIREDO, 670 - DUQUE DE CAXIAS | - Cuiaba ]

Informagdes do Protocolo

Assunto:
[_ATENDIMENTO PRESENCIAL ]

Emissao: Cadastro:
31/05/2019 [_31/05/201 9
Situagao:
ABERTO em 31/05/2019 por julio.linhares J

Descrigao:
Entrega de documentos em nome do sr. Lucas Martins Araujo. ]

~ Observagdes:
Documentos:

1. Envelope
L 2. CNH(copia)

Documentos

[ Tipo: _ | Data: [ Situagao: | Observagao: e |
Sem documentos anexos. |

Despachos
[ Sem despacho realizado. ]

Movimentos
DataEnvio | Data Recebimento | Origem : Destino _
31/05/2019 31/05/2019 ATEND - Atendimento - MT ATEND - Atendimento - MT

Protocolos Vinculados

Nimero/Ano | Assunto
Sem protocolo vinculado ao protocolo.

RRTs Vinculados

 Namero | Data de cadastro
Sem RRT vinculada ao protocolo.

Documento(s) de Fiscalizagdo

- Numero / Ano { Data de Vinculagéo ] Tipo de Documento de fiscalizagéo E Descrigdo
Sem documento de fiscalizagao vinculade ac protocolo.

Dentincias

Nomero | Data | Nome / Nome Fantasia | Descrigdo
Sem denuncia vinculada ao protocolo.

Declaragdes

Descrigéo

Sem declaragdes vinculadas ao protocolo.

Conselho de Arquitetura e Urbanismo - MT
Avenida Sao Sebastido 3161, Quilombo - Cuiaba / MT, CEP: 78045000
Tel: (65) 302846523 - E-mail: atendimento@caumt.gov.br
Pagina 11
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PROTOCOLO
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PROTOCOLO

EXCELENTISSIMA SENHORA PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DO CONSELHO DE
ARQUITETURA E URBANISMO DE MATO GROSSO

SOUL PROPAGANDA EIRELI., pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ/MF n®
07.112.825/0001-47, com sede na cidade de Cuiab4, estado de Mato Grosso, na Rua Miguel
Seror, 320, Bairro Santa Rosa, vem, a presenga de Vossa Senhoria, com fundamento no artigo
109, §§ 3° e 4°, da Lei 8.666/1993, protocolar e apresentar, para devidas providéncias, o
Recurso Administrativo contendo 4 paginas.

Cuiaba — MT, 31 de malo de 2019,

-~ -~ ~)
ey, _ //"’ ;
fo ol gl 2t for
Edsén Cintra Ganancio

Diretor de Operagoes
SOUL Propaganda Eireli. (CNPJ 07.112.825/0001-47)
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Recurso Administrativo

EXCELENTISSIMA SENHORA PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DO CONSELHO DE
ARQUITETURA E URBANISMO DE MATO GROSSO

SOUL PROPAGANDA EIRELI (“SOUL"), pessoa juridica de direito privado, inscrita no
CNPJ/MF n° 07.112.825/0001-47, com sede na cidade de Cuiaba, estado de Mato Grosso, na
Rua Miguel Seror, 320, Bairro Santa Rosa, vem, & presenga de Vossa Senhoria, apresentar,

RECURSO ADMINISTRATIVO

em vista da decisdo exarada na Ata da Terceira Sesséo Publica, ocorrida em 24 de maio de 2019,
em relacdo a Tomada de Prego n° 01/2019, realizada pelo Conselho de Arquitetura e Urbanismo
de Mato Grosso, nos termos adiante detalhados.

1. DA TEMPESTIVIDADE

A Ata da Terceira Sessao Publica da Tomada de Prego n® 01/2019 (“Licitagao”) foi publicada
em 24 de maio de 2019, iniciando-se a contagem de prazo de 05 (cinco) dias para interposigao de
recursos em 27 de maio de 2019 com término em 31 de maio de 2019,

2. DA SINTESE DOS FATOS

A SOUL particibou da Licitagdo para contratagdo de 1 (uma) agéncia de
propaganda/publicidade para prestagdo de servigos de publicidade pelo Conselho de Arquitetura e
Urbanismo de Mato Grosso ("CAU).

Realizada a andlise das propostas técnicas das licitantes, pela Subcomissao Técnica, a
SOUL ficou em 1° lugar, com 85,8 pontos, com ampla vantagem em relagéo as demais licitantes,
cujo 2° lugar ficou com a licitante ZF, com 75,5 pontos, e o 3° lugar com a licitante Casa D'deias,
gue obteve 71,8 pontos.

Apds, na Terceira Sesséo, que julgou as propostas de pregos, contudo, a SOUL, por um
lapso, ofertou honorarios de 10% (dez por cento) sobre os servigos previstos nas alineas b, ¢, d do
subitemn 14.3 do edital, enquanto as outras licitantes ofertaram 5% (cinco por cento). Em rez&o disso,
na proposta de pregos, a SOUL obteve apenas 40 pontos e as outras licitantes conseguiram, cada
uma, 85 pontos.
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Diante disso, na classificagéo final, a ZF ficou com 80,25 pontos, a Casa Dldeias com 78,40
pontos e a SOUL com 62,90, ndo obstante ela tenha sido classificada em 1° lugar na avaliagdo

técnica.

Porém, como adiante se demonstrara, o prego nao serd um impedimento para a SOUL obter
a 12 classificagdo e ser declarada a vencedora desta Licitagao.

3. DA PREPONDERANCIA DA TECNICA SOBRE O PRECO

O tipo de licitagdo melhor técnica e prego € adequado quando o aspecto qualtativo do
objeto a ser contratado for relevante para a satisfagéo das necessidades do ente licitante, de forma
que o critério de seleg&o da proposta mais vantgjosa fundamenta-se em aspectos de ordem tecnica.

Nessas contratagdes, ha uma atuagéo peculiar e insubstituivel do ser humano e, por tal
motivo, esse tipo de licitacdo — técnica e prego - € o preferivel por exceléncia nas contratagdes de
senvicos de natureza predominantemente intelectual, como & o caso dos servigos de publicidade.

Segue essa linha o Tribunal de Contas da Unido:

‘Os tipos de licitagdo ‘melhor técnica’ ou ‘teécnica e
preco’ serdo utilizados exclusivamente para servigos de
natureza predominantemente intelectual, em especial na
elaboracdo de  projetos,  calculos,  fiscalizagao,
supenvisdo e gerenciamento e de engenharia consultiva
em geral”. (Acorddo 2118/2008, Flenario)

‘Ressalto, a propdsito, que 0s servicos de carater
predominantemente intelectual devem ser licitados com
a adogdo dos tipos de licitagdo melhor tecnica ou
técnica e prego. E quando se tratar de servigos de
informatica com essa caracteristica, com a utiizagdo o
tioo técnica e preco. Tal conclusdo decorre dos
preceitos contidos nos arts. 45, § 4° e 46 da Lei n°
8.666/1995. Entendo como  servigos de natureza
intelectual aqueles em que a arte e a racionalidade
humana sejam essenciais para a sua satisfatoria
execucdo. NAo se trata, pois, de tarefas que possam ser
executadas mecanicamente ou segundo protocolos,
métodos e técnicas pré-estabelecidos e conhecidos.
No caso em tela, verifico que o objeto a ser contratado
nao merece ser enquadrado como servico de natureza
predominantemente intelectual”. (Acorddo 2172/2008,
Flenario)
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Assim, dada a importancia do aspecto “técnico” nesse tipo de licitagéo, caso a proposta
mais bem classificada na avaliagdo técnica seja também a que ofereceu 0 menor prego, ela sera
selecionada como vencedora. Do contrério, serda convocado o licitante que apresentou a melhor
oroposta técnica para negociagdo, na tentativa de que reduza o seu prego ate o valor da melhor
proposta comercial, pois se adota, como referéncia, o valor apresentado na proposta de menor
preco entre os licitantes que satisfizeram o nivel de qualidade exigido pela Administracao.

Assim ocorre porque se deve considerar os principios norteadores da licitag&o,
especificamente aqueles previstos no artigo 3° da Lei 8.666/93, quais sejam: a isonomia e a selegao
da proposta mais vantajosa para a administragéo. Diante disso, € comum que 0s gestores optem
pela preponderancia da tecnica sobre 0 prego.

Isso porque, hé objetos que se forem licitados levando-se em considerag&o apenas o criterio
menor preco ou a igualdade entre técnica e preco, ndo alcangardo a maior vantagem ao ente
licitante, eis que dependem de outros fatores, que ndo exclusivamente econdmicos e financeiros,
para se alcangar a economicidade e eficiéncia pretendidas, andlise essa gue se encontra N0 campo
de discricionariedade e oportunidade.

A se considerar, inclusive, que a licitagdo € um procedimento administrativo pelo qual o ente
licitante procura identificar a proposta que melher Ihe atenda e, sendo os pleitos variades, os objetos
de licitag&o, portanto, apresentam caracteristicas, elementos, sutilezas e nuances especificos, que
os diferenciam dos demais, necessitando de diferentes maneiras e procedimentos com O proposito
de divisar-se a proposta que melhor atenda aos interesses pretendidos. Assim, a escolha da
modalidade e do tipo de licitagdo deve manter sintonia com o objeto licitado.

Por isso, na técnica e prego, objetiva-se estabelecer um equilibrio entre 2 (dois) objetivos
definidos: primeiro, o de obter a melhor técnica relativamente ao objeto da licitagao; segundo, o de
desembolsar o valor compativel com essa melhor técnica, que N&o necessariamente € 0 menor
valor ofertado.

Assim, € de se ter em mente gue a simples adogéo da licitagdo do tipo técnica e prego ja
proporciona a contratagao de proposta de melhor qualidade, uma vez que a técnica passa a compor
a nota final do certame, abrindo a possibiidade para gue, a despeito de apresentarem custos
superiores, empresas com técnica mais apurada vengam a disputa.

Ademais, a vantajosidade ndo se expressa unicamente na forma financeira, podendo o
senvico ou produto apresentar vantagem ao interesse do ente licitante ainda gue tenha um maior
preco. Essa verificagado compete a ele, ja que possui carater discricionario.

4. DA POSSIBILIDADE DE NEGOCIACAO DA PROPOSTA DE PRECO NA TOMADA DE
PRECO, TIPO TECNICA E PREGO

NZo obstante o ente licitante ter a possibiidade de contratar a licitante com melhor
classificac&o técnica, ainda que sua proposta de preco tenha sido maior que das demais, a SOUL
tem grande interesse em contribuir com a CAU no que tange aos servigos de publicidade.

_/
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Por esse motivo, de forma oportuna, a SOUL oferta uma diminuig&o em seus honorarios dos
10% (dez por cento) originaimente oferecidos para 5% (cinco por cento). Dessa forma, ela alcancara
85 pontos na proposta de pregos que, somados aos 85,8 pontos obtidos na proposta técnica,
possibilitara que ela perfaga 85,40.

Com a pontuacéo supracitada, ela seré vitoriosa no certame da CAU, a qual podera, entdo,
contratar a licitante que apresentou a melhor técnica e que, portanto, mais perfeitamente adequa-
se a seus objetivos de eficiéncia e vantajosidade.

5. DOS PEDIDOS

Ante todo o exposto, € por seus proprios fundamentos, requer-se O presente recurso
administrativo seja recebido e julgado, para que Ihe seja dado total provimento, a fim de que:

seja aceita a oferta da SOUL para retificar sua proposta
de pregos, a fim de que seus honordrios sejam
reduzidos de 10% (dez por cento) para 5% (cinco por
cento) sobre os senvigos previstos nas alineas b, ¢, d do
subitem 14.3 do Edital; e

i.  seja revista sua pontuagdo, considerando-se 0 quanto
exposto em (i) acima, de forma gue a SOUL possa ser
declarada vencedora da Licitagédo da CAU.

Termos em que,

pede deferimento.

Cuiabd, 31 de maio ae 2019
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P s @) e e
{ Edson Cintra Ganancio
Diretor de Operagdes

irali Edson Cintra
SOUL Propaganda Eireli. .
CNPJ 07.112.825/0001-47 30UL Propaganda Eweli.
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