SERVICO PUBLICO FEDERAL
I\/\T Conselho de Arquitetura e Urbanismo de Mato Grosso

AVISO PRAZO IMPUGNACAO RECURSO
TOMADA DE PRECOS N° 01/2019

Assunto: Prazo para impugnacdo do Recurso apresentado pela empresa ZF Comunicacao
| Tomada de Precos CAU/MT N° 01/2019 - Contratacdo de Agéncia de Propaganda para a
prestacéo de servicos de publicidade.

Prezados,

Observado o prazo para interposi¢cado de recurso ao julgamento das Propostas Técnicas
referentes ao Tomada de Precos CAU/MT N° 01/2019 - Contratacdo de Agéncia de
Propaganda objetivando a prestacdo de servigcos de publicidade, e conforme o item 22.1 do
Edital, informamos que a empresa ZF Comunicacdo protocolizou Recurso, sob o n°
864348/2019, concernente ao processamento da licitacdo, tendo como recorridas as
empresas Soul Propagada e Casa D’ldeias, na data de 26/04/2019 as 17:30.

Em anexo disponibilizamos cépia do inteiro teor do presente recurso apresentado pela
empresa ZF Comunicacao.

Considerando o disposto no item 22.3 do Edital da licitacdo em tela, informa-se que as
empresas interessadas deverdo protocolizar na recep¢éo da sede CAU/MT, impugnacgéo
ao recurso citado no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados a partir do recebimento deste
aviso.

Pedidos de esclarecimentos devem ser enviados para 0 endere¢co de e-mail
licitacao@caumt.org.br.

Atenciosamente,

¥\l M \4\»'\;\2'\,@/7( } e
atalia Martins Mag i
Presidente da Comisséo de Licitacdo CAU/MT

www.caumt.gov.br | atendimento@caumt.gov.br
Avenida Sao Sebastido, n° 3161, Edificio Xingu, 3° Andar, salas 301 a 305, Bairro Quilombo. Cuiaba-MT. CEP: 78045-000.



Conselho de Arquitetura e Urbanismo
do Brasil

e "m l II\ || m' Im' | “' |||| |||“ m m

Protocolo
864348/2019

Pagina 1/1

Interessado (1)

Nome / Nome Fantasia: Registro:

[-z. F COMUNICAGCAO J (00000000015548 J
Enderego:

(RUA PRESIDENTE CASTELO BRANCO - DE 353/354 AO FIM, 571 - QUILOMBO - J

CUIABA

Informagdes do Protocolo

Assunto:

(ENCAMINHAMENTO DE OFiclO

Emisséao: Cadastro:
26/04/2019 26/04/2019

Situagéo:
ABERTO em 26/04/2019 por lucimara.fonseca

Sem documentos anexos.

Descrigao:
(Sohcitagéo de RECURSO referente a TOMADA DE PRECO N° 01/2019 CAUMT. Protocolado nesta data pela empresa ZF COMUNICACAO. ]
[_ Observagdes: J

Documentos
Tipo: Data; Situagdo: | Observagao: L
]

Despachos
Sem despacho realizado.
Movimentos
Data Envio Data Recebimento | Origem Destino i
26/04/2019 26/04/2019 GERGERAL - Geréncia Geral - MT FISC1 - FISCAL 1 - NATALIA MARTINS MAGRI

Protocolos Vinculados

Numero/Ano [ Assunto

Sem protocolo vinculado ao protocolo.

RRTs Vinculados

Numero I Data de cadastro

Sem RRT vinculada ao protocolo.

Documento(s) de Fiscalizagdo

Namero/Ano | Data de Vinculagao [ Tipo de Documento de fiscalizagdo | Descrigdo

Sem documento de fiscalizagdo vinculado ao protocolo.

Dendncias

Nuamero Data Nome / Nome Fantasia | Descrigdo

Sem denuncia vinculada ao protocolo.

Declaragées

Descri¢éo

Sem declaragdes vinculadas ao protocolo.

Conselho de Arquitetura e Urbanismo - MT
Avenida Sao Sebastido 3161, Quilombo - Cuiaba / MT, CEP: 78045000
Tel: (65) 302846523 - E-mail: atendimento@caumt.gov.br
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Cuiaba, 25 de abril de 2019.

A llma. Sra. Natalia Martins Magri
Presidente da CPL - Comissdo Permanente de Licitagao
CAU/MT

Ref.: Tomada de Prego n° 001/2019
Assunto: Recurso contra o julgamento da Proposta Técnica com pedido de
revisdo de notas por nao atendimento ao briefing da proposta da Soul.
Prezada Presidente,

Em vistas aos documentos do processo licitatério denominado Tomada
de Prego n° 001/2019, com base no edital do referido certame, sob as regras da
Lei 8.666/65 e sob as regras da Lei 12.232/10, venho trazer os argumentos do

nosso recurso referente ao julgamento das propostas técnicas.

1. SOBRE O BRIEFING DO EDITAL — O PROBLEMA A SER RESOLVIDO.

O edital define que:

Toda campanha publicitaria € um esforgo de comunicagao que sé define
por trés pilares: objetivo da campanha, publico alvo e linguagem. Resumindo, €
o que se espera de entendimento para um determinado publico utilizando a
linguagem adequada para que este publico entenda o que precisa ser
posicionado.

Desta forma, precisamos ter, no briefing, exatamente isso.

No briefing do edital da Tomada de Prego n° 001/2019, detalha-se que:

“Problemas

(..

Cuiaba, MT Goiadnia, GO
65 3046 5000 62 39231700

Rua Presidente Castelo Branco, 571 Ed. Metropalitan Torre Tokyo - 11¢ andar
Quilombo - 78043-430 Conj. 1M1 - Jd. Goias 74810-100

§ /zf.comunicacao @ @zfcomunicacao zfcomunicacao.com br




(=

wl csmus facre NS
h

Y
3

Em muitos casos, atividades e atribuigées privativas de arquitetos
séo realizadas por outros profissionais como engenheiros e design
de interiores.

(..)

Uma das preocupagdes do Conselho de Arquitetura e Urbanismo de
Mato Grosso é ndo contribuir para a disseminagdo de esteredtipos
que acompanham a profisséo e que, muitas vezes, fazem com que
o arquiteto seja visto como um profissional que esta preocupado
apenas com questées estéticas. Frequentemente a profissdo de
arquiteto e urbanista é vista de forma limitadora como puramente
estética. De forma que é preciso lembrar que a estética é um meio, mas
ndo é um fim. Essa ndo é a imagem de profissional que o CAU/MT
deseja difundir.” (grifo nosso)

O briefing deixa nitido que a campanha proposta pelas licitantes deveria
apresentar um profissional que NAO “seja visto como um profissional que esta
preocupado apenas com questdes estéticas. (...) Essa ndo é a imagem de
profissional que o CAU/MT deseja difundir’. Ou seja, o arquiteto &€ um profissional
técnico, habilitado para qualquer intervengao urbanistica e nao um mero
“decorador” de ambiente.

Tal fato reforca a preocupagdo de estereotipar o arquiteto como um
profissional puramente estético pois, quando se remete o arquiteto a um estado
de arte, por consequéncia, passa-se a impressé&o da elitizagéo do oficio:

“Outra preocupagdo do CAU é nao reforgar a ideia de que
Arquitetura é uma “carreira de elite”. Esse ndo é o objetivo da
profiss&o, o que pode ser percebido ao analisar os campos de atuagéo
anteriormente citados. Portanto, um dos cuidados que deve ser
observado no planejamento de comunicagao é justamente néo
reforgar a ideia da arquitetura vista como profissdo de elite, distante
da realidade social.” (grifo nosso)

Até pela infeliz pobreza cultural que nosso pais vive hoje, quando se eleva
uma pega publicitaria ao “estado de arte”, esta & a percepgao geral da maioria
do publico: a elitizagao, o inacessivel ou o restrito.

Por esta razdo, e pelo que se mostra no briefing, para desmistificar a
“carreira de elite” a aproximar o arquiteto da sociedade em geral, as propostas
deveriam, justamente, em n&o apresentar o “estado de arte”, ou seja, layouts e
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redacdo que se assemelhassem mais a obras artisticas do que a anuncios
publicitarios.

Apesar de ndo ter a descri¢ao especifica do publico a se atingir, fica claro,
nos objetivos de comunicag&o do briefing que se trata da sociedade em geral -
da qual o proprio arquiteto esta inserido.

“Objetivos de Comunicagdo

Geral:

- Valorizag&o do profissional arquiteto e urbanista

Especificos:

- Esclarecer para a sociedade o que arquitetura e urbanismo;

- Esclarecer para a sociedade qual o trabalho do arquiteto e urbanista;
- Reforgar a imagem do Conselho de Arquitetura e Urbanismo, tanto
para os profissionais quanto para a sociedade,”

A partir destas informagdes do briefing, fica claro que:

Objetivo - que devemos resolver: que o arquiteto &€ um técnico que tem
atribuigdes que vao desde o que geralmente faz um engenheiro (construir) até o
que desempenha um decorador de interiores (reformar). O arquiteto € um
profissional com o conhecimento necessario para realizar qualquer intervengao
urbana, seja a reforma de um pequeno ambiente — embasado pelos conceitos
técnicos que possui — até mesmo na construgdo de um parque publico ou do
prédio de uma empresa. Nao € um profissional de elite, mas aquele a quem
devemos recorrer para projetar, planejar e executar qualquer tipo de urbanismo,
no mais simples ao mais complexo.

Nesta vertente, enquanto o CREA divulga o engenheiro como um
construtor/realizador durante anos, O arquiteto é visto como 0
desenhista/sonhador. O engenheiro € o pratico que resolve. O arquiteto € o
artista que complica.
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Os engenheiros usam a cabeca
.. prafazer o mundo girar.
Ou melhor, usam engrenagens. |

Dia do Enenheir

ok iialiaica aida

Nasso muito obrigado aqueles que

desenvolvem féormulas, tecnologios O Confea cuida do exercicio da profissao,
e solugbes para o desenvalvimento promove a Engenharia @ zela pelos interesses da
sustentvel do nosso pais, para o sociedade. E vem, em nome de todos, parabenizar
methoria da qualidode de vida nas milhares de brasileiros que se dedicam a mais de
cidades e nos campos, para o 30 especializagoes do Engenharia.

bem-estar de todos os brasileiras. i

Acesse para curiosidades e mais informagoes:
www tudogiracomengenharia.com.br

(1 CONFEA
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ARQUITETD £ URBANISTA, ELE SONHA JUNTD. ESSA PARCERIA
FAZ IDEIAS GANHAREM FORMA, ESPACDS GANHAREM VIDA
§ FUNCIONALIDADE, S0 UMA OTICA TECNICA | CRIATIVA.
MAIS QUE UMA PROFISSAQ. ARQUITETURA £ URBANISMO

£ RESPOMSAYEL PELA PROMOCAD DA QUALIGADE DE VIDA, @ c g ll il zfi

Conselho de Aiquiletuia
¢ Urbanismo do Rig Grande do Sul

Pablico — a quem devemos comunicar: a toda a sociedade, desde o cidadao
mais simples ao mais abastado. Todos devem ter a percepgao que o arquiteto &
acessivel, descomplicado, eficiente.

Linguagem — como se falar com o publico: comunicagéo direta, simplificada,
objetiva, que mostre o arquiteto como o primeiro a profissional a ser procurado
em qualquer intervengao urbana. Nao ter uma linguagem rebuscada, evitar o
“estado de arte” para ndo glamourizar a profissao.
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Diante disso, percebemos que diversos capitulos estaduais do CAU tem
procurado uma comunicagédo mais direta, mostrando o arquiteto como um
facilitador.

FICAR+ |
PERTO DE VOCE
E 0 NOSSO

MAIOR
PROJETO.

- A Arquiteture
transformando
vidas.

Conheqa a histonia de DONA Dalva
caubr.gov.br/vidas

Dia do Arquiteto e Urbanista

15 de dezembio

% CAU/RR

U
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~ VAI CONSTRUIR
OU REFORMAR

HABIL)

PARA
RESOLVER, CONTE

COMOQ
Arquiteto
€ Urbanistar :

Entao, entende-se que a comunicagao deveria mostrar o arquiteto como
o principal interventor urbano, um profissional habilitado tecnicamente para
projetar e desenvolver desde uma pequena sala de escritorio até um parque
publico. Deve ser o primeiro profissional a ser contatado em qualquer
intervengdo urbanistica, da mais simples (as quais sdo lembrados apenas 0s
designers de interiores) & mais complexa (de onde s&o consultados primeiros os
engenheiros).

Ou seja, por mais complicado que possa parecer uma intervengao,
consultar o arquiteto deve ser o primeiro passo, em qualquer ocasiao, para que
esta complicagdo suma.

> 0 NAO CUMPRIMENTO DO BRIEFING DO EDITAL PELA
PROPONENTE SOUL PROPAGANDA

Na proposta da proponente Soul Propaganda, o que percebemos €
justamente o ndo atendimento ao briefing. Enquanto se pede para néo associar
o arquiteto pura e simplesmente ao fator estético, todas as pecgas e layouts da
Soul Propaganda fazem exatamente isso, colocam o estético em primeiro lugar.

Além disso, verifica-se um excesso de conceituagao artisticas, reforcadas
com elementos abstratos compondo a construgéo dos layouts, misturando a
realidade com a abstragao estético-artistica.
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Além de reforgar os estereétipos ja existentes, as pegas trazem personas
com visual/dress code mais refinado, em situagdes “elitizadas”, afastando ainda
mais o conceito do objetivo da campanha. A impresséo é que a arquitetura ndo
é do povo, é de um grupo, é de uma elite. Mais do que isso, que € um trabalho
caro.

Os textos sdo evasivos e enfatizam, pura a simplesmente, a forma e nao
a necessidade. Nao provocam o leitor a se questionar “por que devo contratar
um arquiteto?”. Reforcam a dicotomia Arquiteto Provocador de Emocgdes /
Engenheiro Profissional de Solugdes.

Apesar de elegante no visual, a Ideia Criativa da Soul fere mortaimente o
que se pede no briefing, fazendo justamente ao contrario do esperado.

Sendo assim, & preciso que a Subcomissdo Julgadora verifique
novamente, com os olhos atentos ao briefing do edital, que a proposta da Soul
Propaganda deve ter sua avaliagéo revisada e diminuida, sem se prender a
apelos puramente estéticos mas também aos problemas que devem ser
resolvidos.

3 O CUMPRIMENTO DO BRIEFING DO EDITAL PELA PROPONENTE ZF
COMUNICACAO

Ao contrario da proponente Soul, a proposta da ZF Comunicag&o atende
por completo as necessidades que o briefing pede.

Traz uma campanha de linguagem simples e universal, que mostra o
arquiteto como um descomplicador diante das duas intervengdes mais presentes
no inconsciente coletivo: a construgéo e reforma.

Tudo com uma linguagem simples e acessivel a todos os estratos da
sociedade, totalmente adequada ao universo cultural do publico alvo, ou seja, a
sociedade em geral. O arquiteto é personagem principal de todas as pegas €
apresentado de forma simples, com layouts bem acabados mas sem elementos
abstratos e/ou artisticos.

DOS PEDIDOS
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Tendo como base os argumentos apresentados, solicitamos:

A) da Subcomissdo Julgadora a reandlise e nulidade das notas da
proponente Soul Propaganda, por ndo atendimento as solicitagdes do briefing,
nos seguintes quesitos:

- Do item 12.2.1.3 letra a. [sua adequagdo ao(s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo do CAU/MT],

- Do item 12.2.1.3 letra ¢ (sua adequagdo ao universo cultural dos
segmentos de publico-alvo);

- Do Item 12.2.1.3 letra f (a simplicidade da forma sob a qual se
apresenta);

- Do ltem 12.2.1.3 letra g (sua pertinéncia as atividades do CAU/MT
e a sua insercéo nos contextos social, politico e econdmico);

-Do Item 12.2.1.3 letra j (a compatibilidade da linguagem utilizada nas
pecas e ou no material aos meios € aos publicos propostos);

B) Da apresentagéo das justificativas das notas atribuidas a estes itens
das proponentes Soul Propaganda e ZF Comunicagao.

. 2 i
Atencigsamente, w90

Frederico B. P. Parma
Ziadx;dres Publicidade
CNPJ 04.870.907/0001-62

Contato: (65) 98111-3030 / E-mail: fred@zfcomunicacao.com.br
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