SERVICO PUBLICO FEDERAL
MT Conselho de Arquitetura e Urbanismo de Mato Grosso

TOMADA DE PRECOS N°. 01/2021 - PROCESSO N°. 1214331/2020 — ADM

]
2 SUBCOMISSAO TECNICA - ATA DA SESSAO DE JULGAMENTO DAS
3 PROPOSTAS TECNICAS
4 INVOLUCRO N° 1 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA
5 NAO IDENTIFICADA
6
7 Ao primeiro dia do més de abril do ano de dois mil e vinte e um, as doze horas e
8  quinze minutos, na sala de Reunides do Conselho de Arquitetura e Urbanismo de Mato
9  Grosso — CAU/MT, na sede do orgdo, localizada na Avenida S@o Sebastido, n.° 3.161,
10  Edificio Xingu, 3° andar, CEP 78.045-000, Cuiabi-MT, em sessdo publica, a
11 Subcomissdo Técnica retomou os trabalhos quanto a reavaliagdo das notas em alguns
12 casos, a Presidente da Comissdo Permanente de Licitagdo, designada pela Portaria
13 CAU/MT n° 01/2021, repassou as mdos dos membros da Subcomissdo Técnica, para
14  analise individualizada e julgamento do Plano de Comunicagdo Publicitaria, Via nao
15 identificada, o Involucro N° 1, das 06 (seis) empresas participantes da Licitagdo
16 referente 2 Tomada de Preco CAU/MT n°. 01/2021. Informa-se que os subquesitos, de
17  acordo com o item 12.3.1 do Edital, poderiam atingir os seguintes valores maximos
18  de pontos: Raciocinio Basico — 5 pontos; Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — 25
19  pontos; Idéia Criativa — 25 pontos; Estratégia de Midia e Ndo Midia — 15 pontos. Apés a
20 reavaliagdo das notas, a Presidente da Comissdo Permanente de Licitagio do CAU/MT
21  recolheu as fichas individuais de analises dos trés avaliadores membros da Subcomissio
22 Técnica e procedeu a transposigao das notas indicadas nas mencionadas fichas para a
23 planilha do Excel parametrizada com os pesos relativos a cada subquesito, conforme
24 informado no edital. Apds a execugdo da reavaliagio das notas dos subquesitos
25 conforme o item 12.3.2.1 e posterior realizagdo de ponderagdo em alguns casos,
26 recalculou-se a soma dos pontos atribuidos para cada empresa classificada, conforme
27  itens citados e relacionados nas tabelas abaixo n° 01 e 02:
LICITANTE AVALIADOR 1 AVALIADOR 2 AVALIADOR 3 MEDIA
1 3.3 3,7 3,5 3,5
2 19 29 2,8 2,6
3 33 3,5 3,5 34
4 1,8 2,6 2,2 2,2
5 3,2 4,7 4,5 4,1
6 1,8 3,0 1.2 2,2
1 17,9 18,8 17,5 18,1
2 7,9 14,0 13,8 11,9
3 17,1 17,2 17,5 17,3
4 8,3 12,6 12,1 11,0
3 11,3 24,5 233 19,7
6 83 15,0 10,0 11,1
1 16,0 18,3 18,8 17,7
2 7,5 14,0 13,3 11,6
3 18,2 17,6 18,8 18,2
4 8,3 13,2 11,0 10,8
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5 13,3 23,5 22,5 19,7
6 8,5 14,6 11,5 11,5
_ Estratégia de Midia e ndo Midia (15 pontos)
LICITANTE AVALIADOR 1 AVALIADOR 2 AVALIADOR 3 MEDIA
1 8,0 9,6 a5 9,0
2 4,8 9,1 8,3 7,4
3 9,0 9,9 10,3 9.7
B 4.8 7,1 6,8 6,2
5 7,5 14,4 14,0 12,0
6 5,5 8,8 8,0 7.4
Tabela 01

Na avalia¢do dos quesitos citados acima, ocorreram em alguns casos, diferengas de
20% (vinte por cento) das notas, sendo o Avaliador 1 nos subquesitos referente ao
Raciocinio Basico ¢ Estratégia de Comunicacdo Publicitaria das Licitantes 2,4 e 5;
Ideia Criativa e Estratégia de Midia e ndo Midia das Licitantes 2, 4, 5 e 6; e o Avaliador
2 nos subquesitos referente ao Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria da Licitante 6, justificaram suas notas alegando que em suas concepgdes
as empresas supostamente teriam capacidade de atender o CAU/MT no seu objeto da
presente Licitagdo, conforme a documentagio entregue, portando, mantendo suas
notas.

Informamos que o somatério dos pontos atribuidos a cada Licitante referente aos
quatro subquesitos mencionados anteriormente, componentes do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via ndo identificada, constam relacionados na tabela 02

abaixo:

~ RESULTADO JULGAMENTO PLANO DE COMUNICACAO
Raciocinio Estratégia de Estra'tégia ::le
LICITANTE Basico Comunicag¢do | Ideia Criativa | Midia e ndo Soma
Publicitaria Midia
1 3.5 18,1 17,7 9,0 48,2
2 2,6 119 11,6 7,4 33,4
3 3,4 17,3 18,2 9,7 48,6
4 2,2 11,0 10,8 6,2 30,2
5 4,1 19,7 19,7 12,0 55,6
6 2,2 11,1 11,5 7,4 32,3
Tabela 02

Constituem anexos desta ata, as planilhas com as avaliagbes/pontuagdes de cada
membro para todos os quesitos e subquesitos do Plano de Comunicagdo Publicitaria
das participantes do certame. Registra-se que o julgamento do conteudo do Invélucro
N° 3 referente a Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério, Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagdo sera realizado as 12 horas do dia
15/04/2021 na sede do CAU/MT. Em ato continuo procedeu-se a redagédo da presente
ata, assinada pelos membros da Subcomissdo Técnica, relacionados abaixo.

Cuiab&/MT, 01 de abril de 2021.
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LICITANTE 1

Comissédo Permanente de Licitagbes

Avaliador Avaliador Avallador
1 2 3
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 48,2
11 Raclocinio bésico: acuidade de compreenséo © Valor 5,00 pontos
Das fungbes & do papal do CAUMT nos contexos social, palitico s 7.0 7.5 75
d soondmico v ¥ O
b :\-m.ﬁmowwmmnhﬁbcmmm 8,0 85 8,0
Dns carmclaristicas do CALMT & das suas atiidades que ssjam 50 85 8.0
& signficativas para acomunicacho publiciténa; ¥ '
d Sabre a naturze & o axdsnslo do abjelo da lcilaglio; 7.0 1.7 7.0
Dois) desafiofs) ou dofs) p ), garalfis) o fica(s), de
2 iy sull,'[nrn} 1 (s) palo CAUMT; 6,0 7.5 7.0
Dsa nacasaidades do comunicaglo do CAUMT para enfreniar esseis) :
f gl it bl 6,0 7.0 6,0
SUB-TOTAL 33 3,7 3.5
TOTAL 35
1.2  Estratégia de Comunicacéio Publicitaria - valeor 25,00 pontos
A adequagho do partido lamitico e do conceits propostos & nalureza e &
a qunlificachs do CALMT & 8 seu{s) desafio(s) ou problemals), gerallis) siou B0 8,0 7.0
especificols). de comunicagio;
A légion u o pertin da srgumenta am ¥
b dufesa do partde temiitico & do concailo propostas; 7.8 8.0 9
& A r'qua_zn de desdobramentios pnln.m do m.nra'n.n proposic parm 8 8,0 7'5 7.0
comunicagio do CAUIMT com seus pablicos;
A ndequache o n exequibiidade de estratégin de icogdo pubkctbria
d para & sohugho dofs) ) ou dofs) problemais), goraifis} e 7.0 80 1.0
sepuciiicois), de comunicacho do CALIMT, :
. A consistdncia lbgica & 8 pertindnca da argumentecio lDI'II”ﬂhHl am 6,0 7.5 7.0
defesa da estrabéga de comunicacho publictaria proposta;
idnde da an o1 .cor ; sobre 0 CAUMT, o mertads no
P qual 58 insars, souls) dosafiois] ou problemas), germi{is) siou especificals), 70 6,0 7,0
de semuncagdo, sous plblcos, os objetvos, gersl & sipeciiioos, da
camunicagho pravistos no Brisfing & & verbe disponivel, ;
SUB-TOTAL 17,9 18,8 17,5
TOTAL 18,1
1.3  Ideia Criativa . Valor 25,00 pontos
Sua adequacho ac(s) desafiofs) ou problemals), genl(is) elou especifica(s),
* de comunicagio do CALMT, 69 6,0 80
Sus # in do comunicaglo pubicibria sugarids pals 1
[ il 7.0 80 A0
c Sua adequaglio Ao univarso cultuml dos sagmantos da publico-ahe; 5,0 7.5 8.0
d A mutiplicidade de que 8,0 80 8.0
e A lidade da des quea 6,0 .5 8,0
f A dimplicisds da forma sob & qual 36 apresenia; 8.0 85 7.0
Sua partindncia 4s ativdades do CAUMT e & sus inserglo nos contexios 6.0 6.0 7.0
9 social, politico & Econdmice; u ¥ l
0% ok L} i di do nos
< sxemplos de peges 8 ou maierial apraomados; i &0 7.0 %l
i A axsquibiideds das pegas eiou do matsrial 8,0 B85 8,0
A sompatiblidade da linguagem utizads nas perss 8 ou N kel oS i
I meios 8 808 publicol PGS, o 6,0 8,0 8,0
SUB-TOTAL 16,0 18,3 18,8
TOTAL 17,7
1.4 Estratégia de midia e ndo midia ' Valor 15,00 pontos
O canha nto dos hiblos de consumo de comunicaclio dos sagmentos de
s i Brid 6,0 7,5 7,0
b A capscidace Aralilica evidencians no sxame desans héblos: 7.0 7.0 7.0
A conateténcia do plano smuledo de dstribuiclo das pecas & ou do matenal 5.0 8.0 7.0
o om relagho e duas alineas arlarionss, i i i
Ap is, 0 Op kiads @ s dos
d i oo préprias do CALIMT; 4,0 50 5,0
A soonomicidede da apicagiic da verbe de midia, evidenciada no plano
. simulado de distribuigio das pegas e ou do matenal, 50 6.0 6.0
T A da midie sag s ©'do massa, 50 7.0 8,0
SUB-TOTAL 8,0 9.6 9,5
TOTAL 8,0




 LcmANTE 2

1 2 3
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 33,4
14 Raciocinio basico: acuidade de compreensdio Valor 5,00 pontos
Das fungas e do papel de CALMT nos contexios social. politico @ 40 6,5 8,0
] ecandmico : 2
Da dn walersda v do gualidads d  GALYMT osm saus : /
b . 16 e AR S 50
Das caraclaristcas do CALUMT & das suas atividades qua ssjam
X lq::lc.:ltm para scomunicagio publetaria; 40 &9 6.0
d Sobre a nuts 0.0 exdensdo o objeto d o, 40 55 80
= Das) a_.m:-o{:) :.:‘ :J:{}a} n:obluma!a!. ::E:L nmfu;x;mﬂ'm(a]- de 50 8,0 6,0
Das idades do icagho do CAUMT pars stfruriar esse(s) i i i ;
! cemfols)oupmbemais) B 4 50
SUB-TOTAL 19 28 28
TOTAL 26 -
1.2  Estratégia de Comunicago Publicitdria =~ valor 25,00 pontos
A ndequagho do partido temitico e do conceflo propasios & naturezs » 4
a quaificacio do CAUMT & a seu(s) dasafio(s) ou problema(s), gersi(is] a/ou 40 50 6,0
aspacifice(s), de comunicagdo
A consaténzia ibgics & & p da gk apresantada am i ;
s dafesa do partido temiticn & da concalto propostas; 30 9,8 50
A de desdob) ntos positivos do concaits proposto pare &
- wr:::::ﬂo do CA(I:';: com nl.::ﬂ‘bhm; 2'0 50 6,0
A ndequagio & & smquibidads ds ssiratégin de co :
d proposia pace a sclughio dofs) dusafiols) ou dofs) problema(s), garais) aioi 10 5,0 50
sapeciicols}, de comunicacho do CALIMT; T .
A consssténcim lbgica & a parinncis da argumantacio aprasaniada am
- defesa da gia da corr p 40 80 50
A capacidade de erticular o8 conhecimantos sobre o CAUMT, o marcede no
M qual ve msam, seus) desafiols] su protiemals), gers) e (e 50 80 8,0
du comurcagdo, sus pubicos, os objetivos, geml e especifices, de £
comunicachio previsios no Brisfing & & varba dispanivel.
SUB-TOTAL 79 14,0 13,8
TOTAL - g 11,9
1.3  Ideia Criativa g 7 Valor25,00 pontos
Sua ads &0 mo(s) desafi F (s), geraifis} o fieof
. s wmmm:‘u‘cnumt = 40 &0 5.0
Sus & g e comunicago publichisi sugarida pals k
b e - _ Wwoe 80
c Sua sdequapBo a0 unherso cultural dos ssgmantos de pablico-alve; 50 6,0 5,0
A lplcidads o Plarpagles fivokvei ous comg 40 6 50
A orginalidads da combinaglo dos slementas que & constituem 30 55 50
A singlicdade da forma sob & qunl 54 apresuria; 20 83 5.0
Sus perinéncis ds alhvidades do CALVMT e i sus inserglio nos contexdos
» socel, politico e Econdmico; 10 50 50
Os dendob 1 arsaj, confe nos
h : e pegas o ou malerial apresantad 390 60 60
i 4 emmquibifdeds das pegas siou do matadial, 20 57 6,0
A tbagade da b Alizada nas pegas e ou fo material exs | ]
} meios 8 802 plbicos proposius. : 40 80 6.0
SUB-TOTAL 75 14,0 133
TOTAL 11,6
1.4  Estratégia de midia e néo midia © Valor15,00 pontos
a Eﬁ:n;uh;:‘:;ﬂ.um:un héibitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de 10 7,0 5,0
b A daitn analitics svidsncinds e s dessss bl i 20 6,0 5,0
A cor im do pla de distri d do maiarial fl‘
. a:’mhﬁn A duas ll:lms anario .ms; i 40 60 6,0
Ap 8 op L1 L H G Uso dos
a N e 50 80
A ickiade da apicagdo da verba de mide, evdenciada no pla
- m. d.rﬂrihug;o dn:sqasu ou d::ﬂ:r':l: : . 1'0 "5 5,0
f A climizagho da midi toda, elemeiiva @ de masss. 30 6,0 6,0
SUB-TOTAL 48 91 83
TOTAL 74
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LICITANTE 3

Avaliador Avaliador Avaliador
1 2 3
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 48,6
1.1 Raciocinio bésico: acuidade de compreensio Valor 5,00 pontos
a E::luhpﬁene do papel do CALMIT nos conexics sociel, politico & 7.0 7,0 7,0
Da nuturnza, da da quaikade das relagbes do CAU/MT com seis 7,
b s 80 .0 8,0
(u] ctarksti do CALMT & das suas alividades qus sajam
¢ &::i‘::wat Dn'::c:mum.;lu pubbcitira; 6,0 7.0 7.0
d Sobrea neturezs o o sxencso du objeto de bclacko; (Y] 70 7.0
Dols) dasafio(s) ou dofs) problemals), gensi{is) e/ou sspecificols). de
.  doloags :,::[.:; pale CAUMT; 80 50 &0
Das e do CAUMT pars sifreniar esse(s)
! desafiofs) ou probiemas) o o e
SUB-TOTAL 33 35 a5
TOTAL 14
1.2  Estratégia de Comunicag#o Publicitaria Valor 25,00 pontos
A adequagho do partido temitico & do conceilc propostos & natureza & 4
a qualificaglo do CALMT e & seu(s) desaliofs] ou problemals), garalfis) aiou 7.0 6,7 7.0
wspecifico(s), de comunicacio,
A da logice e 8 da srgurnentacio apresentad
b mnmmomm;;wm 7o 70 6,0
b At & sk s 70 2
A e dildsds de ia 48 0o _"’_' i :
d propasia para a souglo dofs) desafio(s) ou da(s] problemats), garsi{is) asou 7.0 7,0 7.0
eapacifico(s), de comunicagso do CALMT; 5
e 60 6s "0
dn sabm o CALMT, o mereado no.
“-m mmu-nnc-imwm-ﬂ-hrwwmwl 0 7 7
! i b 7. 0 0
mmulw@lo praviston no Brefing & mdw
SUB-TOTAL 171 17,2 175
TOTAL 17,3
1.3 Ideia Criativa . - Sl Valor 25,00 pontos
Sus od &0 aois) ou ). goralis) e/ou especifica(s),
1 da comunicagho o CAUMT; g 6,6 7.0
5 amnwt.mammwmm 80 10 80
[ Sus adequacso a0 universo cultural dos segmantos de poblico-alvo; 7.0 6,7 7.0
d A : dw ighas tevardueis qus comp 8,0 87 7.0
e A originakdada da combinagio dos elemerntos que a constituem, 7.0 7,0 8,0
f A simplciiade de forma sob 4 quai 54 apresants; 7.0 7.0 8,0
Sus pertindncia ds atividades do CALMT e & sus inserylio nos contedos
8 social, politco @ Econdmico; 60 .5 1o
h e e o 7.0 7.0 70
i A ssquibilidade das pegas a/ou do maleral; 7.0 7.0 8,0
A da uliizada ﬂuwwn o4 na matansl sos
A e 0 o0
SUB-TOTAL 18,2 17,6 18,8
TOTAL Hiiee
14  Estratégia de midia e ndio midia Valar 15,00 pontos
O conhecimenio dos hibitos d d d g de
» pivloo Priomanos; : ' - 6,0 7,0 7.0
b ' A capacidada snalltica evidenciady no exame dessas hibios; 7,0 70 8,0
A isthncia do pla: lado de distribuicio da: do maberisl
” mmrnqln A8 duas a’::::dlmru 8, PERT AR 6,0 6,8 6,0
A portindncia, & op de e n rsirac s dos : .
@ oesos de comunicaplo proprion do CAUMT 5.0 6.0 60
A idade da aplicagic da verta de midia, evid da o pla
®  imdedodederbucho daapesasecuco muatall 50 60 6,0
[ A olimizagho do midis sagmeniads, shemativ ¢ de masss. 7.0 T 8,0
SUB-TOTAL 9,0 9,9 10,3
TOTAL T

Tuyoge

j@,ﬂ) W i 1;/




CusminTh de Asuudetisa
_‘__CAU / MT * by e Mo bvreo Comisséio Permanente de Licitagbes

\ Tamaaa de me 01!%21

LICITANTE 4

1 2 3
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 30,2
14  Raciocinio basico: acuidade de compreenséio =l Valor 5,00 pontos
Das fungbes & do papel do CALMT nos contexios social, politico & 3,0 5.0 5.0
A wcondmics. ¥ *
Da st dn s dag das rmiagdes do CAUMT com sals o { o
b pabicos. : 4, .. [ X 5,0
Da: cleristicas do CALUMT & das suss athidades que sajam
i -;Mc::mn ipara :o:m unicaplo publicitiria, 50 &8 5,0
d Sobre a nelufwin e & edensia do objels da lichachs, 30 5.0 30
Do fio{s) ou dofs) Ll 3 ifis) ifico{s), de
= {a) desal m:, l:t:lm:[: prot m.[.ﬂ? ;;.'.:cnumm;rrn sspecificals 4,0 5.0 50
Das necessidades de comunicagiio do CALUMT pam erfrertsr ssse(s)
f denafiofs) ou problemais] 20 A0 A
SUB-TOTAL 18 26 2,2
TOTAL 22
1.2  Estratégia de Comunicacio Publicitaria Valor 25,00 pontas
A adequacdo do partido tematico & do conosite propostos & natureze o &
a qualificacso do CALMT o a seu(s] deaafio(s) ou problema(s), garai(is) alou 50 5,0 4,0
especifico(s), de comunicagio
A i e p ia da argurmaniagh ds am
b sl dntal S - 4.0 45 5,0
- A ngueza de desdobramenios postivos do concedn propasto pam a 3,0 55 5,0

comunicagio do CALUMT com saus pliblicos;

A edegquagho & & wequbikiad da sstrulbgia da comunicagdo publictis
d mmn#mmwmmmﬂm 20 47 5,0
espocifico(s), de comunicagho do CALIMT, i

A consistincia iBgica o a partindncia da argumantagio apresantads em 40 5D 50
dafass da astratégia de comunicagdo publicildria proposts. . - ¥

AW&MNWWUM@WN

‘ qul ‘v insere, seuls) desafio(s)ou gemi(is] ao b 2.0 55 5.0
mm-uglu sous m o8 aqm goral o mnllm. h --
' a
SUB-TOTAL 83 12,6 121
. TOTAL 1,0
13  Ideia Criativa T © Valor25,00 pentos
Suns adequagic ao(s) desafio(s) ou problemals], prlltu) wiou especiiicols),
9 de comunicagia do CALIMT: 3,0 6,0 4,0
b Sua sduguacio & gis de icsdo publickiria sugerida pela : 40 57 L7 e
e Sus adequagdo a0 universo cultural dos segmentos de plblico-ahvo; 20 6.0 4,0
d A idadn de rtarprstag qus compor 3.0 40 4,0
e A originafidade da i dos que s ; 4.0 5,7 5,0
f A simptcidada de forma sob & qual se apresenta; ; 50 55 50
e iL::.:aTb:: ?;ﬂ;:::ﬂu do CALUMT & & sus inserciio nos contexos 4,0 47 4,0
Qs d o cor s qus snssja, conf; ado nos
R eimpios de pegas o cu maierial apreserados; ! 30 68 5,0
i A oxnquiblidnde das pegas s/ou de material, 30 4,5 50
: A compatibllidede da fingusgem utiizada nas paGaS A OU N0 MBtanal 805 y i
1 me0a @ acs piblicos popestos. 20 ; 50 4,0
SUB-TOTAL 83 13,2 110
TOTAL 10,8
14  Estratégia de midia e ndo midia © Valor15,00 pontes
© corhecimento dos hiblos de conswtio de comunicacio dos segmantos de
" pdblco Prionbrios: 30 50 40
b A capacidade analitica svdenclads no exame dessss habios; ; 30 T A4S 50
A do plane simulado de o dns pagas o ou do material
& am relagio !admzallms anmanores, 40 50 4.0
A pertndncia, & op a8 wodos \
9 iacurmos de comusicachs proprios e CALIMT: 30 4.0 50
A icidade da apicacio da verba de midia, svidenciada no plano
® sr:uulr:;)mae distribuico das pegas & ou do material; 30 50 5.0
1 A olienizaclio da midia va & de massa. 30 50 4,0
SUB-TOTAL 48 751 6,8
TOTAL . 6,2
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LICITANTE 5

1 2 3
1 Plano de Comunicagéo Publicitaria 55,6
11 Raciocinio bésico: acuidade de compreenso © Valors,00pontos
2 E;::;Jrr::‘:l @ do papal do CALMT nos contaxtos socisl, politico & 5,0 85 8,0
" D.! a. r.aru.dgd:..:a do DAQMI ] d?s.luai: fINﬂIH“ aue sejam T,D 10,0 9,0
d  SolmanwumemedoMersdodootjelodeiclecss, 6,0 95 9,0
Dals) r.hlaholi] cu dois] problemals), geral{is) eiou espacifico(s), de 6,0 95 10,0
s a ur(om; anf ¥ i il
] 6,0 9,7 10,0
SUB-TOTAL 32 47 4.5
TOTAL 4.1
12  Estratégia do Comunicagio Publicitiria S . Valor 5,00 pontos
A ndequagio do pardo tematico € 0o conceito proposios & natureza o &
a quakficagio do CALIMT & 8 seu(s) desafiojs] ou problema(s), gersifis) s/iou 7.0 10,0 8.0
espaciiico(s). de comunicagio;
b ®
A riquaza oa ;nedo.bu;-mmos po@ihm do conoeits proposio pane 8 .
o somunicago do CAUMT com seus pibies, 50 10,0 80
d m
A ponsk Idgu © & partindncia da g 30
b defesa da estraidgia do wm\n:vloia puullﬁﬂm mpndl >
e “““"“‘.
M@ﬁ MNMQQWW
13 245 233
19,7
Sus adequacho ao(s) desalio(s) ou prablamals), geral(s) alou sepacifics(s),
* de comunicagdo do CAUMT, 40 8,0 8,0
 hchanis S e e T e
'3 Sua AdequOpED A0 LNverss cullural dos sagmantoa de plbico-aho; 70
d A muiplicdade de inarpratactes favarives que comparta L
@ A griginalidade da mmbnﬁn dos elemanios que a mnﬂbuarn, 5.0
{ Asmplcisde hmmaﬂulm f R
Sua partindncla As sthidades do CAL/MT e & sua inserglo nos W!illtus 80
9 :nul pnllllun @ Econdmica,
pogas. 9‘ .
i A omuﬂdod- das pecas alou do maiecial,
I
235 225
: 19,7
1.4  Estratégla de midia e nko midia e R mmm
0 conhacimants dos habios de consurmo de comunicagio dos ssgmantos de
A pubbco Prioribérics. 70 95 9,0
b Acapasdade anaificn avdenciada o exame densed habios, i - 5l RGE g 2,0
A consistbneia do planc simuado de dstribuiglo das pegas e ou do matsrial
o om melagic ks duss alineas anteriones; L 95 10,0
& pertindnc, .Mumw&
9 rcumos de comunicagdo proprivs do CAUMT,
* A sconamicidads de eplicagho da verba da midla, amm na phno
simulado de dunbu-wh das peas o oudo
 Ascimizgio da mide sagmeniads, akamativa #m.n o

"ih'j RS Soned
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Comissédo Permanente de Licitagoes

'LICITANTE 6

Avaliador Avaliador Avaliador
1 2 3
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 32,3
11 Raciocinio basico: acuidade de compreensdo Valor 5,00 pontos
& Das fungies & do papel do CAUMT nos conexos social, polites & 1,0 6,0 40
acondmica y !
D vt <n o ga quaidade d umwanmm
b sicon _4.0 65 80
Dn carsctaristicas do CALMT & das suas atividedes qus upnl 50 70 3.0
€ iani para acor 2 delinibd ! L
d Sobre n natureze & 8 exiansda do objsto da holegho; 2,0 8,0 20
. Dofs) d.s::b(:]:::ni?] pwbhm-[l; f::g:i_::: sspecificofs), de 3,0 50 40
Cas et #a do CAUMT pars enfrentar essols)
1 cometoi) upebemaio i 2 e e
SUB-TOTAL 1,8 30 19
TOTAL 22
1.2  Estratégia de Comunicagio Publicitaria Valor 25,00 pontas
A adequacho do partido lemitico & do concalle propostos 4 naturezs o &
a qualficagds do CALMT & a sauis) dasafiofs] cu problemas), geni(is) a/ou 4,0 50 4,0
aspacilico(s), de comunicagia,
A Wala 8.8 p 30 argumants em 80
! defesa do partids teméticn & do conceito proposios; 4,0 6,0 50
A riqusza de desdobramantes pasitives do concalo proposto pans &
* comunicagia do CALMT som ssus plblicos; 30 5,5 40
A ad how e icaglio publicabna
d mnpnmmmwhm-mwwwm 40 65 30
w-eﬂ-m
A consisténcia ibgica & a pertinfincia da argumantaghic aprsaniada em
. dofesa da ostrutégia de comunicagdo publickéria proposta; 2,0 70 50
A capacidade de ariculir o o 2 o CALMT, o i
f quai se nses, mm&}wmmwnﬂdﬂnﬁd 3,0 60 20
da comurscegho, seus publcos, os objathvos, gersl & sapecificos, de ,
comunicacan previstos no Briefing o n verba disporivel,
SUB-TOTAL 83 15,0 10,0
TOTAL 11
1.3 Ideia Criativa  Valor 25,00 pontos
Sua adequaciio mo(s) desafio{s] ou problemais), gerals] e/ou especificols),
A de comunicagho do CAUMT, 2,0 60 50
Sua sdoquapho & estrmtbgis du somunicagds publiciiri sugerda pala .
b 30 50 60
G Sus adequaglio o unherso cullurel dos segmemas de publico-ahvo, 2,0 55 6,0
d T o inmrpretagsas i a a0 60 40
] A originalidede de combnagio dos elemantos que & constitusm, 2,0 57 3,0
f A simplickiade da forma sob a qual 56 spreserda, 30 6,0 4,0
Sua perting s atividades do CALVMT e & sua insercho nos contexdos
9 pcet polten e Econtmics; 50 67 50
s icstivos qua anssja, canf s 3,
h wmmphs de pegas & oL Matenal apmrsatados, 3,0 65 50
i A exsquibiidade dus pecas slou do mataral, 6,0 6,0 4,0
A compatividada da linguagam wailizada nas pages e ou no matsrial sos : ;
i meins 8 sas pdblicos propostos. 40 50 40
SUB-TOTAL 8,5 14,6 11,5
TOTAL 1.5
1.4  Estratégia de midia e ndo midia Valor 15,00 pontos
O gnhecimento dos hablios de da o dog de
- plbico Pricriténas; 4,0 8,0 50
b A capacidads uralitica svidencisds no exame dessss Fbbilos; 50 57 50
A do plano indc de distrbuigho das pegas e ou do matarial
i am miacdo s duas alinans anteriones. 3.0 6.0 §,0
A a wa icidadk ™ 50 dos
8 recurens de comunicacho priprios do GALIMT: 20 60 70
A seanomicdads da aplcagds da verta de midia, svdanciada no plana
. simulado de distiibuigho das pecas o ou do matarial, 40 &0 6,0
1 A o dla mids seg: = do massa. 40 65 3.0
SUB-TOTAL 55 88 8,0
TOTAL 74




