T~ SERVICO PUBLICO FEDERAL
I\/\ Conselho de Arquitetura e Urbanismo de Mato Grosso

TOMADA DE PRECO N°. 01/2019 - PROCESSO N°. 785625/2018 — ADM
ATA DA SEGUNDA SESSAO PUBLICA DE LICITACAO
INVOLUCRO N° 2 — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA
IDENTIFICADA

minutos, na sala de Reunides do Conselho de Arquitetura e Urbanismo de Mato Grosso

— CAU/MT, na sede do 6rgio, localizada na Avenida S&o Sebastido, n.° 3.161, Edificio
Xingu, 3° andar, CEP 78.045-000, Cuiaba-MT, a Presidente da Comiss@o Permanente

9 de Licitagdo, designada pela Portaria CAU/MT n° 14/2019 de 19 de margo de 2019,
10 iniciou a segunda sessdo publica do Certame, conforme item 19.3 do presente Edital para
11 avertura do Involucro N° 2, das 03 (trés) empresas participantes da Licitagdo referente a
12 Tomada de Preco CAU/MT n°. 01/2019, com os seguintes presentes: Luciana Ribeiro

2
3
4
5 Ao décimo dia do més de abril do ano de dois mil e dezenove, as nove horas e trinta
6
7
8

13 rerpresentante da empresa Casa D’ Ideias, Hiuri Matos representante da empresa Soul
14 Propaganda e Ziad Fares representante da empresa ZF Comunicagdo. A Sesséo foi
15 realizada na sala de Reuniio do CAU/MT. Procedeu-se a abertura dos envelopes das
16 empresas contendo o Plano de Comunicag@o Publicitaria, via identificada. Foi realizado
17 o cotejamento das vias entregues do Involucro N° 2 e Involucro N° 1 (Plano de
18 Comunicagio — Via ndo identificada). Desta forma, as Licitantes identificadas como 1,
19 2 e 3 foram reconhecidas nesta sessdo conforme segue: A licitante identificada como 1
20 no julgamento da Subcomissdo Técnica do dia 29/03/19 trata-se da Empresa Casa
21 D’ldeias, a licitante identificada como 2 no julgamento da Subcomissdo Técnica do dia
22 29/03/19 trata-se da Empresa ZF Comunicagdo e a licitante identificada como 3 no
23 julgamento da Subcomissdo Técnica do dia 29/03/19 trata-se da Empresa Soul
24 Propaganda. As notas do Plano de Comunicagdo Viaria Via Nao Identificada e Plano de
25 Comunicagdo Viaria - Via Identificada, costam descriminadas a seguir nas tabelas 01 e
26 02:
Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via Nao Identificada (70 pontos)
Licitante Nota
1 50,8
2 49,9
3 61,6
Tabela 01
Plano de Comunicagiio Publicitaria — Via Identificada (70 pontos)
Licitante Nota .
Casa D’Ideias 50,8 N
ZF Comunicagdo 49,9 t\\
Soul Propaganda 61,6
Tabela 02
27 Posteriormente procedeu-se o cruzamento das notas do Plano de Comunicagdo Viaria (&B )
28 Via Identificada com as notas obtidas pelas Licitantes na analise da Subcomissdo
29 técnica realizada em 01/04/2019 dos quesitos de Capacidade de Atendimento,
30 Repertorio e Solugdes de Problemas de Comunicagdo presentes no Invélucro 3 de casa
31 empresa. Para apreciagdo destes quesitos mencionados, as empresas foram
32 identificadas como A, B e C na reunidio Subcomisséo técnica de 01/04/2019, sendo a
33 Licitante A a empresa Casa D’Ideias, a Licitante B a empresa Soul Propaganda ¢ a
34 Licitante C a empresa ZF Comunicagdo. As Notas para casa quesito € somatorio dos
35 quesitos gerais de cada empresa constam descriminadas a seguir nas tabelas 03 e 04:
Capactidade de Atendimento (10 pontos)
Licitante | Nota
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Tabela 03

Capacidade de Atendimento, Repertorio e Solugdes de Problemas de
Comunicaciio — Via Identificada (30 pontos)

Licitante Nota
Casa D’Ideias (A) 21,0
Soul Propaganda (B) 24,2
ZF Comunicagao (C) 25,6

Tabela 04
Desta forma, apés a exposi¢do das notas dos quesitos Plano de Comunicagdo
Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Solugdes de Problemas de
Comunicagdo, procedeu-se a somatoria final das notas de cada empresa conforme
consta na tabela 05 a seguir:
 Licitante

Casa D’Ideias (A) 71,8
Soul Propaganda (B) 85,8
ZF Comunicagao (C) 75,5

Tabela 05
Assim, a ordem de classificagdo da proposta mais bem classificada para menos apos
o julgamento da Subcomissdo Técnica consta a seguir na tabela 06:

. licibmte @ | ota
Soul Propaganda (B) 85,8
ZF Comunicagao (C) 75,5

Casa D’ Ideias (A) 71,8

Tabela 06
A presidente da CPL informou que o prazo recursal de 5 (cinco) dias uteis sera aberto
no dia que forem disponibilizadas no email das licitantes o conteudo dos invélucros
n° 01, 02 e 03 de cada empresa bem como as planilhas de notas dos avaliadores da
subcomissdo técnica para os quesitos Plano de Comunicagéo Publicitaria, Capacidade
de Atendimento, Repertorio e Solugdes de Problemas de Comunicagdo. Registra-se
que como houve a troca dos cadernos nos envelopes do Plano De Comunicagéo
publicitaria — Via Ndo identificada, os licitandes solicitaram que fosse realizada uma
verificagdo geral das notas de cada licitante para confirmag¢do da correspondéncia
entre os envelopes e cadernos das licitantes participantes. Informa-se que a Comissdo
Permanente de Licitagdo fard esta verificagdo e a mesma sera disponibilizada
juntamente com o conteudo geral de todas as empresas participantes. Em ato continuo
procedeu-se a redagdo da presente ata, assinada pelos presentes na sesséo,

relacionados abaixo.
Cuiaba/MT, 10 de abril de 2019.
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Tomada de Pregos 01/2019

JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Avaliador Avaliador

1

2

Comissio Permanente de Licitagoes

Avaliador
3

1.2

Raciocinio basico: acuidade de compreensao

Das fungdes e do papel do CAU/MT nos contextos social, politico e
econdémico

Da , da 40 e da qualidade das relagbes do CAU/MT com seus
publicos.

Das caracteristicas do CAU/MT e das suas atividades que sejam
significativas para acomunicagéo publicitaria;

Sobre a nat ea a0 do objeto da lici

Do(s) desafio(s) ou do(s) problemas), geral(is) e/ou especifico(s), de
comunicagao a ser(em) enfrentado(s) pelo CAU/MT;

Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s).

SUB-TOTAL
TOTAL

Estratégia de Comunicagao Publicitaria

A adequago do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificagdo do CAU/MT e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral(is) e/ou

ifico(s), de comt ao;

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em
defesa do partido ico e do ito propostos;

A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicagdo do CAU/MT com seus publicos;

A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solugdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral(is) e/ou
especifico(s), de comunicagéo do CAU/MT;

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em
defesa da estratégia de comunicagao publicitaria proposta;

A capacidade de articular os conhecimentos sobre 0 CAU/MT, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral(is) e/ou especifico(s),
de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas e a
verba disponivel.

SUB-TOTAL
TOTAL

Ideia Criativa

Sua adequagéo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral(is) e/ou especifico(s),
de comunicagdo do CAU/MT;

Sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela
CAU/MT,

Sua adequagao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
A originalidade da combinagéo dos elementos que a constituem;
A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

Sua pertinéncia as atividades do CAU/MT e a sua insergdo nos contextos
social, politico e Econémico;

Os nentos comunicati que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas e ou material apresentados;

A exequibilidade das pegas e/ou do material;

A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos
meios e aos publicos propostos.

SUB-TOTAL
TOTAL

Estratégia de midia e nao midia

O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos segmentos de
publico Prioritarios;

A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas e ou do material
em relacdo as duas alineas anteriores;

A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicagdo proprios do CAUMT,

A economicidade da aplicagao da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuigdo das pegas e ou do material;

A ofimizagao da midia segmentada, alternativa e de massa.

SUB-TOTAL
TOTAL

Valor 5,00 pontos

8,0 10,0
7,0 10,0
9,0 10,0
9,0 10,0
8,0 10,0
9,0 10,0
4,2 5,0
4,4
Valor 25,00 pontos
7,0 10,0
8,0 8,0
6,0 8,0
7,0 7,0
9,0 7,0
7,0 7,0
18,3 19,6
19,7
Valor 25,00 pontos
5,0 7,0
5,0 7,0
6,0 8,0 .
4,0 6,0
6,0 7,0
8,0 7,0
5,0 7,0
4,5 6,0
9,0 8,0
8,0 8,0
15,1 17,8
112
Valor 15,00 pontos
7,0 7,0
7,0 7,0
5,0 7,0
4,0 7,0
5,0 5,0
6,0 5,0
8,5 9,5

9,6

7,0

8,0

8,0
9,0
8,0

9,0

4,1

9,0

9,0

8,0

8,0

8,0

9,0

213

7,0
7.5

7,5

7.0
7,0
8,0

7,0

7,0
8,0
9,0

18,8

7,0
8,0
8,0
7,0
6,0
6,0
10,5




o porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito dos mesmos 75 8,0 8,5
, ) y

nomercado;
b a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; 7.0 6,0 8,5
" a adequagdo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a 6.5 6.0 8.0
estratégia de comunicagao publicitaria do CAU/MT ’ i !
a adequagdo das i ¢Bes, da infr itura e dos iais que
d estardo a disposigéo da géo do 7.5 9,0 8,0
" a operacpnalldade do relau‘unamen(o entre o CAU/MT e a licitante, 710 8,0 8,0
esquematizado na proposta;
a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, das
f pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a 6.0 8,0 8,0
)

licitante colocara regularmente a disposigéo do CAU/MT, sem dnus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

SUB-TOTAL 6,9 7.5 8,2 .
TOTAL 7.5

a a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propos a 7,0 6,0 7,0
resolver

b a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou material; 7,5 6,0 8,0

c a clareza da exposigao das informagdes prestadas; 6,0 7,0 7,5

75

SUB-TOTAL 8,8 6,3
TOTAL 6,9

a evidéncia de planejamento publicitario;

b a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao; 6,5 6,0 7,0
c a relevancia dos resultados apresentados; 6,0 5,0 7,0
d a concatenagdo l6gica da exposigao 7,0 6,0 75

SUB-TOTAL 6,9 5,8 7.1




Tomada de Pregos 01/2019
JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Avaliador Avaliador

1

2

Comissiao Permanente de Licitages

Avaliador
3

1.2

14

Raciocinio basico: acuidade de compreensao

Das fungdes e do papel do CAU/MT nos contextos social, politico
econémico.

Da natureza, da extenséo e da qualidade das relagbes do CAU/MT com seus
publicos.

Das caracteristicas do CAU/MT e das suas atividades que sejam
significativas para acomunicagéo publicitaria;

Sobre a ea o do objeto da lici

Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral(is) e/ou especifico(s), de
comunicagéo a ser(em) enfrentado(s) pelo CAU/MT;

Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s).

SUB-TOTAL
TOTAL

Estratégia de Comunicagéo Publicitaria

A adequagao do partido tematico e do conceito propostos anaturezae a
qualificagdo do CAU/MT e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral(is) e/ou
especifico(s), de comunicagéo;

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito propostos;

A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicagdo do CAU/MT com seus publicos;

A adequagéo e a exequibili da égia de comunicagdo publicitar
proposta para a solug&o do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral(is) e/ou
especifico(s), de comunicagéo do CAU/MT;

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em
defesa da estratégia de comunicagao publicitaria proposta;

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o CAU/MT, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral(is) e/ou especifico(s),
de comunicagéo, seus publi os resultados e metas por ele desejadas e a
verba disponivel.

SUB-TOTAL
TOTAL

Ideia Criativa

Sua adequagéo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral(is) e/ou especifico(s),
de comunicagao do CAU/MT;

Sua adequagdo a estratégia de c¢ icagdo publicitaria sugerida pela
licitante;

Sua adequagéo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta,
A originalidade da combinagao dos elementos que a constituem;
A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

Sua pertinéncia as atividades do CAU/MT e & sua insergao nos contextos
social, politico e Econdmico;

0Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pegas e ou material apresentados;

A exequibilidade das pegas e/ou do material;
A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material a0s
meios e aos publicos propostos.
SUB-TOTAL
TOTAL

Estratégia de midia e nao midia

0O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de
publico Prioritarios;

A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

A consisténcia do plano simulado de distribuigéo das pegas e ou do material
em relagdo as duas alineas anteriores;

A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicagdo proprios do CAUMT,

A economicidade da aplicagao da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuigdo das pegas e ou do material;

A otimizagdo da midia da, alternativa e de massa.

SUB-TOTAL
TOTAL

Valor 5,00 pontos

9,0 8,0
8,0 8,0
8,0 8,0
10,0 8,0
10,0 8,0
10,0 8,0
4,6 4,0
4,2
Valor 25,00 pontos
8,0 7,0
9,0 7,0
7,0 7,0
8,0 7,0
7,0 6,0
6,0 6,0
18,8 16,7
18,2
Valor 25,00 pontos
7,0 55
6,0 55
7,0 55
7,0 55
7,0 55
8,0 5,5
7,0 6,0
7,0 7,0
8,0 5,6
8,0 5,5
18,0 143
16,6
Valor 15,00 pontos
7,0 7,0
8,0 7,0
8,0 7,0
6,0 7,0
6,0 7,0
7,0 6,0
10,5 10,3

10,9

7,0

8,0

8,0
7,0
8,0

9,0

39

8,0

8,0

7,0

8,0

8,0

7,0

19,2

7,0
7,0

6,0

6,5
7,0
7,0

7,0

7,0
8,0
8,0

17,6

7,0
8,0
8,0
9,0
8,0
8,0

12,0




o porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito dos mesmos
nomercado;

a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

a adequagdo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a
estratégia de comunicagao publicitaria do CAU/MT

a adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estaréo a disposicéo da géo do i

a operacionalidade do relacionamento entre o CAU/MT e a licitante,
esquematizado na proposta;

a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente & disposigdo do CAU/MT, sem dnus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

SUB-TOTAL
TOTAL

a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a
resolver
a i da ¢do e do to da pega e ou material;

a clareza da exposigéo das informagdes prestadas;

SUB-TOTAL
TOTAL

a evidéncia de planejamento publicitario;
a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;

a relevancia dos resultados apresentados;
a 4o logica da exposica

SUB-TOTAL
TOTAL

9,0
10,0
8,0
10,0

8,0

7,5

8,8

9,0
9,0
9,0

9,0

8,0
8,5

10,0
9,0

8,9

10,0
8,0
8,0

10,0

10,0

10,0

9,3
9,0

8,0

7,0
7,0

7,3
8,2

7,0
8,0

8,0
8,0

7,8
8,4

9,0
9,0
9,0
10,0

9,0

8,0

9,0

8,0
8,0

8,3

8,0
9,0

9,0
8,0

8,5




Comissao Permanente de Licitagcoes

Tomada de Pregos 01/2019

JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
o .

i

11 Raciocinio bésico: acuidade de compreensao Valor 5,00 pontos
Das fungées e do papel do CAU/MT nos contextos social, politico e
4 econémico. 8,0 8,0 8,0
i I /
b Dg natureza, da extenséo e da qualidade das relagdes do CAU/MT com seus 7,0 8,0 7,0
publicos.
Das caracteristicas do CAU/MT e das suas atividades que sejam
¢ significativas para acomunicagao publicitaria; 7.0 8,0 8,0
d Sobre a natureza e a extenséo do objeto da licitagdo; 8,0 8,0 8,0
N Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral(is) e/ou especifico(s), de 8.0 8.0 7.0
comunicagéo a ser(em) enfrentado(s) pelo CAU/MT; ’ ’ ’
f Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s) 8.0 10,0 8.0
desafio(s) ou problema(s). ¥ , *
SUB-TOTAL 3,8 4,2 3.8
TOTAL 39
1.2  Estratégia de Comunicagao Publicitaria Valor 25,00 pontos
A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
a qualificagdo do CAU/MT e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral(is) e/ou 8,0 10,0 8,0
especifico(s), de comunicagéo;
b A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em 9.0 10,0 9.0
defesa do partido tematico e do conceito propostos; 3 % f
A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
¢ comunicagéo do CAU/MT com seus publicos; 9.0 10,0 8,0
A adequagéo e a exequibili da égia de comunicagdo publicitaria
d proposta para a solugdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral(is) e/ou 7,0 10,0 8,0
especifico(s), de comunicagéo do CAU/MT;
. A consisténcia qu@a ea peningnu_a da ar.gl.‘m?e.ntagac apr.esenlada em 9,0 10,0 8,0
defesa da estratégia de comunicagao publicitaria proposta;
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o CAU/MT, o mercado no
§ qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral(is) e/ou especifico(s), 7.0 10,0 8,0
de comunicagéo, seus publi os resultados e metas por ele desejadas e a ! r .
verba disponivel.
SUB-TOTAL 20,4 25,0 20,4
TOTAL 21,9
1.3  Ideia Criativa Valor 25,00 pontos
Sua adequagéo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral(is) e/ou especifico(s),
d de comunicagdo do CAU/MT; 8,0 10,0 9,0
Sua adequagdo a estratégia de ¢do publicitaria sugerida pela
b CAUMT; 8,0 10,0 9,0
c Sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo; 7,0 10,0 9,0
d A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; 9,0 10,0 10,0
e A originalidade da combinagao dos elementos que a constituem; 10,0 10,0 10,0
A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 9,0 10,0 10,0
Sua pertinéncia as atividades do CAU/MT e a sua insergéo nos contextos 9.0 10,0 9.0
9 social, politico e Econémico; ’ ’ !
h Os nentos comur i que enseja,'confon'ne demonstrado nos 10,0 10,0 9,0
exemplos de pegas e ou material apresentados;
i A exequibilidade das pegas e/ou do material; 8,0 9,0 10,0
. A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos 0 9.0
j : ad 8,0 9, X
meios e aos publicos propostos.
SUB-TOTAL 21,5 245 23,5
TOTAL 23,2
14 Estratégia de midia e nio midia Valor 15,00 pontos
a Ovconhecimenvto dt?s habitos de consumo de comunicagao dos segmentos de 8,0 8,0 9!0
publico Prioritarios;
b A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 8,0 8,0 9,0
c A con5|st~éngia do plan'o s|muladov de d‘istribungéo das pegas e ou do material 8,0 7,0 9,5
em relagdo as duas alineas anteriores;
d A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos 8.0 10,0 9.0
recursos de comunicago proprios do CAU/MT; ! ! y
A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano 0
e ) o L 8,0 7,0 9,
simulado de distribuigdo das pegas e ou do material;
f A otimizagdo da midia segr d iva e de massa. 7,0 10,0 8,0
SUB-TOTAL 1,8 12,5 13,4

TOTAL 12,5




o porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito dos mesmos
nomercado;

a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

a adequagdo das qualificagdes e das quantificagées desses profissionais a
estratégia de comunicagéo publicitaria do CAU/MT

a adequagdo das instalagBes, da infi stura e dos recursos materiais que
estaréo a disposicéo da ¢éo do ;

a operacionalidade do relacionamento entre 0 CAU/MT e a licitante,
esquematizado na proposta,

a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a
licitante colocard regularmente & disposigdo do CAU/MT, sem énus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

L SUB-TOTAL
TOTAL

aideia criativa e sua p éncia ao problema que a licitante se propds a
resolver
a qualidade da ¢éo e do acab to da pega e ou material;

a clareza da exposigdo das informagdes prestadas;

a evidéncia de planejamento publicitario;

a consisténcia das relagées de causa e efeito entre problema e solugéo;

a relevancia dos resultados apresentados:

= 5

&

légica da exposic

a cor

SUB-TOTAL
TOTAL

SUB-TOTAL

TOTAL

8,0
7,0
6,5
8,0

7,0

8,0

7.4

75
8,0
6,0

7,2

6,0
7,0
6,0

6.8

10,0

10,0
10,0

10,0

10,0

9,7
8,2

9,0

9,0
9,0

9,0
8,2

8,0
8,0
9,0

8.5
7,8

8,0
7,0
7,0
75

8,0

8,0

7.6

9,0
8,0

8,3

8,5
8,5
8,0

83




Tomada de Pregos 01/2019

Comissdo Permanente de Licitagoes

JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Avaliador
1

Avaliador

2

Avaliador

3

o porte e a tradigao dos clientes atuais da licitante e o conceito dos mesmos
nomercado;

a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

a adequagdo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a
estratégia de comunicagdo publicitaria do CAU/MT

a 3o das il ¢ da infr tura e dos materiais que
estardo a disp

icdo da ¢do do
a operacionalidade do relacionamento entre o CAU/MT e a licitante,
esquematizado na proposta;

a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo do CAU/MT, sem énus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

SUB-TOTAL
 TOTAL

a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a

resolver
a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou material;
a clareza da exposigdo das informagdes prestadas;

S SUB-TOTAL
_ ~ TOTAL

a evidéncia de planejamento publicitario;
a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;

a relevancia dos resultados apresentados;

=

a l6gica da exposig

SUB-TOTAL
- TOTAL

7,5
7,0
6,5
7,5

7,0

6,0

6,9

7,0
7,5
6,0

6,8

8,0
6,5

6,0
7,0

6,9

8,0

6,0
6,0
9,0

8,0

7.5
7,5

6,0

6,0
7,0

6,0

6,0
5,0
6,0

5,8
6,6

8,5
8,5
8,0
8,0

8,0

8,0

8,2

7,0

8,0
7,5

7.5

7,0
7,0

7,0
7.5

11



Comissao Permanente de Licitagoes

Tomada de Pregos 01/2019
JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICA

Avaliador Avaliador Avaliador
1 2 3

a :op;::c:dao:radlgao dos clientes atuais da licitante e o conceito dos mesmos 8,0 10,0 8,0
b a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; 7,0 8,0 7,0
c a adegufagéo das qu.falific.az;ées e qa's. quantificagdes desses profissionais a 6.5 10,0 7.0
estratégia de comunicagéo publicitaria do CAU/MT ’ ’ K
d :staréo é,:i_nrdas"ﬂ - cjg . il rrg € dos materiais que 8,0 10,0 75
N a operacionalidade do relacionamento entre o CAU/MT e a licitante, 7,0 10,0 8,0

esquematizado na proposta;

a relevancia e a utilidade das informages de marketing e comunicagéo, das

f pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a 8.0 10,0 8.0
licitante colocara regularmente & disposigao do CAU/MT, sem dnus adicional, ’ i ’
durante a vigéncia do contrato.

SUBTOTAL 7,4 9,7 7,6 .
TOTAL 8,2

a a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a 7,5 9,0 8,0
resolver
b a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou material; 8,0 9,0 9,0
c a clareza da exposigo das informagdes prestadas; 6,0 9,0 8,0
SUB-TOTAL 12 9,0 ~ 8.3
TOTAL \ 8,2

a a evidéncia de planejamento publicitario; 8,0 9,0 8,0

b a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo; 6,0 8,0 8,5
c a relevancia dos resultados apresentados; 7,0 8,0 8,5
a ¢do logica da exposica 6,0 9,0 8,0
SUB-TOTAL 6,8 85 83

TOTAL 7.8




i

b Comissdo Permanente de Licitagdes

Tomada de Pregos 01/2019
JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

A

o porte e a tradigdo dos clientes atuais da| 9,0 10,0 9,0
) f A

a nomercado;
b a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; 10,0 8,0 9,0
e a adequagdo das qualificagdes e das quantificagées desses profissionais a 8.0 8.0 9.0
estratégia de comunicagéo publicitaria do CAU/MT i ’ ’
a ad ¢do das i ¢ da infr ira e dos recursos materiais que
d  estardio 4 disposicho da execugSo do : 10,0 10,0 10,0
- a operacngnalldade do (elacn.onamento entre o CAU/MT e a licitante, 8,0 10,0 9,0
esquematizado na proposta;
a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
f 7,5 10,0 8,0

licitante colocara regularmente & disposicdo do CAU/MT, sem dnus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

SUBTOTAL 88 9,3 9,0
TOTAL - 90

a ideia criativa e sua perti ncna ao prcblea que a licitante se ropﬁs a 9.0 8.0 9.0
s s B

a resolver

b a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou material; 9,0 7,0 8,0

c a clareza da exposigdo das informagdes prestadas; 9,0 7,0 8,0
SUB-TOTAL 9,0 1.3 8,3

TOTAL 8,2

a a evidéncia de planejamento publicitario; 8,0 8,0
b a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao; 8,5 9,0
c a relevancia dos resultados apresentados; 10,0 9,0
d a ¢ao logica da exposigé 9,0 8,0 8,0

B SUBTOTAL 89 8 8,5

‘ 7




