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Protocalas Vinculados

Murnaro/Ano Assunto

Bem protocalo vinculade ac protocolo.

RRTe Vinculados

Hiimarn | Data de cadastro

Sam RRT vinculada ao pratocok,
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Em muitos casos, atividades e atribuigbes privativas de arquitetos
sédo realizadas por outros profissionals como engenheiros e design
de interiores.

f)

Uma das preocupagbes do Conselho de Arquitetura e Urbanismo de
Mato Grosso é ndo contribuir para a disseminacdo de estereotipos
que acompanham a profissao e que, muitas vezes, fazem com que
o arquiteto seja visto como um profissional que esta preocupado
apenas com questoes estéticas. Frequentemente & profissdo de
arquiteto e urbanista é vista de forma limitadora como puramente

S ———— T ——
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Objetivo - que devemos fesolver: qUE U @iquitely & Ui eures gus e
atribuigdes que vao desde o que geralmente faz um engenheiro (construir) até o
que desempenha um decorador de interiores (reformar). O arquiteto € um
profissional com 0 conhecimento necessario para realizar qualquer intervengao
urbana, seja a reforma de um pegueno ambiente — embasado pelos conceitos
técnicos que possui — atée mesmo na_ gﬂumiggw_m_xmm@um* ou do
prédio de uma empresa. Nao & um profissional de elite, mas aguele a guem
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Felo maotvo acima a SOUL aprasara s3odes de ntervencio ubars, gua 2va Jm okl oo
sclo 3 conhoces A capaciosss Bonica dos Arguitatos em transformar peguanos aspeEios

o arrbiorss de ntegracio, comirtaligincia & oratividzde.

o esliizacdn, como afirma 2 oot Loiiznis.

MoowEm 2. & citanle alivna guc 2 SOUL mistrs & reaidace con g anstragic esdlca-

atistica. Fundamentos da Procesaroa ¢ da Araldtet s,

5 0 NAQ CUMPRIMENTO DO BRIEFING DO EDITAL PELA
PROPONENTE SOUL PROPAGANDA i

Na proposta da proponente Soul Propaganda, o que percebemos a
justamente o nédo atendimento ao briefing. Enquanto se pede para nao associar
o arquiteto pura e simplesmente ao fator estético, todas as pegas e layouts da
Soul Propaganda fazem exatamente 1ss0, colocam o estético em primeiro lugar

Além disso, verifica-se um excesso de conceituacao artisticas, reforgadas |
com elementos abstratos compondo a construgao dos layouts. misturando a .
realidade com a abstrag&o estético-artistica. :
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Misso: Promover a Arquitetura & Urbanismo para Todos i
Ser reconhecido como referénca na defesa @

Viséo:
. fomento das boas praticas da Arguitetura
Lirbanismao
. At o IS S — T
Socledade »  Efica e transparéncia ”~ oy
+  Exceldnd organzaciona 4
w“‘:'_“:‘:ri::ﬁ::mm“ ¢ Comprometments com a inovagio | Valarizar a Arquitelura
planaja gesl Umcidade e integragio \ Uirbanismo
berTTEdio Cemocratzacio da informacio ¢ Comnetimento "-.}\ A
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Processos |nternas
Exceléncia Organizacional ~  Ralagdes Instiucionais — Refacdo com a Sociedade

. Influenciar as direnzes do ensing de Assegurar a eficacia no
mwlmﬂm _ Arquitetura e Urbanisme & sua relacionamento e

Alavancadores
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ez da licitar e, gifada acaixs, confimra a assetydads da

Entao, entende-se gue a comunicagao deveria mostrar o arquiteto como

o principal interventor urbano, um profissional habilitado tecnicamente para

! projetar e desenvolver desde uma pequena sala de escritorio até um parque

' publico. Deve ser o primeiro profissional a ser contatado em gualguer

intervencao urbanistica, da mais simples (as quais s&o lembrados apenas oS

designers de interiores) a mais complexa (de onde s@o consultados primeiros 0s
engenheiros).

QOu seja. por mais complicado que possa parecer uma intervengao

consultar o arquiteto deve ser o primeiro passo, em gualquer ocasiao, para que

esta complicagao suma.

Wiz arra confuzdo ras afimagdes da licitante, onds ela afirne cus as pegas oz SOUL

razan” parsenas oom v el dress cooks” 1

Abaxo spresentarros cotalbes das oecas SLe COMoIoVaT Cvisua 98 0ess0as oo visLal

amoles, Sem marcagies o2 asio.
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Ergenhero um Frofissional de Soiupies” poce s87uma vsao dela sote ofats, nas da SOUL.

Os textos sdo evasivos e enfatizam, pura a simplesmente, a forma e' naoc
a necessidade. Nao provocam o leitor a se questionar “por que devo contratar
um arquiteto?". Reforcam a dicotomia Arquiteto Provocador de Emocoes /

Engenheiro Profissional de Solugdes.

A SOUL afirma arrm suas oogas gue o Arguiltsls prowoca ssntmorics, ransfoma e
SONCLIETS, com sal Tabhah,

A sfrmacis, depais de g SOUL -acaner as maiones pontuacbos, &7 rmar gus & Campanta

ALY de desatenta 2 despreparana,
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Apesar de elegante no visual, a Ideia Criativa da Soul fere mortalmente o
que se pede no briefing, fazendo justamente ao contrario do esperado.
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Preamisiicar & pre

Até pela infeliz pobreza cultural que nosso pais vive hoje, quando se eleva
uma pega publicitaria ao “estado de arte”, esta & a percepgdo geral da maioria
do publico: a elitizagao, o inacessivel ou o restrito.

Por esta razao, e pelo que se mostra no briefing, para desrmistificar a
“carreira de elite” a aproximar o arquiteto da sociedade em geral, as propostas
deveriam, justamente, em ndo apresentar 0 “gstado de arte”, ou seja, layouts e

i ene
5, DA INPUGNACAD
[ face 50 Sacusc Adminstetive acresentads por uma o o prelEs oA

nuidacc das notas da proponaale, a SOUL Propaganda néo o
como orovas plauskeis pasg gl cecids 2 st decaragdes ¢
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& dimuigho dos conlos peEa se adteoualfcar na Tormada oe

clisinaings aobre a camparha agrsss
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Freqo n, 0072014,

L5 e ra vez gue tentou forgar sua quaificagio
Mg SeguUnads SessA0 oubics & mesra b soiciton gqus fosse redl
dlas rotas ce cada lisitants cara conimago oa comaspordingia entre o8 arvelopes e .3

das icitatos patocantes. —soarandn ser a delerors a8 msiores notas & colocands em dlacda

3 cacacidade da comissis oo lic iy
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n" 01, 02 ¢ 03 de cada empresa bem como as pluniThas de notas dos avaliadores
subcomissdo léenica para os guesitos Plano de Comunicagdo Publicitinia. Capacidade
de Atendimento, Repertonio ¢ Solugdes de Problemas de Comunicagiio, Registra-se
gue como houve a troca dos cadernos nos envelopes do Plano e Comunicagdo _
publicitaria - Via Ndo identificada. os licitandes solicitaram gue fosse realizada wma !
verificagiio geral das notas de cada licitante para conlirmagio da correspondéncia
entre os envelopes ¢ cadernos das licitantes participantes. Informa-se que a Comissio A
Permanente de Licitagdo fara esta verificagdo ¢ a mesma sera disponibilizada
juntamente com o contetdo geral de todas as empresas participanies, Em ate continuo
procedeu-se 4 redagio da presente ata. assinada  pelos presentes na sessio,
relacionados abaixo,

Cuiaba/™MT. 10 de abril de 2009
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da a asserwvidads da Cormissdo o Oficic
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Pessaflamos lambem que apesar 0e termos reahZado esta venficagho A mesma Sena
dispensavel uma vez gue podemas obter 3 confirmagan da compatibilidade do material analsaco
seem a respectva designagac da lcitante. atraves da descr{do constante na ata de reundo do
Julgamenta das Propostas Tecnicas pela Subcomrssdo Tecnca do dia 25032019, pubhcaca na
data de hoje 180419 na pagina aficipl do CAUMT Portasts, encontra-se descrilo no ciadds
documentn as caracleristicas gerais do conledido de cada envelope relacionado ag invoiucro L
Plano de Comunicagds Publicitana - Via Mao identficada das empresas parucipantes e qual a

designagas adotada para a hcitante @m questao (se ! 2 ou 3), no momente da analse tecnca

Dasta forma, nao resta covdas oe que as nolas atnbuidas as Lcitante 1 Licdante 2 e
Lictame 3. @ respectivo resultade final dvulgado na Segunga Sessdo Publica co cerlame &m
10/04/2019, realmente corespondiam ac matenal analisado conforme a metodologia adotada pela

Subcomissao Téonca
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